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Este informe llamado Panorama del Audiovisual Chileno pre-
tende ofrecer una mirada amplia a la industria cultural del
audiovisual en Chile. La pretension es ofrecer una mirada
actualizadaylo mas completa posible. Ambas pretensiones
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CAPITULO 1

INSTITUCIONES
PUBLICAS Y POLITICAS
DEL AUDIOVISUAL

Carola Leiva

Desdelos afios 90 en adelante se haido creando en Chile un
sistema de ayudasy subvenciones publicas de distintas enti-
dades del Estado que involucran a cuatro ministerios (Secre-
taria General de Gobierno, Economia, Relaciones Exteriores,
y Cultura) y gue tienen como objetivo fomentar la produccion
audiovisual en Chile. Dichas entidades distribuyen el apoyo
estatal apostando porincentivos en distintos momentos de
la cadenade produccion: desarrollo, rodaje, postproduccion,
distribucion, entregando ayudas econémicas via concursos,
premios, postulaciones y otros mecanismos que en el afo
2009 totalizaron US$ 17 millones de ddlares.

El Consejo Nacional de Television (CNTV) y el Consejo del
Artey laIndustria Audiovisual (dependiente del Consejo Na-
cionaldelaCulturaylas Artes -CNCA-, en el hecho Ministe-
rio de Cultura), a traveés del Fondo de Fomento Audiovisual
(FFA), son los dos organismos gue cuentan con mayores
recursos y por tanto con programas de mayor alcance.
Cabe destacar que ambas entidades son resultado de le-
yes especificas gue aseguran su mantencion en el tiempo,
independiente de los gobiernos de turno, y cuentan con re-
cursos que se otorgan anualmente en el Presupuestode la
nacion. Esto permite una cierta estabilidad y continuidad
en las politicas desarrolladas por ambas entidades.

EL CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION

Los recursos asignados a la produccion de television son
distribuidos por un concurso anual que es resuelto por un
comité de expertos nacionalesy extranjeros que se contratan
anualmente para analizar las propuestas postuladas; luego,
dichas opiniones ordenadas por un ranking de puntaje son
enviadas al Consejo Nacional de Television, instancia que
decide los ganadores de dicho concurso. Para el afio 2011,
el CNTV cuenta con 4.293 millones de pesos (9,3 millones
de ddlares aproximadamente).

CONSEJO DEL ARTE Y LA INDUSTRIA AUDIOVISUAL
El Consejo del Arte y la Industria Audiovisual (Consejo Au-
diovisual -dependiente del Consejo Nacional de la Cultura
y las Artes- CNCA) fue creado en noviembre del afio 2004
porlaley19.981y es el mas reciente organismo del ambito
audiovisual. Una de sus principales funciones es ser un ente
asesor del Estado en la formulacion de politicas publicas del
audiovisual; entre sus integrantes se encuentran los repre-
sentantes de los organismos del Estado relacionados con
el desarrollo del audiovisual, asi como representantes del
sector privado. Esta instancia es presidida por el Ministro
de Culturay convoca a un conjunto de diecisiete miembros,
que incluye a representantes de los directores, producto-
res, academicos, audiovisualistas regionales, guionistas,
técnicos, actores, entre otros. Es destacable que uno de
|los organismos publicos mas relevantes del audiovisual en
Chile tenga una compaosicion participativa y horizontal; pues,
como Consejo Sectorial —al igual que el Consejo del Libroy
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el Consejo de la Musica- la sociedad civil esta representada
por los principales actores productivos del sector, y ellos de-
cidenlos grandes lineamientos de fomento del audiovisual
en Chile, asi como los recursos asignados a cada linea de
trabajo financiada a traves del Fondo de Fomento del Au-
diovisual'. Desde su creacion, este Fondo ha cuadruplicado
los recursos, alcanzando el afio 2011 un total de 4.800 mi-
llones de pesos (10,4 millones de dolares aprox.).

El hecho gue los principales fondos nacionales destinados
a la produccion audiovisual sean asignados via concurso y
cuenten con evaluadores y jurados especializados, permite
asegurar la entrega de recursos del Estado de una manera
transparente e independiente; el gobierno de turno noincide
en los resultados de dichos concursos, v, por el contrario,
existen varios ejemplos de producciones audiovisuales que
han sido apoyadas con recursos del Estado pese atener una
vision critica de la accion del mismo Estado. Sin embargo, por
otra parte, la rotacion anual de Jurados impide la existencia
de unalinea editorial permanente, y por tanto dependera de
la compaosicion (y forma de designacion) de cada Jurado las
caracteristicas de la produccion gue se beneficia cada afio.

Lamayor parte de los recursos del Fondo de Fomento Audio-
visual son asignados a traves de concursos, mientras que
hastaun 20% puede ser otorgado a traveés de convocatorias
particulares a ciertos sectores sefialados especificamente
enlaley: festivales nacionales de cine, comercializacion in-
ternacional del cine nacional, patrimonio audiovisual y ac-
ciones de formacion de publico. En el caso del concurso,
hasta la fecha, el mas alto porcentaje de recursos ha sido
distribuido alalinea de produccion cinematografica en sus
distintos génerosy formatos, dejando recursos mas timidos
para la formacion profesional, investigacion, capacitacio-
nes, escritura de guiones, promocion, distribucion, difusion
y exhibicion de obras audiovisuales en territorio nacional. El
afo 2010, por ejemplo, el 69% de los recursos del concurso
se destino ala produccion de obras, con un monto cercano
a 2 mil millones de pesos (US$ 4,3 millones) de un total de
2.800 millones de pesos del Fondo (US$ 6 millones).

El énfasis en la produccion como mayor destino del gasto
de los recursos publicos debiera ser un eje a revisar en el
mediano plazo. En efecto, en los ultimos dos afios la ex-
hibicion de peliculas chilenas en los cines ha tenido muy
malos resultados, pues en los dos ultimos afios el nimero
de espectadores de cine nacional ha disminuido acumula-

1. El Presidente de la Republica anuncio el 21 de mayo del 2011 en su
Mensaje Anual a la Nacidn su intencion del transformar el Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA) en un Ministerio de Cultura;
este cambio juridico puede eliminar la estructura horizontal y partici-
pativa del CNCA para transformarlo en un organismo politico orienta-
do por el gohierno en ejercicio.

damente en mas del 50% (ver capitulo tres). Si bien hace
dos décadas, cuando no existia una produccion nacional
sostenida, era imprescindible que el Estado incentivara su
realizacion, untema nuevo gue debiera ser abordado es com-
plementar dicho enfogue haciala produccion con un apoyo
sostenido a acciones de formacion de publico eincremento
de audiencias. El éxito del cine nacional en el concierto in-
ternacional, avalado por cerca de 80 premios en festivales
internacionales de cine de los ultimos 5 afios y casi 30 no-
minaciones en dichos eventos, no esta aparejado con una
respuesta de publico hacia dichas producciones. Sin duda,
a las politicas de crecimiento que se evallan segun el nu-
mero de peliculas producidas, debe agregarse una vision
hacia el desarrollo, es decir, gue esas peliculas sean capa-
ces de atraer a los publicos y a su vez sean estos quienes
demanden por nuevos contenidos.

En este sentido, recientemente el Consejo Audiovisual llamo
aconcurso alas multisalas comerciales dispuestas a desti-
nar programacion, visibilidad, y promocion al cine nacional,
como mecanismo para el fortalecimiento de audiencias. Se
destind 125 millones de pesos (US$ 270 mil délares aproxi-
madamente) al objetivo de apoyar la exhibicion de cine chi-
lenoensalasy el contacto de las producciones con nuevos
publicos. Tras un tiempo, sera necesario evaluar el real in-
terés de las salas por esta convocatoria y su influencia en
la formacion de nuevas audiencias.

El Fondo de Fomento del Audiovisual cuenta con el Programa
de Apoyo a plataformas o redes internaciones en el ambhito
audiovisual; a diferencia del concurso, estos fondos estan
disponibles durante todo el afio (o0 hasta gue se agoten los
recursos destinados a tal efecto). El objetivo es la creacion
de instancias gue fortalezcan el sector nacional desde el
punto de vista asociativo. Por una parte, apoya iniciativas
gue mejoren la promocion, difusion, distribucion y exhibicion,
y comercializacion de obras nacionales en el extranjero, asi
como acciones que apunten a la formacion de publicoy di-
fusion de obras nacionales. El afio 2010, el Consejo Audiovi-
sual destind un total de $ 385 millones de pesos (US$ 830
mil dolares aproximadamente) a estas iniciativas. Por otra
parte, cuenta también con el Programa de Apoyo a obras
audiovisuales seleccionadas en festivales internacionales
de relevancia con el fin de dar a conocer las obras naciona-
les mas recientes, potenciar la participacion de las pelicu-
las para el logro de premios y reconocimientos, asi como
también su distribucion internacional. El programa cuenta
con solo 100 millones de pesos (US$ 217 mil dolares aprox.).
Finalmente ofrece también el Programa de apoyo para la
participacion del sector audiovisual en mercados de cine
y TVinternacionales, a traves del financiamiento de misio-
nes en dichos mercados en la perspectiva de mejorar las
condiciones de negocios, ventas, comercializacion y difu-
sion de las obras nacionales en el extranjero; los recursos
destinados a esta iniciativa bordean so6lo 45 millones de
pesos (alrededor de US$ 100 mil délares).
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CAPITULO 1

CORFO, DIRAC, PROCHILE

Otros dos Ministerios de Gohierno cuentan con programas
de apoyo al audiovisual; el Ministerio de Economia a traves
de la Corporacion de Fomento de |la Produccion (CORFQ), y
el Ministerio de Relaciones Exteriores a través de la Direc-
cionde Asuntos Culturales (DIRAC) y PROCHILE (organismo
de fomento a las exportaciones). Estos organismos de Go-
hierno al no ser ohjeto de leyes especificas, que garanti-
zan cierta autonomia, son mas sensibles ante los cambios
de autoridades, lo gue se ha visto reflejado en la disminu-
cion de recursos y acciones apoyadas por estas vias de
financiamiento.

CORFO cuenta con el Concurso de Fomento al Cine y la In-
dustria Audiovisual que apoya econdomicamente (y de modo
complementario) el desarrollo de proyectos destinados al
mercado nacional e internacional para cine y television sean
estos largometrajes, series de TV, cortometrajes y medio-
metrajes. Ademas posee una linea de apoyo abierta durante
todo el afio gue financia la distribucion de largometrajes en
salas del cine, entregando recursos para gastos de publi-
cidad y marketing, copias en 35 mm, disefio, autoria y co-
pias DVD, asesorias profesionales en gestion de negocios
y prensa, entre otros. Este concurso al igual gue sus pares
cuenta con evaluadoresy jurados nacionales y extranjeros;
tras unranking de puntaje, los ganadores son decididos por
funcionarios de CORFO reunidos en el Comité de Asigna-
cion de Fondos (CAF).

PROCHILE financia via linea directa actividades de comer-
cializacion de obras audiovisuales en el extranjero, princi-
palmente, misiones empresariales y presencia en mercados
y ferias audiovisuales internacionales. Por su parte la DI-
RAC tiene como ohjetivo difundir, promover y potenciar la
presencia artistico-cultural de Chile en el mundo a traves
de la presencia de peliculas nacionales via muestras de-
sarrolladas por gestores culturales o la red de embajadas
alo largo del mundo.

Estas tres agencias destinaron en el afio 2009 un total de
650 millones de pesos (1,4 millones de doélares) a sus dis-
tintos programas.

CINEMA CHILE

Asicomo se hace necesario el fortalecimiento de las accio-
nes de formacion de publico, hoy en dia otro de los impor-
tantes cuellos de botella de la incipiente industria nacional
es la deficiencia en distribucion y exportacion internacio-
nal de la produccion nacional. Por ello se ha creado Cinema
Chile como una iniciativa publico-privada, liderada por la
Asociacion Gremial de Productores de Cine y Television de
Chile (APCT), cuyo ohjetivo es la promocion de la industria
de la television y el cine nacional en los mercados interna-
cionales. CORFO otorga una parte de los recursos para su
financiamiento, el resto es producto de la gestion de los

privados. La creacion de Cinema Chile es oportuna y ne-
cesaria, para una accion gue marque presencia sostenida
en los principales mercados y festivales, y dar en el largo
plazo los frutos esperados de instalacion de la imagen de
cine chileno en el exterior.

Esta iniciativa podria contribuir a superar otra deficiencia
que exhibe la industria nacional de contenidos; en efecto,
salvo las excepciones donde el financiamiento proviene de
|la empresa privada, la mayor parte de los contenidos au-
diovisuales realizados en el pais cuentan con apoyo del Es-
tado en alguna parte de |la cadena productiva e incluso en
algunos casos en varias de ellas. Uno de los pendientes de
|as politicas publicas existentes es fomentar que el propio
sector cinematografico genere los recursos suficientes para
su mantencion, asi como incentivar la incorporacion de in-
versionistas privados que se interesen por financiar la in-
dustria nacional. Los mecanismaos de franquicia tributaria
en Chile estan limitados a los proyectos de organizaciones
sin fines de lucro, por lo gue la industria cinematografica
queda fuera del estimulo a traves de esta via.

EN SINTESIS

La institucionalidad y las politicas publicas que ha gene-
rado el Estado chileno en los ultimos 20 afios para el de-
sarrollo del sector audiovisual se pueden caracterizar por
algunos rasgos.

» esta descentralizado en varios organismos, dos de ellos
con caracter auténomoy considerable independencia del
Gohierno, gozando de presupuesto propio;

las ayudas economicas al sector audiovisual se realizan
mayormente a través de concursos anuales, con jueces
independientes;

se ha desagregado los apoyos a las distintas fases de la
cadena productiva y se contemplan recursos para las di-
ferentes fases;

comparativamente con décadas anteriores, se ha logra-
do una produccion constante en obras audiovisuales
cinematograficas;

los fondos publicos son unaimportante sustentacion del cine
deficciony del documental,y de algunas obras paralaTV,
recientemente se incorporan esfuerzos con fondos pu-
blicos para la constitucion de audiencias hacia productos
nacionales en el cine, y de este modo acrecentar la base
de sustentacion econémica nacional,

la presenciay exito internacional del cine chileno en festi-
valesy eventos destacados se ha incrementado de modo
constante, provocando, sin embargo, debate acerca del
significado y valor de este exito (écalidad de la produccion
nacional?; ésatisfaccion de gustos de élites internaciona-
les?; émejoria en la insercion en 10s circuitos);

no se halogrado incentivar que empresas privadas incur-
sioneny se consoliden de modo permanente enla produc-
cion audiovisual, ni para TV ni para cineg;
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* no existe un diagnaostico claro acerca de la escasa dis-
tribucion internacional permanente y con retornos que
permitan equilibrar el pequefo mercado nacional: édefi-
ciencias en la gestion comercial, barreras de entrada en
otros paises, poco atractivo de la produccion nacional?

* tampoco se halogrado incentivar el desarrollo nacional de
empresas vigorosas de exportacion y distribucion inter-
nacional con productos audiovisuales chilenos.

Alo largo de este informe se podra advertir un cierto con-
senso en el agotamiento de las actuales politicas formu-
|ladas para el desarrollo del audiovisual; agotamiento en el
sentido que se han logrado importantes objetivos, pero si-
multaneamente hace falta la discusidn acerca de los meca-
nismos para lograr las tareas pendientes, como la captacion
de audiencias y la distribucion internacional. Este informe
quiere entregar mas antecedentes para obtener una mi-
rada de conjunto y asi debatir lineas de trabajo que com-
plementen sostenidamente el desarrollo de una industria
audiovisual en nuestro pais.




12

CAPITULO 2

LATV ABIERTAY
DE PAGO EN CHILE

Valerio Fuenzalida/Pablo Julio/
Ignacio Polidura

Esta seccion es una version considerablemente ampliada
del capitulo chileno del 52 Anuario Ohitel 2011. Igual que
en él, los autores agradecen la invaluable colaboracion de
Time |Ibope en la entrega de antecedentes imprescindibles
para este trabajo.

TV ABIERTA

El afio 2010 hubo dos cambios muy importantes enla TV
abierta chilena. Chilevision (CHV) fue originalmente el tercer
canal universitario creado en Chile el afo 1960; pero tuvo una
historia llena de altibajos al punto que el afio 1995 fue vendido
a Venevision; el afio 2000 CHV se vende al grupo Claxson, y
luego el afio 2005 al politico y empresario chileno Sebastian
Pifiera. EI11de Marzo de 2010 Sehastian Pifieraasumic como
nuevo Presidente de la Republica, y en agosto de 2010, CHV
fue vendido ala operadora global Time Warner, propietaria de
CNN, HBO, TCM, TNT, Cinemax, los canales programados en
Argentina |-Sat, Space, Infinitoy TruTV, y los canales infantiles
Cartoon Network, Tooncast y Boomerang, entre otros. Time
Warner tiene los derechos de cine para MGM, RKO y Warner
Bros; también opera America On Line, compafia dedicada a
Internet, y Time Warner Book Group, companiia editorial. Se
estima que con la construccion de nuevos estudios, CHV se
constituira enuna empresa productora para America Latina,
tal como Telemundo (subsidiaria de la NBC) se ha asociado
(con el 40%) a la productora colombiana RTI para producir
programas para el publico hispano en USA, Ameérica Latina,
y distribucion global!

El segundo cambio fue la venta del 67% de UC TV, Canal 13
de la Pontificia Universidad Catolica de Chile al grupo em-
presarial chileno Luksic (agosto de 2010); la Universidad
conserva un 33% de la propiedad del canal y tiene una re-
presentacion proporcional en el nuevo Directorio de laem-
presa.Segunlatabla2.2, UC TV ha bajado en el quinguenio
desde el primer lugar el afio 2005 hasta el cuarto lugar en
el rating promedio anual. El canal tuvo una erratica conduc-
cion editorial y empresarial en la ultima década, condicion
que le hizo perder sintonia y acumular una deuda de alre-
dedor de 60 millones de ddlares.

Con ambas ventas al parecer se cierra la experiencia
chilena de tener canales masivos operados por las dos
mas importantes universidades del pais, canales pio-
neros gue comenzaron su operacion en 1959-1960°.
La discusion acerca de las razones del fracaso de esta ori-
ginal experiencia apuntan a las dificultades propias de la
cultura universitaria lecto-escrita para comunicar masi-
vamente a traves del lenguaje audiovisual, y también a la
incapacidad universitaria para una adecuada gestion de
empresas con un caracter industrial, incluyendo un mal di-
sefio de gobierno corporativo.

La TV ahierta continta ala espera del nuevo marco juridico
que debera normar las transmisiones digitales.
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Tabla 2.1. Cadenas nacionales de TV abierta

Tipo de canal Identificacion

Privados

Chilevision/Mega/Red?/Telecanal

Tabla 2.2. Rating hogar anual por canal

AfoD 13 CHV Mega
2005 90 . 94 83
2008 73 6.3 75
2007, o 99 . 75
2008 63 64 . 79
2009 63 68 A
2010 5,4 71 7,3

TVN ucv Red Telecanal TV pago
83 05 45 0.2 52
85 08 37 14 3
83 08 34 1] 85
= 08 24 . 10 98
o 08 18 08 LB
7,6 0,7 2,0 0,7 10,7

Fuente: Time lbope

En la tabla 2.2, los datos histaricos muestran que TVN, el
canal publico, se mantiene en primer lugar con un 7,6 de
rating promedio anual en el afio 2010. Mega y CHV ofrecen
una fuerte competencia al canal publico lider, mostrando
una tendencia constante hacia el crecimiento.

Undato histarico importante es el crecimiento de la audien-
ciaen TV de pago, gue con un promedio total de 10,7 puntos
supera el rating promedio anual del primer canal abierto. El
afio 2010 el share anual de la TV de pago alcanzo un 25,8%,
es decir, un cuarto del share total a la TV4. Segtn la Subse-
cretaria de Telecomunicaciones a septiembre del 2010 la
penetracion de la TV pagada habria alcanzado el 37,8% de
los hogares a nivel nacional.

De las cuatro horas del prime time chileno (20:00-24:00
horas), la franja de 20:00 a 21:00 horas es aguella en que

1. HBO tiene una estrategia diferente. estableciendo contratos de pro-
duccién caso a caso con las productoras que considera convenientes
en diferentes paises latinoamericanos como Brasil, Chile, México.

2. La Universidad Catdlica tiene el derecho de recomprar hasta com-
pletar un 50% de la nueva sociedad constituida.

3. Red y Telecanal estan vinculados al empresario de television

Angel Gonzalez.

4. Tal crecimiento es consistente con estudios del CNTV gue sefialan
un importante crecimiento, en el lapso de una década, en satisfac-
cion de la audiencia con el cable y una bajaen satisfaccion conla TV
abierta (CNTV. Sexta Encuesta Nacional de TV. 2008).

la TV abierta tiene un menor share frente a la TV de pago.
Aln asi,con respecto al resto del dia, el share del este hora-
rio es alto. En ese horario de 20:00-21:00 horas, los grupos
altos y medios se pasancasienun40%ala TV de pago; en
el grupo ABC11a TV abierta apenas retiene el 49% de la au-
dienciadisponible,y el 66% del estrato C2. Ese horario his-
torico de la telenovela nacional en TV abierta no sdlo tiene
menos publico, sino que la audiencia es de mayor edad y de
estratos mas bajos, lo que podria implicar una redefinicion
delos bienesy servicios publicitados en estos horarios. Tal
cambio de habitos en la audiencia explica la tendencia de
los canales en los ultimos afios de volcar los esfuerzos de
innovacion programatica al horario inmediatamente poste-
rior a las noticias (22:00 horas en adelante).

Como regla general, a menor edad, menor retencion en TV
abierta: nilos menos que jovenes, jovenes menos que adultos
y adultos menos que mayores. Sin embargo, al mirar todo el
dia televisivo el prime es el horario en que mas tiene nifios:
este grupo esta consumiendo 111 minutos en TV abierta 'y
63 minutos en TV de pago; ello es consistente con el dato
gue los canales infantiles del cable ocupan los primeros lu-
gares en el ranking anual de sintonia.

Las tablas 2.4 y 2.5 muestran gue el afio 2010 persiste el
interés de la audiencia eninformacion, constatada ya el afio
anterior:un 40% de |la sintonia al total de la programacion es
hacia programas del area de informacion, subiendo desde
el 36,7% del afio 2009. Si bien la oferta de informacion ha
subidodesde un17,9% al 22,5% en el afio 2010, la audiencia
casiduplica esa oferta. En segundo lugar aparece la ficcion
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Grafico 2.1. Evolucion rating anual por canal y TV de pago

12
H UC
O CHV
E Mega
W TVN
O ucv
O Red
W Telecanal
B TV pago
O T T T T T T
2005 2006 2007 2008 2009 2010
Fuente: Time lbope
Tabla 2.3. Share hogar promedio total anual por canales®
Afo 13 CHV Mega TVN ucv Red Telecanal TV abierta TV pago
2005 21,0 12,6 19,3 20,7 11 10,5 0,4 85,6 14.4
2006 171 14,8 176 19,9 1,5 8,8 3,2 82,9 171
2007 176 14,6 18,5 20,6 1.5 8,3 2,8 83,9 16,1
2008 181 16,7 20,7 18,9 1.4 6,3 2,5 84,5 15,5
2009 171 16,5 18,3 191 1,5 4.4 1,6 78,5 21,5
2010 13,0 171 17,6 18,4 1,6 4.8 1,7 74,2 25,8

Fuente: Time lbope

gue ha subido levemente en oferta de pantalla (del 36,9%
al 38,2%) y ha crecido en rating por parte de la audiencia
(del 34,9 al 36,1). Informacion y ficcion en conjunto repre-
sentan el 60,7% del tiempo de programacion en pantallay
el 76,1% del consumo televisivo. El afio 2009 se formulaba
la hipotesis que las elecciones parlamentarias y de Presi-
dente de la Republica ocurridas ese afio atrajeron el interés
delas audiencias hacia lainformacion televisiva; el afio 2010
se podria hipotetizar gue el cambio de coalicion politica go-
bernante podria haber acentuado el interes hacia la infor-
macion, en conjunto con sucesos de prolongado desarrollo
informativo como el terremoto del 27 de febrerode 2010 y el
rescate alos 33 mineros (agosto, septiembre, octubre). El
interés en la informacion televisiva se advierte también en
el ranking de los canales de TV de pago, en donde el canal
segmentado de informacion 24 Horas (producido por TVN)
y elcanal CNN Chile ocupan el octavo lugary el décimo lugar
respectivamente entre los canales de pago (ver tabla 1.11).

El grafico 2.2 muestra la evolucion en tres afios (2008-2010)
hacia la primacia otorgada por la audiencia a lainformacion

y ficcion; entanto el area de programacion de Espectaculos
continta declinando tanto en oferta de pantalla (bajade un
20,4% al17,0%) como en la sintonia por parte de la audien-
cia (bajade 14,8% al 10,8%).

Segun la tahla 2.6, los programas especificos de informa-
cion constituidos por los noticiarios centrales a las 21:00
horas han alargado en el afio 2010 la duracion de sus emi-
siones, desde la hora televisiva tradicional. El canal publico
TVN mantiene su primacia en rating de hogar como prome-
dio anual, lo cual es interpretado como un indicador cuan-
titativo de credibilidad en la informacion; el caso de la alta
sintonia (y primacia competitiva) hacia TVN en el noticiario
central es un caso Unico en Ameérica Latina.

5.Como en un hogar con varios televisores se puede ver mas de un
canal al mismo tiempo, las cifras aqui mostradas difieren de las mos-
tradas mas adelante sobre tiempos de consumo por personas, ya
gue alli se usd como base el consumo individual.
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Tabla 2.4. Categorias en programacion: emision y audiencia

2010 horas tiempo audiencia 2009 horas tiempo audiencia
Ficcion 20.260 | 38,2% 36,1% Ficcion 19.640 | 36,9% 34,9%
Cinedesala | 3762 | 7% | 34% | |Cinedesala | 3654 | B9% | 30%
Ficcien TV 11554 | 218% | 24,5% Ficcion TV meo | 210% | 217%
mé'é‘ries animaaas 4.855 9,2% 8,1% N.‘Series animadas 4698 88% | 1 01% """""
Teleteawo | 88 | 0% | 02% | |Telteawo | 98 | 02% | _02%
Informacion 11.928 22,5% 40,0% Informacion 9.515 17,9% 36,7%
Documentalfreportaie | 2547 | 48% |  51% | | Documentalreportaje | 1581 | 30% | 29%
Nbgcurreality H 564 11% 11% N.I‘Z)ocurreality """"""""""""""""""""""
.‘Eﬂﬂtrevista % débate 466 0,9% 0,4% .“‘Entrevista y debate
W‘Evénto inforrﬁativo 508 1,0% 0,9% W‘Evento informativo
""""""" H 13,8% 22,0% ml‘\loticiario
_10% | 105% | | Otrosinformativos
17,0% 10,8% Espectaculos
Ca4% | 30% | |Comcurso
0,4% 0,2% W‘Educativo
0,3% 0,2% .“‘Estelar
0,3% 0,2% W‘Evento artistico
45% 1,6% M‘Faréndula
1,0% 0,6% ml‘—iumor
1,0% 0,9% N.F%eality
11% 0,6% Talk show
3,5% 3,3% .“Varieclacles
.0a% | 02% | | Ovoespectscuo
10,3% 8,0% Servicio
C01% | 01% | |Instruccional
7,6% 4,2% Matinal
1,9% 2,4% Mediacisn
0,7% 1,3% mﬁeligioso
2,2% 1,7% Deportes
2% | 08% | |Eventodeportvo
_10% | 09% | |Programadeportivo | 533 | 10% | 08%
9,9% 3,5% Otros
B9% | 02% | |Infomercial
3,5% 0,9% Videoclip
05% | 24% | [Owes
Total general 53.049 100% 100% Total general 53.205 100% 100%
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Tabla 2.5. Sintesis comparativa en categorias programacion: emision y audiencia

Programacion anual 2010 Programacion anual 2009

horas tiempo audiencia horas tiempo audiencia
20280 | 882% | 361% | 19640 | 369% | 349%
n 9"28 22,5% 4[],0"% 9.515 17,9% 367%
9.038 17,0% 10,8% 10.847 20,4% 148%
5.440 1[],3% 8,0% 5.978 11,2% 86%
1149 22% 1,7% 1.097 21% 6%
5234 99% 3,5% 8.1"28 11,5% 34%
Total general 53049 | 100% | 100% | 53205 | 100% |  100%

Fuente: Time lbope y Obitel Chile

Grafico 2.2. Evolucion de la oferta y audiencia de la programacion de informacion, ficcion y espectaculos 2008-2010

45%
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Fuente: Time lbope

Tabla 2.6. Rating hogar de los noticiarios centrales (21:00 horas). Promedio anual 2010

o Informacion
A Ficcion
m Espectaculos

Canal Duracion Rating hogar
13 0110 10,0
CHY 0118 14,8
N.K/Iega 0112 1D,é
N%VN 01.09 16,'1‘
UCV """""" oos8 | 21 '''''''''''''

Fuente: Time Ibope y Obitel Chile
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Tabhla 2.7. Ficcion TV (de estreno y repeticion) emitida por canal y segun su origen

Horas de ficcién Nacional Latinoamérica Norteamérica Otros Total

TV 2010 horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo
Telecanal | 21| 10 | 445| 208 | 1479 | 690 | 197 | 92 | 2143 | 1000
Red B O .............. D O 2245 733 813 .......... 265 8 ,,,,,,,,,,,,,,,,,, 02 ........... 3 064 .......... 1 ODO ,,,,,

Uc\/ B 8 .............. 26 O DD ............... 290 ........... 957 2 ,,,,,,,,,,,,,,,,,, DB BDO .......... 1 ODO ,,,,,

T\/N .................................................... 1165 ............ 801 ................. 175 ]20 m ................ 7 5 3 ,,,,,,,,,,,,,,,,,, 02 1455 .......... 1 ODO ,,,,,

Mega B 281 ........... 230 ............... 8 08 ............ 651 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ ]29 ........... 105 5 ,,,,,,,,,,,,,,,,,, 04 ]222 .......... 1 ODO ,,,,,

GH\/ ..................................................... 453 .......... 420 ................ 182 ]69 413 .......... 382 ................. 31 ,,,,,,,,,,,,,,,,,, 28 1079 .......... 1 ODO ,,,,,

13 ............................................................. 47] ........... 206 ............... 565 ........... 247 ............ ] 245 .......... 545 ................... O ,,,,,,,,,,,,,,,,,, D O ........... 2282 .......... 1 ODO ,,,,,
Totalzow | 2399 | 208 | 4419 | 383 4481 | 388 | 245 | 21 | 1545 100,0
Horas de ficcisn Nacional Latinoameérica Norteameérica Otros Total
TV 2009 horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo
Telecanal | 0| 00 | 9| 40 |209| 913 | 108 | 47 | 2295 | 1000
Red N 0 0,0 1820 56,2 1898 43,0 28 0,7 8286 100,(5”.
VA ; o 2 , e 324 o 5 e 3 51 100,6“'
W | 747 508 | 188 a4 | 541 3.8 | D 00 | 1471 1 OO,(; .
Mega 286 20,7 920 66,6 121 88 | 55 3,8 1882 100,(5”.
oV | 5 65 435 | 267 208 | 8 89 %61 | 127 8,7 1298 100,(5”.
13 889 337 | 824 28,0 448 383 | D 00 | 1156 100,(5”.
Totalzolo | 1988 | 178 | 3629 | 324 | 5256 | 470 @ 317 | 28 | 1190 | 1000
Horas de ficcién Nacional Latinoamérica Norteamérica Otros Total
TV 2008 horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo | horas | tiempo
Telecanal | 0| 00 | 487 | 259 | 1244 | 883 | 147 | 78| 1878 | 1000
REd B O .............. OO ................ 9 72 .......... 433 1153 ............ 514 .............. 120 .................... 53 2245 ......... 1000

UG\/ B O .............. OO O DD ................. 241 ........... 905 ................ 25 .................... 94 ............. 266 ......... 1000

T\/N .................................................... 1251 ............ 750 133 ............... 7 9 ................ 2 57 ............ 1 54 ................. 27 ..................... 15 ......... 1588 ......... 1000

Mega .................................................. 265 ........... 203 ................ 747 .......... 569 251 199 ................ 38 .................... 29 ........... 1312 ......... 1000

CH\/ ..................................................... 599 ........... 425 ............... 644 ........... 457 ................ 163 ............. 115 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 3 .................... 02 1408 ......... 1000

13 ........................................................... 763 507 .............. 323 ............ 215 ............... 407 ............. 271 10 07 1503 ......... 1000
Total2010 | 2879 | 280 | 3304 321 | 3725 | 362 | 371 | 3610279 100,0

Fuente: Time lbope y Obitel Chile
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Enlatabla 2.7, laficcionincluye estrenoy repeticion pero se
restringe al material producido para TV, excluyendo cine y
otras producciones distintas a ficcion televisiva, como te-
|leteatros y series animadas. La exhibicion total de ficcion
en TV ahierta aumenta en 355 horas en el afio 2010 alcan-
zando 11.545 horas, y persiste el incremento desde el total de
10.279 horas exhibidas el afio 2008. Desglosando el origen
de la ficcion, el afio 2010 aparece una disminucion de 775

horas en exhibicion de ficcion norteamericana; en camhio
crece en 790 horas la exhibicién de ficcion latinoamericana
y en 411 horas la emision de ficcion nacional.

Las cifras histadricas de horas y porcentajes de exhibicion de
ficcion de origen chileno, latinoamericano y norteamericano
muestran una oferta de pantalla con algunos cambios pero
que no rompen una cierta estabilidad (claramente ilustrada

Grafico 2.3. Concentracion de la emicion de ficcion TV segln su origen

Ficcion para television de origen nacional
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en el grafico 2.4), donde aun predomina la cantidad (en ho-
ras) de ficcion norteamericana, seguida del crecimiento de
ficcion latinoamericanay en tercer lugar se mantiene la fic-
cion chilena: aparece una tendencia a aumentar la exhibi-
cion de ficcion latinoamericana: desde las 3.304 horas del
2008 alas 4.419 horas del 2010 (38,3%). La ficcion norte-
americanacrecey decrece, pero aun es levemente mayori-
tariacon 4.481horas (38,8%). La ficcion chilena se recupera
de la baja del afio 2009 (1.988 horas con el 18%) y alcanza
2.399 horas (20,8%), lejos aun de las cifras del afio 2008
(2.879 horas con el 28%).

Elgrafico 2.3 (en base alatabla 2.7) muestra el perfil de los
canales segun el origen de la ficcion exhibida. Aparece el
grupo constituido por los cuatro canales grandes que ex-
hiben ficcion nacional y el grupo de tres canales (Red, Te-
lecanal, UCV) con ausencia (o minima exhibicion) de ficcion

nacional; la emision de ficcion latinoamericana es prioritaria
en La Red y Mega; la exhibicion de ficcion de origen norte-
americano se concentra en la Red y Telecanal.

Elgrafico 2.4 muestra bastante estabilidad en |la preferencia
delaaudiencia por ficcion nacional, a pesar de las variaciones
en exhihicion. En efecto, la tabla 2.8 comparativa de emision
y audiencia otorgada muestra gue se mantiene una fuerte
primacia en la preferencia por la ficcion nacional: |la emision
de pantalla se mantiene en un tercer lugar de participacion
frente a la ficcion de origen norteamericano y latinoameri-
cano, pero mantiene el primer lugar de audiencia creciendo
al 49%. La ficcion norteamericana tiene el primer lugar de
emision con un 39%, pero mantiene la menor audiencia con
solo un 19% de preferencia. La ficcion de origen latinoame-
ricano va creciendo en presencia de pantalla (38% el 2010)
pero se mantiene en alrededor de un 30-32% de audiencia.

Tabla 2.8. Participacion de la ficcidn televisiva en tiempo de emision y audiencia seglin su origen

Ficcion TV 2010 Nacional Latinoameérica Norteameérica Otros
Tiempo 21% 38% 39% 2%
Rating 49% 31% 19% 0,4%
Ficcion TV 2009 Nacional Latinoameérica Norteameérica Otros
Tiempo 18% 32% 47% 3%
Rating 47% 30% 22% 2,0%
Ficcion TV 2008 Nacional Latinoameérica Norteameérica Otros
Tiempo 28% 31% 37% 4%
Rating 48% 30% 20% 2,0%
Fuente: Time lbope y Obitel Chile
Grafico 2.4. Emision y audiencia de la emisidn de ficcion TV segln su origen
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Tabla 2.9. Ficcion TV nacional (de estreno y repeticion)

Horas de ficcion TV nacional 2010 2009 2008

TVN 1166 747 1.251

Mega 281 286 266

CHV 453 565 599

13 471 389 763

Total 2.399 1.988 2.879
Fuente: Time Ibope y Obitel Chile
Grafico 2.5. Exhibicion de ficcion TV nacional
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Tabla N° 2.10. Empresas operadoras de TV de pago segln tecnologia de transmision

TV por cable

Cable Central

TV Satelital

DirectTV

PACIFICO CABLE S.A
Telefonica Multimedia
Claro Comunicacion S.A.8
TUVES S.A.

Telefonica del Sur
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Tabla 2.11. Cantidad de subscriptores a la television de pago en Chile

Afo Total Abonados Total Penetracion de hogares % TV Cable % TV Satelital

2006 1.026.667 23,7 79,9 20,1

2007 1.241.346 277 707 29,9

2008 1.461.490 31,5 610 39,0

2009 1.664.032 34,7 60,2 39,8

2010 1.928.694 38,8 55,8 442
Fuente: Subsecretaria de Telecomunicaciones (SUBTEL)
Grafico N° 2.6. Porcentaje de hogares con TV Cable y TV Satelital

) B TVcable

2010 44,2% 0 TV satelital
2009 39,8%
2008 39,0%
2007 29,9%
2006 20,1%

Segln la tabla 2.9 y el grafico 2.5, TVN es el canal que ex-
hibe mas ficcidn nacional (80% de su exhibicion de ficcidn
es de origen nacional), con los mas bajos porcentajes de
exhibician de ficcion externa. Canal 13 ha ido declinando
en la exhibicidn de ficcion nacional, asi como CHV; ambos
canales exhibenimportantes porcentajes de ficcion norte-
americana. Mega mantiene una cuota relativamente cons-
tante de horas de ficcidn nacional, pero es un alto exhibidor
de ficcidn latinoamericana (66,1% de su ficcidn exhibida).

TV DE PAGO
Desde un punto de vista tecnoldgico,los servicios de TV de
pago en Chile presentan tres alternativas: TV por cable, TV

6. En septiembre de 2010, la firma de telecomunicaciones Claro S.A,
perteneciente al emrpesario mexicano Carlos Slim, paso a fusionarse
con la empresa Telmex Chile (Telmex y Zap), prevaleciendo el nombre
de la primera marca.

satelital, y TV IP. Segun los datos entregados por Subtel
(tabla 2.10), son siete en Chile las empresas operadoras de
television de pago gue presentan la mayor participacion de
mercado y transmiten en mas de dos regiones.

Hasta diciembre del 2010, el nimero total de suscriptores
de television de pago en Chile fue de 1.928.694 hogares,
equivalente a una penetracion del 38,8% a nivel nacional.
De este total, 1.075.675 correspondic a TV cabley 853.019
a TV satelital.

Segun el grafico 2.6, se observa que la diferencia del por-
centaje de hogares con TV satelital respecto alos con TV
cable tiende a equipararse en los Ultimos cuatro afios. A
diciembre del 2010 un 44,2% de los hogares cuenta con
TV satelital versus el 55,8% de hogares con TV cable, lo
gue da cuenta de un aumento significativo durante el pe-
riodo de los hogares suscritos a la modalidad de television
satelital (44,2% versus 20,1% el afio 2006), en contrapar-
tida a la disminucidn progresiva de aquellos suscritos a
televisidn por cable (55,8% versus 79,9% el afio 2006).
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Grafico N° 2.7. Operadores y porcentaje de hogares con TV cable y TV satelital

O VTR

2010 B TUVES SA.
I Claro Comunicaciones S.A.
B Telefonica Multimedia
[0 Telefdnica del Sur

2009 B Pacifico Cable S.A.
O DirectTV
B Cable Central

0% 20% 40% 60% 80% 100%

En consonancia con los cambios presentados en el mercado
de TV de pago, a partir de latabla 212y del grafico 2.7 se ob-
serva que la concentracion que otrora tenia VTR ha tendido
a diseminarse en distintas empresas operadoras. Si en el
afio 2006, VTR concentraba el 77,9% del mercado, a diciem-
bre del 2010 solo cuenta con una participacion del 46,3%.

Lo anterior puede explicarse no solo por lairrupcion de la te-
levision satelital en la ultima década, sino que también, y en
sintonia conello, por laincorporacion de nuevas empresas al
mercado televisivo. Tan sadlo en los Ultimos dos afios han en-
tradoalmercado TUVES, Pacifico Cable S.Ay Telefdnica del Sur’.

Comoseobservaenlatabla213,los canales propiosdela TV
de pago masvistos durante el 2010 corresponden a canales
que ofrecen programacion infantil. Los cinco primeros ca-
nales son los mismos que el afio 20098; lo que indica que el
consumo de programacion infantil es estable enla TV pagada.

Segunlatabla 214, lointeresante del ranking total de los ca-
nales con mayor sintonia en la distribucion pagada es que los
canales nacionales de libre recepcion, transmitidos también
porlaTV de pago, sonlos gue tienen mayor rating de audien-
cia,y luegolos canales internacionales dirigidos a la audien-
cia infantil. Por lo tanto, aun cuando en la TV pagada exista
una variedad de canales con segmentacion de contenidos,

la audiencia privilegia en sintonia a los canales nacionales
abiertos, gue presentan una programacion generalista. En
efecto, los datos de sintonia en el cable comparando cana-
les ahiertos nacionales y de pago, sefialan como promedio
un 55% de sintonia total hacia canales abiertos, porcentaje
que sube al 62,5% en horario prime.

INTERNET FIJA Y MOVIL

Penetracion de Internet. A diciembre del afio 2010, segtin
Subtel'®, en Chile existia un total de 3.059.506 conexiones
a Internet, las gue pueden ser conexiones fijas (dedicadas

7. Los operadores TUVES S.Ay PACIFICO Cable S.A comenzaron a
funcionar en enero y marzo de 2010, respectivamente; mientras que
Telefénica del Sur a comienzos de 2008.

8. Ver Informe Obitel 20089.

9. Se tomad en cuenta el dia completo (6:00 a 5: 59), independiente de
silos canales de TV abierta estaban o no con programacion al aire. Los
operadores considerados en la medicion son los mismos gue se deta-
llan anteriormente en esta seccidn, mas la categoria “otros” que inclu-
ye a empresas operadores de menor tamafio en cuanto a participacion
del mercado. En total esta categoria suma un 0,2% de participacian.
10. www.subtel.cl
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Tabla N°2.12. Participacion de mercado de las principales empresas operadoras

AfD Cabhle DirectTV Pacifico Telefénica Telefﬁnicg _Clafo TUVES VTR
Central cable S.A. del Sur Multimedia | Comunicaciones S.A. S.A.

2006 | 21% | 76% | - ~ e | 32% | — | 779%
2007 | 18% 8,2% - - 175% | am% | - | 684%
2008 12% 7.6% - - 78% | 187% """"""""" - 59,8%
2009 | 0,8% 8,4% - 1,6% 89% | 183% | - | 539%
2010 07% 10,3% 2,4% 1,8% 75% | 192% ....... 18% 46,3%

Fuente: Subsecretaria de Telecomunicaciones (SUBTEL)

Tabla 2.13. Audiencia a canales de pago durante 2010
Canal Rating hogar promedio Canal Rating hogar promedio

""" Disney Channel | 22 ||m Ao T T e T

............. biscovery Kids 21 12 Eona Latina 0,4

............. éartoon Network 1,4 13 Néinecanal 0,4

:ﬁ)isney XD 1,0 14 """""" T CM 0,4
Nj}lickelodeon o8 |l | Wamer Channel 0,4

Canal Fox 0,7 N%he Film Zone 0,4
N%NT 0,7 WAXN 0,4
24 horas 0,6 NETC TV 0,4
N.I";ilay House Disney 0,5 mi\.‘/ITV 0,4
"CNN Chile 05 History Channel 04

Fuente: Time lbope

Tabla 2.14. Ranking de canales mas vistos en el cable durante 2010°

Canal tt hogar promedio(%) Tipo de canal
1o ltww 56 | Aperto
Chv. 58 Abierta
Mega | 48 Abiertoﬂ """""""
4 Canal 13 B 41 Abiertoﬂ """"""
5 """"" Disney Chﬂannel """ oo Fsago S
6 """"" Discoveryy‘Kids """ o1 l‘:’ago """"""
7 """" La Red . TR Abierto" ''''''''
8 """"" Cartoon Nuetvvork """ 4 l‘:’ago S
9 """"" Disney XDH """ 0 ﬁago """""""
1(] ..... Nickelode"on """ 08 l‘:’ago """"""
Fuente: Time lbope
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Tabla 2.15. Conexiones fijas y moviles a Internet

Conexiones Fijas (Residencial+Comercial)

1.818.799

Conexiones maviles (3G) Total conexiones a Internet

630.492
1.240.707

3.058.506

Fuente: Subsecretaria de Telecomunicaciones (SUBTEL)

Tabla 2.16. Penetracion conexiones fijas a Internet

Conexiones Fijas (Residencial+Comercial)

Penetracion Conexiones Fijas (Residencial + Comercial)

1.818.799

Fuente: Subsecretaria de Telecomunicaciones (SUBTEL)

o conmutadas)" o madviles 3G. Segun la tabla 2.15, del to-
tal de conexiones, un 59,4% corresponden conexiones fi-
jas (1.818.799) y 40,6% a conexiones moviles (1.240.707).

Segun la tabla 2.16, se observa gue a fines del 2006 existia
un 25,1% de conexiones (residencial y comercial) a Internet,
mientras que a diciembre de 2010 un 36,5% tiene acceso a
estatecnologia. Es decir,en un periodo de 5 afios ha ocurrido
unaumento significativoy constante en el acceso a Internet.

A partir de la tabla 2.17, se aprecia gue desde el afio 2006 a
diciembre de 2010, la mayoria de las conexiones fijas a In-
ternet son de uso residencial (sobre el 85%). Si se observa
elaumento de las conexiones en los tltimos cuatro afios, se
constata que las residenciales han aumentado en un 69%,
mientras que las comerciales un 60%, teniendo a diciembre
del tltimo afio 1.582.930 conexiones residenciales versus
235.869 conexiones comerciales, equivalentes a un 87%
vy 13% sobre el total de conexiones fijas.

Conexiones moviles. Las conexiones maviles 3G'2, comen-
zaron a ser medidas por Subtel a partir de enero del 2009.
Enlatabla 218, seilustra que desde esa fecha hasta diciem-
bre de 2010, la cantidad de conexiones maviles ha experi-
mentado un crecimiento sustantivo, pasando de 165.676 a
1.240.707 conexiones, lo gue equivale a un crecimiento de
649% en solo 22 meses.

Lairrupcion de las conexiones moviles 3G se puede obser-
var en relacion a las conexiones fijas: si a fines de 2009

solo el 10,1% de las conexiones a Internet eran moviles 3G
versus 89,9% de las fijas, en diciembre de 2010 las moviles
corresponden al 40,6%, mientras que las fijas a un 59,4%.
En el grafico 2.8 se puede observar que, en menos de dos
afios, ambos tipos de conexiones tienden a aproximarse;
se estima que en el afio 2011 las conexiones moviles 3G
sobrepasarian a las fijas.

En este optimista panorama aparecen, sin embargo, algu-
nas constataciones que han introducido preocupacion y
discusion: comparativamente con los paises de la OCDE,
organizacion de la cual Chile es miembro, Internet apa-
rece con baja penetracion, muy baja velocidad, y duplica
el costo de esos paises por los mismos servicios. El actual
Gobiernointenta resolver esas deficiencias con una politica
tendiente a introducir mas competencia entre las empre-
sas proveedoras de servicios.

11. Las conexiones dedicadas corresponden al nimero de clientes con
conexion dedicada al Ultimo dia del trimestre informado dentro de los
cuales se incluyen las conexiones “punto a punto” y las tecnologias de
acceso a esta tecnologia. Es decir, en un periodo de 5 afios ha ocurrido
un aumento significativo y constante en el acceso a Internet.

12. Corresponden al numero de usuarios distintos gue han conectado
en forma dedicada a Internet en las redes maviles celulares dentro
del periodo gue se informa. Las conexiones maviles 3G son de tipo
inalambrico y permiten entregar servicios de voz y datos de alta velo-
cidad (hasta TMbps). Incluyen las de contrato, prepago y post-pago.
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Tabla 2.17. Conexiones fijas a Internet, segin dependencia

. Conexiones Fijas Conexiones Fijas Total Conexiones (%) Conexiones (%) Conexiones
Ao . . . .. L. . . .. .
Residencial Comercial Fijas Fijas Residencial Fijas Comercial
2006 | 936.624 146.794 1.083.418 86,5 13,5
2007 1161138 170.669 1.331.807 872 12,8
2008 | 1.278.236 160.661 1.438.897 88,8 ne
2009 | 1512722 182.227 1.694.949 89,2 10,8
2010 1.582.930 235.869 1.818.799 870 13,0
Fuente: Subsecretaria de Telecomunicaciones (SUBTEL)
Tabla 2.18. Conexiones fijas y mdviles 3G a Internet
Afo Mes L‘:onexpnes Fijas . Conexiones Maviles 3G
(Residencial+Comercial)
Enero 1.475.546 165.676
2009 Junio 1.586.128 321726
Diciembre 1.695.034 630.492
Enero 1.699.212 675165
2010 Junio 1.749.395 1.078.388
Diciembre 1.818.799 1.240.707
Fuente: Subsecretaria de Telecomunicaciones (SUBTEL)
Grafico 2.8. Conexiones fijas y moviles a Internet
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Grafico 2.9. Promedio de computadores por establecimiento educacional (%)
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Grafico 2.10. Conexion a Internet por tipo de establecimiento (%)
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Uso de computadores y conexion a Internet en esta-
blecimientos educacionales. A partir del primer Censo
de Informatica Educacional realizado por el programa Enla-
ces del Ministerio de Educacion en conjunto con el Instituto
de Informatica Educativa de la Universidad de la Frontera,
se obtuvo informacion relativa al uso de tecnologias de in-
formaciony comunicacion en 9.260 establecimientos mu-
nicipales, subvencionados y privados que participaron de
dicha evaluacion.

Segun el grafico 2.9 se observa gue en los establecimientos

) N

Banda ancha

particulares pagados existe un promedio de 35 computado-
res por colegio, mientras que en los subvencionados hay un
promedio de 21 computadoresy enlos municipales de 15. Es-
tos datos dan cuenta de una brecha importante en la oferta
de computadores existentes en los distintos tipos de esta-
blecimientos escolares llegando incluso a una diferencia de
mas del doble entre los colegios pagados y los municipales.

13. Tomado de EI Mercurio, pagina A10 (80 de mayo de 2011)
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El grafico 2.10, en relacion a la conexion a Internet, en los
establecimientos educacionales, se aprecia primeramente
la evolucion hacia la banda ancha; pero reaparece la brecha
tecnoldgica, ya que las escuelas municipales contintan en
un 45% sin Internet, en tanto los colegios particulares pa-
gados tienen el porcentaje mayor de conexion a Internet.
De esta manera, si el 88% de los establecimientos pagados
cuenta con conexion banda ancha a Internet, solo el 69%
de los subvencionados y el 45% en los municipales tiene
acceso a este tipo de conexion. lgualmente, si se observa
la ausencia de Internet en los establecimientos educacio-
nales, se obtiene gue solo el 4% de los colegios pagados
carece de conexion a Internet, versus el 22% de los subven-
cionados y el 45% de los municipales. A partir de esto, se
desprende que casila mitad de los colegios administrados
por las municipalidades del pais no tienen acceso a Inter-
net, demostrando que, a pesar de los esfuerzos realizados,
se mantiene una brecha digital importante entre alumnos
gue asisten a colegios pagados y los que se educan en co-
legios municipales.
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CAPITULO 3

EL CINE EN CHILE
EN EL 2010

Alejandro Caloguerea

Esta seccion presenta substantivamente el tercer informe
que realiza CAEM sobre el mercado cinematografico chile-
no; en relacion al informe original, se han introducido pe-
quefios cambios redaccionales, algunas tablas, y algunos
graficos parailustrar las cifras presentadas.

El anterior informe “El estado del cine chileno: Diagnos-
ticoy propuestas” entrego informacion sobre los resulta-
dos del afio 2008, y “El cine en Chile en el 2009” analizo
|las cifras generales de |la asistencia a las salas de cine
existentes en nuestro pais. Este informe anual ha sido
considerado por los distintos participantes en la indus-
tria audiovisual nacional como una importante fuente de
informacion y una herramienta de analisis estrategico.
Se desea contribuir a untema que esta de plena actuali-
dad: como revertir el descenso en las cifras de asistencia
al cine nacional, y a la vez aportar al disefio de politicas
publicas que permitan desarrollar una industria nacional
sustentable y con producciones cinematograficas atrac-
tivas para el publico chileno.

ANALISIS DE LOS RESULTADOS GENERALES
DEL ANO 2010"

a. Asistencias anuales y crecimiento. El afio 2010 co-
menzo muy hien ya gue en los meses de enero y febrero
(hasta el viernes 26 de febrero) |la asistencia tenia un au-
mento acumulado un16,5% respecto del 20089. El terremoto
del sabado 27 de febrero provoco una merma importante
en este crecimiento ya gue muchas salas quedaron inuti-
lizadas por varias semanas, agravandose esta situacion
ademas por el temor del publico de estar en lugares cerra-
dos dehido a las continuas replicas que se produjeron las
semanas siguientes.

Segln latabla 3.1, la asistencia del afio 2010 fue 14.714.031
espectadores con un aumento de 271.435 personas con
respecto al afio 2009, lo que equivale a un 1,88% de creci-
miento. Se estima gue la merma por los efectos del terre-
moto fue de alrededor de 1.000.000 espectadores?, el que
de no haber ocurrido hubiera permitido llegar a una asis-
tencia cercanaalos 15.700.000, por lo que el aumento del
2010 podria haber estado en torno al 8,7%.

b. Asistencia promedio por habitante. Seglin la tabla
3.2, en los ultimos 4 anos se ha producido un sostenido
ascenso del promedio de asistencia anual por habitante.
El mayor aumento se produjo en el 2009 subiendo de 0,71
a 0,85 asistencias por hahitante al afio.

Como un antecedente histérico de comparacion, se entrega
|a tabla 3.2a con asistencia anual al cine en Chile en deca-
das anteriores.

En el grafico 3.1 se advierte |la caida tanto en millones de
asistentes anuales, como en la asistencia per capita. La
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Tabla 3.1. Evolucion anual asistencia a salas de cine

Afo Asistencia Variacion Porcentaje
"""""" o000 | gmanazs |
o001 | 1064343 | 1723867 1846%
o002 | n45415 389772 352%
o003 | n.442377 | n73. 010%
o004 | 12658778 | 1216401 1063%
o005 | 10722860 | 1935918  1520%
o008 | 10524251 | 198609  185%
°007 | 1455550 | 931299 8,85%
o008 | n.esesol | 431251 376%
o009 | 14442598 | 2555795 21,50%
o000 | 14714031 | 071435 188%
Tabla 3.2. Asistencia promedio al afio por persona
Ao Total Admisiones Poblacion Total(1) Promedio Anual
____________ o000 | 9340478 | 15397784 | o8l
coo1 | 1064343 | 15571679 071
c002 | n4s4ns | 15745583 073
o003 | 1442377 | 15919479 072
c004 | 12658778 | 16093378 079
c00s | 10722860 | 18267278 0,66
o008 | 10524251 | 16432674 0,64
o007 | 455550 | 16598074 0,69
o008 | nssssol | 16763470 071
o009 | 14442596 | 16928873 085
o0 | 14714031 | 17094275 0,86

"Fuente: Proyecciones de poblacidn (INE - Chile)

brusca caida ocurrida entre la década de los 70 ha sido
asociada a la expansion nacional en cobertura geografica
y poblacional de los canales TVN y Canal 13, y al explosivo
crecimiento del parque de televisores®.

En todo caso, como se aprecia en la tabla 3.3, |la cifra de
asistencia promedio anual en Chile esta muy lejos de pai-
ses conindustrias cinematograficas mas desarrolladas, con
mayores niveles de ingreso familiar y con audiencias mas

habituadas a asistir a las salas de cine, a pesar del soste-
nido desarrollo de otras plataformas que permiten ver pe-
liculas (TV abierta, TV cable, Clubes de DVD, Internet, VOD).

c. Asistencias por meses (2008-2010). De acuer-
do al grafico 3.2, se mantiene estable la distribucion por
meses, llegando los meses de junio y julio a un 28,9%
del total del afio 2010, lo gue reafirma la tendencia de

los ultimos afios.

1. Todas las cifras fueron entregadas por la CADIC (Camara de Dis-

tribuidores Cinematograficos) a quienes se agradece por su co-

laboracian, y en especial a Elisa Paillao por su valioso aporte a la

construccion de las estadisticas del sector cinematografico chileno.

2. Cifra estimada por las 4 cadenas asociadas a CAEM (Cinemark,

Cines Hoyts, Cinemundo y Movieland)
3. Ver Fuenzalida V. 1984. Estudios sobre la Televisian chilena. CPU.

Santiago.
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Tabla 3.2a Asistencia a salas de cine en Chile

Total admisiones

14.074.259

Poblacion

12.5632.815

Promedio ~ . Poblacion Promedio

anual Afio | Total admisiones total anual
1988 | 15736042 | 12748135 | 123

1989 14.227.204 12.963.457 110

1980 11.407.257 13.178.782 0,87

1991 9.976.962 13.422.010 0,74

1992 8.433.957 13.665.241 0,62

19893 8.824.451 13.908.47/3 0,63

1994 7157.669 14151708 0,51

19895 8.984.755 14.394.940 0,62

1996 9.619.144 14.595.504 0,66

1997 9.578.655 14.796.076 0,65

1998 7.536.343 14.996.647 0,50

1999 9.633.273 15197.213 0,63

2000 9.340.476 16.397.784 0,61

2001 11.064.343 15.571.679 0,71

2002 11.454.115 16.745.683 0,73

2003 N.442.377 15.919.479 0,72

2004 12.658.778 16.093.378 0,79

2005 10.722.860 16.267.278 0,66

2006 10.524.251 16.432.674 0,64

2007 11.455.550 16.588.074 0,69

2008 11.886.801 16.763.470 0,71

2009 14.442.596 16.928.873 0,85

112 2010 14.714.031 17.084.275 0,86

Grafico 3.1. Asistencia a salas de cine en Chile

Millones de personas

80

70 |

60

50

40

30

20

10

m Admisiones (MM)
O Admisiones per capita

1965
1967
1969

1971
1973
1975
1977
1979
1981
1983
1985

1987
1989
1991

1993
1985
1997
1999

2001

2003
2005
2007

2009

9

8

7 2
(=)
@

6 o
p—
[}

5 o
=
=}
c
@©
.o
o
c
[}
-
0
5]
<



EL CINE EN CHILE EN EL 2010

31

Tabla 3.3. Asistencia promedio anual por habitante en algunos paises

Paises Promedio
USA 4.5
Australia 4.2
Canada 3,2
Corea del Sur 3,2
Francia 3,1
UK 2,8
Espana 2,4
India 2,4
Fuente: FOCUS 2010 - World Film Market Trends
Tabla 3.4. Asistencia mensual 2008-2010
2008 2009 2010
Afo Mes Admisiones % Admisiones % Admisiones %
1 Enern | masea7 | 955% | 1155508 | 800% | 1308089 | 889%
2 Febrero 867577 7,30% 1122.723 777% 1.344.939 914%
3 Marzo 875.795 7,37% 766.01 5,30% 699.769 455%
4 Abril 633185 5,33% 652.325 4,52% 754.026 512%
5 Mayo 1.213.814 10,21% 1.440.992 9,98% 1148.933 7,81%
6 Junio 561.932 4,73% 1170.577 8,11% 1.589.039 10,80%
7 Julio 2.280.748 1919% 2.633.318 18,23% 2.663.896 18,10%
8 Agosto 1.232.417 10,37% 1117.637 7,74% 1427699 9,70%
9 Septiembre 565.129 475% 665111 4.61% 744652 5,06%
10 | Octubre 653.781 5,50% 948160 6,57% 902.357 B,13%
n Noviembre 717.201 6,03% 1.507.797 10,44% 1.217.686 8,28%
12 | Diciembre 1149.975 9,67% 1.262.437 8,74% 942.946 6,41%
] Total | 1.886.801 | 100,00% | 14442596 | 100,00% | 14714031 | 100,00%

Grafico 3.2. Distribucion mensual de la asistencia en 2010
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Tabla 3.5. Asistencia segun dias de la semana

2008 2009 2010
Dia Admisiones % Admisiones % Admisiones %

7 JLunes | 10883 | 530% | 1403578 | ¢ 972% | 1412643 | 9,60%

2 Martes 1.238.602 10,42% 1.6525.624 10,56% 1.480.417 10,06%

3 Miércoles 1.438.749 1210% 1.760.654 12]19% 2.084.184 1416%

4 Jueves 1124.607 9,46% 1.450.809 10,05% 1.336.161 9,08%

5 Viernes 1.649.204 13,87% 1.971.561 13,65% 1.867.973 13,37%

6 Sabado 2.871.523 2416% 3.352.457 23,21% 3.386.444 23,02%

7 Domingo 2.458.253 20,68% 2.977913 20,62% 3.046.209 20,70%
) Total | 1.886.801 | 100,00% | 14.442.596 K 100,00% | 14714031 | 100,00%

Grafico 3.3. Distribucion semanal de la asistencia en 2010
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d. Asistencias por dias de la semana (2008-2010). La
tabla 3.5, muestra gue tampoco hubo cambios significativos
en la distribucion de la asistencia por dias de la semana. El
grafico 3.3, destaca el paso del dia miércoles al tercer lugar
después del sabadoy el domingo, superando al dia viernes.

e. El peso de las 10 primeras peliculas. La tabla 3.6 muestra
gue el porcentaje sobre la audiencia total de las 10 primeras
peliculas bajo del 42,34% en el 2009 al 39,58% en el 2010.

f. Origen de los estrenos del 2010. La tabla 3.7 sefiala
gue en el afio 2010 se realizaron 178 estrenos de los cua-
les 128 fueron de USA (71,9%). Sin embargo, debido al peso
de los grandes estrenos tuvieron el 89,1% de la asistencia.
Hubo 15 estrenos chilenos (8,4%) pero que tuvieron solo
el 2,6% del publico*. Lo mismo sucede con los estrenos de
otros paises, que a pesar de tener el 19,7% del total tuvie-
ron solo el 8,2% del publico.

Vie.

Jue. Sab. Dom.

g. Estrenos y asistencia por género cinematografico.
Seguln latabla 3.8 se produjo el mismo desequilibrio del afio
2009 en que el porcentaje de los estrenos de algunos geé-
neros no corresponde al porcentaje de publico. Pero esta
vez estuvo mas marcado en el area del entretenimiento fa-
miliar (Accion, Aventuras y Animacion). Estos 3 géneros tu-
vieron en el 2010 el 31,9% de los estrenos pero llegaron al
66,6% de la asistencia. En el 2009 |la proporcion de estos
mismos 3 géneros habia sido de 28% de estrenos contra
52% de asistencia.

4. Aqui se produce una diferencia con la tabla 3.1, donde se llega a un
1,88% debido a que en ese caso estan consideradas todas las pelicu-
las que se exhibieron en el 2010, incluyendo las estrenadas en el 2009
y gue se siguieron exhibiendo en los primeros meses del 2010. En la
tabla 3.7, se consideran solamente las estrenadas en el afio 2010.
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Tabla 3.6. Porcentaje de los 10 primeros titulos

12.993.053

Titulo Total publico 2010
1 |Toystorym(o+3p) 1421812
2 | shrekparasiempre(20+30) | 1021692
3 mi;i“arry Potfér ylas reﬂliquias dﬂe la muer:[e "658.668 ''''''
4 .“A'I‘icia en erl‘ pais de Iés mara\;illas (2D + < 10) J N "495.605 '''''
5 .‘Eﬂclipse: CI"‘BDL'JSClJlDHla saga H B H 584141
6 N'El‘origen H H B H 498500
7 .‘El;ll’ia de tifanes (2DH+ oy, H 329591
8 EI ultimo rﬁaestro d"el aire (E'D «30) | H og1097
9 W[iémo ent%enar a tuﬂdragén (HED + BD)H .............. H 074154
10 Las crénibés de Na|:nia (eb + 30) I "260.099 '''''
O . 5823364
Porcentaje sobre la audiencia del 2010 39,58%
Tabla 3. 7. Estrenos y asistencia segln origen
Estrenos % Asistencia %
CusAa | e T 78% | meszss2 | 891%
Chile 15 8,4% 351243 | 2,6%
Owes |8 | 97% | 1099888 | 82%
178 100,0% 13.343.813 100,0%
Tabla 3.8. Estrenos extranjeros por género (%) y asistencia
Géneros Cantidad % del Total Asistencia % del Total Promedio
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Grafico 3.4. Oferta de titulos y asistencia por género -2010
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Tabla 3. 9. Cantidad de salas de cine en Chile -2010°
Santiago Regiones Total
En complejos multisala 163 98 261
En otros complejos y salas 15 35 50
Totales 178 133 31
Dsitribucion por regiones 57% 43% 100%

h. La infraestructura de exhibicién. De acuerdo con la
tabla 3.9, la cantidad de pantallas se mantuvo practicamen-
te estable ya que en el 2009 hahia 312 en todo el pais vy al
final del afio 2010 hubo 311. Lo mas destacado fue el explo-
sivo aumento de las salas 3D. En el afio 2009 se contaba
con 13 salas y en el 2010 subieron a 48, lo que significa un
aumento del 269%.

RESULTADOS ESPECIFICOS DEL CINE CHILENO

Enlos dos estudios anteriores de CAEM ya se habia analizado
|a caida de asistencia del afio 2008 en el promedio de espec-
tadores por pelicula, y en elinforme del afio 2009 la caida en
la cantidad total de espectadores. Segunlatabla 3.10,en el
afio 2010, con 15 estrenos nacionales, la asistencia llegd solo
a 351.243 espectadores, con una baja del 35,8% respecto
del afio anterior, |la cifra mas baja de la década 2001-2010.

a. Asistencia por estrenos. Es importante aclarar que las
cifras del cine chileno que se presentan en este estudio estan
construidas a partir de lainformacion gue recibe diariamente
|la CADIC (Camara de Distribuidores Cinematograficos). Al-
gunas salas independientes no envian esa informacion, por
|lo gue podria haber diferencias en algunos tituloss.

5. El detalle de todas las salas, incluyendo las digitales, se encuentra
al final de esta seccion, en las tablas 3.24 y 3.25.

6. A pesar de gue no constituyen cantidades significativas, seria im-
portante que los propios productores consiguieran que esas cifras
lleguen a CADIC, ya que CAEM no tiene posibilidad de obtenerlas di-
rectamente, para asi poder entregar estadisticas mas completas
acerca de las audiencias.
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Tabla 3.10. Estrenos de cine chileno y asistencia -2010
Titulos Total pablico
1| ojpsrojes ] Documental | 19037
2 | Que penatuvida Comedia 94.044
3 | Esmeralda 1897 Epica Cultural 46.795
4 | Lavidade los peces Drama - Romance 33.283
5 | Post Mortem Drama 20.579
6 | Mandrill Accion 12494
7 | Mitosy Leyendas Fantasia - Aventuras 9.586
8 | Drama Drama 6.256
9 | Aunmetrodeti Romance 5.599
10 | Tendida mirando las estrellas Drama 1.699
11 | Tercer mundo Comedia - Ciencia ficcion 821
12 | Huacho Drama 654
13 | Elregalo de Sylvia Drama 177
14 | Shop Sui Drama 130
15| SanchezBess postadelaie | B NS (S 89
351.243
Grafico 3.5. Estrenos de cine chilenos y asistencia -2010
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Tabla 3.11. Evolucion asistencia al cine chileno 2001-2010

AfoD Espectadores Variacion % Variacion
2000 | o s7400 |
o000 | 464540 307050 1950%
o002 | 458,513 8027 Coa3%
2008 | 1710565 1252052 o731%
o004 | 1213.534 497031 | 291%
o005 | 391837 | 821897 | 677%
o006 | 749299 | 357662 | 913%
o007 | 014539 | ®s240 | oo1%
o008 | 939835 | 05208 | o8%
2009 | 54751 | 392324 | 27%
c00 351243 | 98288 C 358%

Grafico 3.6. Asistencia al cine chileno 2001-2010
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h. Evolucion de la asistencia en el periodo 2001-2010.
Segunlatabla 3.11, los afios de mayor asistencia al cine chileno
en la ultima década fueron el afio 2003 por los resultados de
Sexoconamory Subterray el afio 2004 debido principalmente
aMachuca. Enelafno 2005 se produjo una fuerte caida, que
serevirtio enlos afios 2006 y 2007. En el afio 2008 el prome-
dio por pelicula bajé a menos de lamitad y en los afios 2009
y 2010 hubo caidas importantes en la cantidad de publico’.

c. Evolucion de la participacion de mercado. La tabla
3.13 muestra que participacion de mercado del cine chile-
noenel 2010 fue de 2,39%, el segundo mas bajo del perio-
do 2000-2010, solo superado con 1,69% en el afio 2000.

d. Asistencia por género cinematografico. Tal como su-
cedid enelafio 2009 el porcentaje de los estrenos de cada
genero no ha correspondido con el resultado de publico. El
afio 2010, el género Documental tuvo el 13% de los estrenos
pero tuvo el 34% del pablico del afio, el de Comedia tuvo el
13% de los estrenos pero tuvo el 27% del publico y el mas
significativo es el Drama que tuvo un 46% de los estrenos
pero solo el 18% del publico.

7. El detalle de las peliculas chilenas desde 2000 hasta 2009 se en-
cuentra en la tabla 3.26 del anexo.
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Tabla 3.12. Promedios anuales de asistencia por pelicula chilena 2000-2010

. . . Tramos de asistencia
Ao | Estreno Asistencia | Promedio por |-+ 10,001 | Menosde
(Espectadores) . 100.000 y 99.999 10.000
o000 | o |  sms0 | 79 | o | o s
2001 15 464.540 30.969 o I 18 ................
....... 2 oog . Jenens oo : , 4
....... 2 003 . e i s . , 2
....... 2 004 - e oo , , 3
- oo oo o S 5 ...................
- v mae oo S A 5 ...................
o Cn e e S R 3 ...................
2008 22 939.835 42720 3 s | 1 1 .................
2009 ...... o e Coros o R 9 ...................
2@10 ....... - e e o S 9 ...................
"""""""" 42 | 78706 | 55625 | =21 | so | 7
........................... o0% S 2o % 500%
Tabla 3.13. Participacion porcentual de cine chileno sobre asistencia total
Afo Total asistencia Cine chileno %
"""" 2000 | 9340478 | 157480
2001 H 11.064.343 464.540
2002 H 145415 H 458.513
2003 - Ma442377 “ 1710.565
2004 H 12658778 H 1.213.534 9,69
2005 H 10722880 | 391637 3,65
2006 10524251 | 749299 712
2007 H 1455550 | 914539 7,98
2008 H nssesol | 939835 7,91
2009 14442598 | 54751 379
2010 H 14714031 | 351243 2,39
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Grafico 3.7. Participacion porcentual del cine chileno sobre asistencia total
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Tabla 3.14. Géneros chilenos y asistencia de publico
Cantidad | Géneros de estrenos nacionales | % de estrenos sobre total Publico por género %
2 Documentales 13% 19,126 34%
2 Comedias 13% 94.865 27%
7 Dramas 46% 62778 18%
1 Accion 7% 12.494 4%
1 Epica cultural 7% 46.95 13%
1 Fantasia-Aventuras 7% 9.586 3%
1 Romance 7% 5.599 2%
15 99% 351.243 100%

Grafico 3.8. Géneros chilenos y asistencia de publico
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Tabla 3.14a. Diez primeras peliculas en taquilla -2010

N° Titulo esparniol Geénero Admisiones Familiares
""" 1 [roystorymen+zyy

2 Shrek para a|empre(2D+8D)

3 Harry Patter7y|aa rahqwaa dala muarte

4 Alicia en el pais de las maraV|IIaa(2D+8D)

5 Iéclipae'; Grepaacula‘la aaga H H

6 EI amgan H H H

7 Fur|a da t|tanaa (EDH+ 3D) H

8 El ultimo maestro dal aire (‘ZD + BHD)

9 éama antranaratuaragaa (2D +H8D) Infarml 274154 274154
.10 |LescromcasdeNarmia3(@0+8D) |, Accion ....|..2800SS | 280089
Total 5.823.364 3.258.854

Tabla 3.15. Cine chileno: semanas de permanencia en cartelera -2010
N° Titulos Fecha de estreno Semanas Total publico
1 oosroos T o/0s/200 | o | 19037
2" L{Jué pa'aa tu \rrda 21/ D/ZEHE) """""""""""""""""""""" 7 | 9‘4.044”
3 H Esmeralda 1879 20/05/20"16 """"""""""""""""""" o4 | 46.795"
4 | Lavidade los peces 10/08/2000 5 | 33283
5" Poat martam 25/11/2[]16 """""""""""""""""""""" 5 | éO.579H
ESH l\/IancIr|| H 5 | 1‘2.494”
7" l\/I|taa y Ieyandaa 3 | "9.586"
8" Drama 5 | "6.258"
9 H A un matro da ti o | "5.599"
10 | Tendida mirando bajo las estrellas 26/08/2010 | 1699
11" Tarcer mundo 09/12/2016 """""""""""""""""""" (N H 821"
12" Huacho H 14/01/2[]16 """"""""""""""""""" o | 654"
13 | Elregalo de Sylvia °6/08/2010 | 177
14" Schap Su| w200 (N 130"
15" Sanchez Basa paata del aire 28/09/20'16 """""""""""""""""""" | 89"
Total 351.243

La tabla 3.144a, sefiala que entralas 10 primeras peliculas en
taquilla hay 5 titulos (los tres primeros y los dos Ultimos) que
tienen alta convocatoria infantil y familiar; en los titulos chilenos,
este afio no aparecen titulos con convocatoria infanto-familiar.

e. Permanencia en pantalla. Respecto de la permanencia
en pantalla de los estrenos chilenos, aligual que en el informe
anterior de CAEM, seguin latabla 3.15, en el afio 2010 se puede
nuevamente comprobar gue se desmiente el juicio que la ma-
yoria de las peliculas chilenas son sacadas a la primera se-

mana de exhibicion. En el informe del afio 2009 aparecia que
12 de las 14 peliculas chilenas estrenadas permanecieron de
3 a12 semanas en cartelera. En el afio 2010, solo 5 de los 15
estrenos chilenos estuvieron1semanay se debio a su bajisima
asistencia. Las 10 restantes estuvieron entre 2y 24 semanas.

Es importante considerar gue en estas cifras esta incluida
|a asistencia al Dia del Cine Chileno gue se realizo el 31 de
agosto del 2010, cuya entrada valia $ 1.000 y cuyo detalle
esta en la siguiente tabla 3.16.
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Sisecomparaenlatabla 3.17 las semanas en pantalla de las
peliculas extranjeras con las chilenas podemos ver que los
promedios de publico son superiores en las extranjeras en
la mayoria de los tramaos, por lo que se puede apreciar que
no hay un trato discriminatorio con las nacionales.

CAEM sostiene que cuando los productores y/o distribuidores
realizan una adecuada gestion de marketing desde la etapa
dedesarrollo de la pelicula hasta su estreno, ésta norequiere
de un trato especialmente favorable de parte de los exhibi-
dores. Los exhibidores ofrecen al publico las mejores condi-
ciones técnicas de proyeccion y las facilidades de acceso.
Los exhibidores realizan ademas el marketing del punto de
venta, las promociones especiales y las campafas de fide-
lizacion del publico para mantener al cine en el primer lugar
de las actividades de entretenimiento fuera de sus hogares,
como lo ha sido desde hace muchos afios. El marketing del

producto debe serresponsabilidad de productores naciona-
|les y distribuidores, quienes son los que gestionan los dere-
chos de explotacion comercial de las peliculas®.

CONCLUSIONES®

Los dos informes anteriores de la CAEM, acerca de los afios
2008y 2009, sirvieron como herramientas de analisis para
analizar con mayor informacion acerca de la situacion del
sector cinematografico chileno. Este informe coincide con
los afios anteriores, cuando se produjeron caidas muy fuer-
tes enlaasistenciay en el promedio de publico por pelicula.
Pero también coinciden en que algunas peliculas chilenas
han tenido una participacion destacada en festivales in-
ternacionales de cine o en premiaciones de academias ex-
tranjeras, pero gue no han tenido siempre una respuesta
favorable del publico chileno.

Tabla 3.16. Asistencia a peliculas en dia del cine chileno -2010

1 Lavida de los peces

Dia del Cine Chileno 2010

2 Mitos y Leyendas, la nueva alianza

Huacho 164
El regalo de Sylvia 177
11.878

Tabla 3.17. Comparacion semanas en pantalla de peliculas chilenas y extranjeras -2010

Peliculas extranjeras Peliculas chilenas
‘Cantidad semanas | Cantidad | .., . . . | oo || Cantidad | ... . . oo
enpantalla | Peliculas peliculas
1 15 5
,,,,,,,,,,,, 2 6 | 33297 e
3 7 17.363 2.480 1
A 14| 187798 0843 |
5 22 353.722 16.078 3
B 8 | seasst | seor2 [ 1
7 15 576.084 38.406 1
8 5 | saee07 | ess2 |
S] 12 1.336.365 111.364
"""""" 0 7| 1424180 | 203456 | 1
28 5927192 211.685 1
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Tabla 3.19. Asistencia a espectaculos pagados -2009

Espectadores % del total
14442806 |  8384%
""""" 388.844 250%
""""""" 480.891' 'é',‘SD%
""""""" 86.285 '(5,‘6[]%
""""""" 78.282 EJ',‘45%
"""""" 205102 9%
""""""" 1341 2 1 '6‘,78%
e 1981 D38%
17.225.563 100%
Fuente: INE-Cultura y Tiempo Libre, Informe Anual 2009
Tabla 3.20. Crecimiento de salas con proyeccion digital
Evolucion de las salas digitales en USA y Canada
2005 % 2006 % 2007 % 2008 % 2009 %
‘Salas nodigitales | 40.680 | 89,0% | 38.809 | 94,6% | 36785 86,9% | 53145 | 831% | 30580 | 731%
Salasdigitales |  312| 08% | 2014| 49% | 4650 1,0% | 5650| 134% | 7736| 185%
Salasdigitales 3D | | 84| 02%| ©206| 05% | 904| 21%| 1514| 36% | 3545 85%
Totales | mo7e| | moeg| | a2339| | 42309| | ase1|

Fuente: FOCUS 2010-World Film Market Trends

¢Donde se produce el desajuste entre el publico y el cine
nacional? Este tema ha sido ampliamente debatido entre los
actores de laindustrialocal y tamhbién en los medios nacio-
nales de comunicacion. Partiendo de la base ampliamente

8. Como se ha dicho en la primera seccion del Panorama, reciente-
mente el Consejo Audiovisual llamé a concursar a las multisalas co-
merciales dispuestas a destinar espacio, programacion, visibilidad
y promocion al cine nacional, como mecanismo para favorecer la
convocatoria de audiencias. Se destiné 125 millones de pesos (US$
270 mil délares aproximadamente) al objetivo de apoyar la exhibi-
cion de cine chileno en salas y el contacto de las producciones con
nuevos publicos.Tras un tiempo, sera necesario evaluar el real inte-
rés de las salas por esta convocatoria y su influencia en la forma-
cion de nuevas audiencias.

9. Las conclusiones son de CAEM y no comprometen a otros actores
del sector. Estas conclusiones seran importantes insumos para un
debate con otros puntos de vista del sector audiovisual.

aceptada de que el cine es a la vez arte, donde se requiere
talento e industria, que requiere capacidades técnicasy de
gestion, CAEM desea entregar tres elementos que puedan
aportar al analisis de este tema.

a. Las preferencias culturales del piiblico chileno po-
nen al cine en primer lugar. Cada ario se confirma que el
publico chileno asiste a las salas de cine como su principal
forma de entretenimiento fuera de casa. Segunlatabla 3.19,
en el afio 2009 el cine tuvo el 83,84% del total del publico
asistentes a eventos fuera del hogar, segun las estadisti-
cas anuales que publica el INE.

La asistencia al cine de salas tiene un altisimo porcentaje,
a pesar de la pirateria y de la oferta de entretencion en
casa con las antiguas y nuevas plataformas de entreten-
cion (TV abierta, TV cable, DVD legales, Videojuegos, VOD,
etc.). Las salas de cine siguen vigentesy la experiencia de
ver las peliculas como un espectaculo de imageny sonido.
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Tabla 3.21. Evolucion estrenos en 3D

2005 2006 2007 2008 2009
Estrenosad | e | s | e | s ] 25
Fuente: FOCUS 2010 - World Film Market Trends
Tabla 3.22. Estrenos de peliculas chilenas por género 2007-2010
2007 2008 2009 2010
Cantidad % Cantidad % Cantidad % Cantidad
Accion | 2 | 8% | 1] 7% | 1
Avenfﬁras o o
Fantaéia
Terrofm
Animacion 1| 10% 2 9%
Comedia 4| 40% 7 | 32% 4 | 29% 2 13%
Thri||euf 1 10%
Drama 3 30% s | 4% '8 | 57% 46%
Documental |1 ] 0% 2 | o% 1 7% 13%
Epicaw 7%
Romance 7%
S e 00w | e2 | w00% | 14| 100% | 15 | 100%

h. El efecto de la tecnologia en el cine.

Proyeccidn. La tendenciainternacional es |la de un explosivo
crecimiento de las salas equipadas con proyeccion digital. Se-
gunlatabla 3.21,como ejemplo,en USAy Canada, entre el 2005
y el 2009 crecieron de un 1% a un 27% del total de las salas.

Produccidn 3D. Si tomamos como referencia el mercado
de USAy Canadag, después de 4 afios conservadores (2005
al 2008) los estrenos en 3D se triplicaron en el 2009. En el
afio 2010 se estrenaron 25 peliculas en 3D'°y para el 2011
estan programados 39 estrenos.

La mayor parte de las producciones estan en los generos
de Animacion, Aventuras y Ciencia Ficcion. Pero lo inte-
resante es gue la técnica 3D ya esta siendo utilizada en
otros géneros y por directores que no podrian ser clasifi-
cados como “comerciales”. En el 2009 se estrend el do-
cumental de naturaleza Oceanworld 3D de Jean-Michel
Cousteau. Enla Berlinale 2011 se estrenaron dos documen-
tales en 3D. Uno es del cineasta aleman Wim Wenders, ti-
tulado Pina, un homenaje a la coreografa Pina Bausch y
otro del director Werner Herzog, titulado Cave of forgotten
dreams, filmado en la cueva Chauvet-Pont-d’Arc de Francia.

Difusion. La difusion de los estrenos de todo el mundo se ha
visto potenciada con eluso de las llamadas Redes Sociales
de Internet (Facebook, You Tube, Twitter, MySpace, etc.) y

de las facilidades para crear sitios web y blogs. La comuni-
cacion sobre contenidos y fechas de los eventos cultura-
les se ha multiplicado exponencialmente (marketing viral)
a costos muchisimo mas bajos que con la comunicacion
tradicional. Esto permite alos productores independientes
|legar alos nichos de audiencia en forma rapida vy eficiente.

c. Acerca del cine chileno.

Las preferencias del puiblico nacional. Hay un tema basico
almomento de analizar las modalidades de apoyo estatal a
laindustria nacional. Creemos que es urgente realizar una
investigacion enterreno (en las salas de cine) sobre la per-
cepcion que tiene el publico sobre el cine chileno y sobre
|las tematicas y géneros gue le interesa ver. Creemaos que
es necesario considerar a las audiencias como elemento
clave en el desarrollo de esta industria.

La disyuntiva de los realizadores. Los fondos vy los fes-
tivales internacionales de cine han constituido un fuerte
atractivo para los realizadores chilenos. Sin embargo, ade-
mas de ser dificiles de obtener, tienen una marcada linea
editorial. En los ultimos afios, algunos de estos fondos y
festivales han financiado o premiado muchas peliculas del
|lamado “cine contemplativo” que, a pesar de no ser nuevo,
despertaron el interés de las nuevas generaciones de rea-
lizadores chilenos.
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Tabla 3.23. Distribucion profesional e independiente de peliculas chilenas -2010

Titulos Distribuidor N° Copias Total Pablico
1 |ojsrojos ndependiente | s | 19037
e BF B IS 36 ......................... 94044
3 |Esmeraldalg7g Independiente | 35 | 48795
R T BF e T 12 .............. 33283
O BF ST NS 21 .............. 20579
O AndesFHms S B 38 .............. 12494
, Uitoey Lovondas BF T T 31 ....................... 9586
O BF SR U 11 ......................... 5256
T |ndepend|eme ..................... 5 ......................... 5599
10 | Tendida mirando bajo las estrellas ‘Arcadia 10 | 1699
e mdependleme ..................... 5 .......................... . 821
T |ndepend|eme ..................... 3 ................................ 654 ..........
e Arcad|a B I 3 .............. . 177
R mdependleme B 1 .............. 130
15 | Sanchez Besa,poetadelaire Independiente | o 89
242 351.243

Resumen

Independiente (Realizada por el mismo productor) 7 47% 100%

A traves de distribuidor 8 53%

Pero los cineastas chilenos se hanido abriendo a otros ge-
neros como lo demuestrala evolucion desde el 2007 al 2010,
de acuerdo con la tabla 3.22. En el 2010 hubo 3 estrenos
con generos donde no se habia incursionado aungue siguio
subiendo el porcentaje de dramas.

é¢Como resolver la ecuacion? CAEM estima que es cada vez
mas importante considerar el publico al cual van dirigidas las
obras cinematograficas. Los especialistas en marketing ha-
blan de “target”, gue significa el segmento del mercado ob-
jetivo al cual van enfocados los productos y servicios. En las
industrias culturales se habla de publico-ohjetivo. En el 2010
se destacaron dos peliculas chilenas, Ojos rojos y Que pena
tu vida, gue supieron enfocarse a publicos bien definidos: los
hinchas del futhol enla primeraylos jovenes de 18 a 25 afios
en la segunda. Fueron las peliculas con mas publico. Hasta
las obras de autor van dirigidas a publicos especificos. Lo
importante es tenerlo en cuenta y planificar las inversiones

10. Fuente: http://www.film-releases.com/film-release-schedule-3D.php.
11. Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.

y la promocion de acuerdo a esa definicion previa.

Por otra parte, para los estrenos de peliculas con un enfo-
que mas comercial, destinadas a las cadenas multisala, se
requiere un especial cuidado en la programacion vy la difu-
sion. Donde ha estado la falla? CAEM considera que ha fal-
tado disefiar estrategias comunicacionales pensando en el
publico-objetivo, implementadas con tiempoy con el apoyo
de profesionales o empresas especializadas.

Paralas peliculas que se definen como cine de autor es muy
importante desarrollar los canales alternativos, es decir
las llamadas salas de cine-arte, las salas multiuso en los
centros culturales gue el CNCA" ha estado apoyando, etc.

Para ambos tipos de pelicula es fundamental utilizar las re-
des sociales (Facebook, Twitter, You Tube, etc.) é¢Han usado
estos medios |los estrenos chilenos? Pensamos que no todos.
Ha habido experiencias destacables como fueron La Nanay
Grado 3 en el 2009, alas gue nos referimos en el estudio del
afio pasado, y en el 2010 se han destacado Ojos rojosy Que
pena tuvida. Pero lamayoria de los estrenos del 2010 pasa-
ron practicamente desapercibidos para el publico chileno.
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Distribucién. Por otro lado, CAEM estima que es necesario
seguir profesionalizando la distribucion mediante acuerdos
condistribuidores establecidos y con experiencia en el mer-
cado nacional. Todavia la mitad de los estrenos es distribui-
da porlos propios productores, como se ve en la tahla 3.23.
Para finalizar, y a manera de recordatorio, repetimos dos
parrafos del informe de marzo del 2010 (en relacidn al afio
2009), porgue siguen absolutamente vigentes:

“Las fechas de los estrenos es otro tema relevante en
este trabajo de marketing. Existen algunos meses en el
afio en que se concentran los grandes estrenos extranje-
ros (habitualmente son Junio, Julio, Noviembre y Diciem-
bre). Los estrenos nacionales que se realizan en estas
fechas corren un mayor riesgo de pasar desapercibidos
por el publico porque las peliculas extranjeras vienen con
campafasinternacionales muy comentadas por los me-
dios de comunicaciony gue acaparan los temas de con-

versacion de la gente que va al cine. La logica indicaria
que es mejor no estrenar en esos meses sino hacerlo en
los menos riesgosos. La teoria del “rebalse”, que afirma
que el publico que no encuentra entradas de las pelicu-
las de éxito entra a ver otras peliculas, no esta respal-
dada por la realidad.

Por ultimo, pero no menos importante, es la decision sobrela
cantidad de copias con que se realiza el estreno. Este as-
pecto que podria parecer banal, en el afio 2009 fue espe-
cialmente delicado. Existe una clara desproporcion entre
la cantidad de copias con gue se estrenaron las peliculas
chilenas y los resultados de asistencia. Los productores
de las peliculas chilenas, en conjunto con sus distribuido-
res, deberian hacer antes del estreno un analisis objetivo
de la potencialidad de la pelicula, y de la promocion que
la sustente, al momento de decidir la cantidad de copias
con que se estrena”.

ANEXO
Tabla 3.24. Cadenas de cine asociadas a CAEM

Cinemark
Complejos Ciudades T('Jiz?:llsses'a?g')s Santiago | Regiones | Salas 3D | Salas XD gaiaalcas
1 Jiouigee | quigue | | s | ] s | 1 | T 1477
2 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ PlazaLaSerena .............. Lagerena .............................. 6 ...................................................... 6 .................. ; 1,523

3 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ Espachrbang .............. \/|ﬁade||\/|ar ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 8 ...................................................... 8 .................. : ]795

4 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ |\/|ar|naArauco ................ v|ﬁade||\/|ar ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 6 ..................................................... 6 .................. . 1'_é49

5 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ AItoLasCondes ............. Samlago ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 1 2 ......................... 1 2 ............................................. . : 2322

6 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ P|aza\/espug|o ............... Sarmagg ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 11 .......................... 11 ............................................. ; 2401

7 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ PlazaOeste .................... Sant|ag[} 1[3 ......................... 10 ............................................. i 2215

8 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ P|azaToba|aba ............... Sant|ago ............................................................... 8 ............................................. . .1.%08

9 ‘‘‘‘‘‘‘‘‘ P|azaNorte ..................... Sarmagg ............................................................... 6 ............................................. i 1 51 .
1[] ‘‘‘‘‘‘‘ Rancagua ......................... Rancagua ........................................................................................................... ] 1_é46
o |PezeTieba  |concepeon | e | o2 || 2256 _
Subtotal 87 47 40 20 19.507
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Cine Hoyts

—

Complejos

Ciudades

Total de Salas
(incluye 3D)

Do~ iwing

Subtotal

Santiago

Regiones

Salas 3D

Salas XD

Total
Butacas

Cinemundo

Complejos

Ciudades

Total de Salas
(incluye 3D)

:ELDUJ\IO'JLHQUJF\JA:
1
|

Subtotal

Santiago

Regiones

Salas 3D

Salas XD

Total
Butacas

Movieland

Complejos

Ciudades

Total de Salas
(incluye 3D)

Subtotal

Santiago

Regiones

Salas 3D

Salas XD

Total
Butacas

Total de salas en cadeas asociadas a CAEM

Porcentaje

37.5%
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Tabla 3.25. Otros complejos y salas independientes

Complejos

1 Mall Plaza del Sol

2 B'i'r‘we Paseo dkél Valle

3 B'i'r‘we Huérfanuos (BF)

4 B'i'r‘we PavillionHGran Averﬁiaa
5 B'i'r‘we PavillionHPunta Areaés
6 C'i'r‘wema Plazr;

7 B'i'r‘we Arte AIaFneda

8 B'i'r‘we Star Cuf‘icé

9 B'i'r‘we Star Coﬁiapé

10 B'i'r‘we Star Taléa

N B'i'r‘we Star LosHAndes

12 E'I"‘Bio'grafo H

13 Céntro de E><£ensi[jn U. éétélica
14 B'i'r‘we Gervantés

15 B'i'r‘we Arte Tob‘alaba

16 B'i'r‘we Arte Viﬁé

17 B'i'r‘we Centro Lido

18 B'i'r‘we Club Un'i‘versitario

19 B'i'r‘we l\/IunicipHal de vglpa;éfso
20 B'i'r‘we Ellnca H

21 l\/'Iﬁl‘micipal Co;/haique

22 l\/'Iﬁl‘micipal Puérto Aysénw

23 l\/'Iﬁl‘micipal \/al"lenar

24 l\/'Iﬁl‘micipal de"Nuﬁoa

25 B'i'r‘we Normanudie

26 SHaHIa Estrellau

27 B'i'r‘we Aconcaéua

28 B'i'r‘we San Feraando

29 B'i'r‘we Tacora H

subtotal

Ciudades

Total de Salas

(incluye 3D) Santiago | Regiones | Salas 3D
s s | 1
............... 4 , 1
............... 4 ,
............... 4 , o
............... 2
............... 3 ;
............... 2 ;
............... 3 .
............... 2 ,
............... 2 ,
............... 1 1
............... 1 :
............... 1 :
............... 1 1
............... 1 :
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 :
............... 1 :
............... 1 1 :
............... 1 1
............... 1 1
............... 1 1
"""" so | 15 | 3 | 3
"""" 0% | 30% | 70% |
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Tabla 3.26. Asistencia a los estrenos chilenos en los afios 2000-2009

2000
Titulo N° Copias Admisiones

1 |coronacion e 82070
2 NKAOI’IOS connavaia 11 ...... 19.319

. "Angm L 9 ...... o

4 m%ierra delfuego 7 ...... 16.962

5 I\/I| famosa desconocida | 18 ...... 7.082

6 méampo minada 18 ...... 6.042

7 En unlugardelanoche | 7 ...... 4191

. .‘.éicatriz ....................... 11 ...... e

9 “K/Iartl’n Vargas 1 ..... 1171

o E| L 3 ...... o
e 157490

2001
Titulo N° Copias Admisiones

1 |Taxiparates R 338563
2 m%e amomade inChile | 9 ...... H 57870

3 .“La febredelloco | 1O ...... H 57095

4 Un ladrény sumuer | 6 ...... H 2777

. .“Amoma ...................... 10 ...... . i

6 méastardos en el paraiso 1 ...... H 1.836

. .}ime,s e 4 ...... . e

8 EI casoPipochet | 2 ...... H 1.622

9 méstadio Nacional 1 ..... H 428

10 .Ehacabuco memoarias del silencio 1 ...... H 185

11 .“La ultima huella 1 ..... H 168

12 Wlilema problema 1 ..... H 141

13 Un hombre aparte 1 ..... H 17

14 .“La hija de O Higgins 1 ..... H 87

15 En la cuerda floja 1 ..... H 39
S seasa0
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2002
Titulo N° Copias Admisiones
1 | ogoyMampatoenmepaNui [ aa | 296999
2 sengreeterna | 25 llll H 84.823
3 paraisoB 28 ..... H 45284
4 Negocioredondo | 1 5 ..... H 10.952
5 | ElLeyton 10 """ | 10.512
6 Elfotsgrafo 22 ..... 5796
7 Fragmentos urbanos | 4 ..... 2.969
8 | Tres noches de un sabado 1 llll 687
9 Elvifeda 8 ..... 491
T asesm
2003
Titulo N° Copias Admisiones
1 |sexoconamer e7 | 990696
2 | Sub-terra 27 H 483-905
3 losdebutantes L 19 H 107.800
4 | Elmominadc 29 74350
5 | XSlapeortalla 15 44242
6 | Cesante 14 8.643
BlSabado B 929
1.710.565
2004
Titulo N° Copias Admisiones
1 | Machuea 30 |  B56579
2 promediorojo 29 H 143.895
3 Mujeres infieles 35 ‘ 139.386
4 | cachimba 29 122335
5 Malaleche 82 ‘ 44.045
6 |Gentedecente | 27 398.361
7 A g
8 Azuly blanco 26.805
9 |VYlasvacaswelan | 1 2.020
10 | Eltesoro de los caracoles | 2 270
n laestacién ausente | 1 23

1.213.534
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2005
40 | Titulo N° Copias Admisiones
1 | Mimeorenemigo 8 15154
2 Searrienda o5 | 9 3153
o 22 ........................ 44723
4 | salador Allende 7 41092
5 Secuestro 4[] 36.438
6 | Play 16 21.870
7 | Ladltima luna 9 11410
8 Paréntesis 11 ..... 11153
9 | Elroto 12 10.445
10 | El' huesped 13 3.262
1 | Juegodeverano L 9 2182
12 | Holocausto, tercera generacion | 1 453
13 | Las mujeres nosevanalcele | 5 240
14 | Sewel,laciudaddelas montatias |1 [ B2
391.637
2006
Titulo N° Copias Admisiones
1 | Elreydeloshuevores a5 319470
2 mi':‘!ojo, lapelicsla | 35 180996
. .EUga ................................... 28 ......................... . 1 00518
4 | Ko 30 56163
5 .‘La sagrada familia 18 37.600
6 mﬁadre nuesto 22 36.977
7 mbretendiendo ................. 84 7769
8 EI rey de San Gregorio 12 5753
o N'Limite ......................... 11 s
10 mﬁojo intenso 18 1.673
n BDS el soundtrack de una generacion 8 420
12 N.La hija del general 1 710

749.299
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2007
Titulo N° Copias Admisiones

1 | Festapatia o 8504
2 Pepeluchoy el marciano | 37 198495

L 20 ......................... 74818
4 Maltaconhuevo | g9 38.241
5 Radio corazon H 364.004
B Los angeles negros H 154
7 La vida me mata 9178
8 Che Kopete 220.719
9 El asesino entre nosotros 1 141

0 |Nermatonales ol ow L 5485
914.539

2008
Titulo N° Copias Admisiones

1| siminutes a3 | 14642
2 Elregalo 84 ‘ 189.362
. T . 0 oo
4 | Tony Manero °5 86193
5 Mirageman 81 """ 78.483
6 Chile puede 47 72.647
7 |labuenavika 23 40.489
8 pulentos 38 28177
o |®lbrinds | 29 19.026
10 | Mufieca 15 16.374
N Mansacte 29 8.234
12 | 199 Recetas para ser feliz 14 10.203
13 | Desierto del sur 12 7.649
14 | Secretos 9 8.294
e e
16 | Lo bueno de llorar 4 4.599
77 | Mataratodos 8 3.488
18 | Microfia 0 2205
19 | Aliciaenelpais 4 4148
20 | Elcielo, latierraylaluna | 3 3.260
o1 | 1973, Revoluciones por minute | 1 1125

o2 |Flderiodengustn 8.l wE
454 922.311
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2009
Titulo N° Copias Admisiones
1 |Grados s 240718
2 LaNana 2[] H 91.512
3 Dawsonlslald 2 1 """ H 93.829
4 | SupertodoChile adentra | 23 H 7716
5 Teresa 1D H 12.451
& | Alinclusive | 48 H 9.382
7 |soos 21 6997
8 | Turistas 7 H 5.862
9 Retratode unantiposta | 8 H 2766
10 | lusiones épticas 11 H 2193
1 Navidad 12 H 2.070
12 | Desde el corazon 12 H 1.825
S 4 . o
14 Weekend e B
547.5M
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CAPITULO 4

FICCION DE ESTRENO
EN TV ABIERTA Y CINE

Cristian Amaya/Valerio Fuenzalida/Soledad
Gutiérrez/Pablo Julio/Carol Neumann/
Ignacio Polidura/Veronica Silva

LA FICCION DE ESTRENO EN TV ABIERTA

Este capitulo, al igual que el capitulo 2, esta adaptado y
amplificado sobre la base del capitulo chileno del V Anuario
Obitel (2011). Por esta razon, en esta primera parte se hace
referencia solamente a la ficcion de origen iberoamericano.

Considerando la cantidad de titulos estrenados, la ficcion
chilena de estreno ha mostrado una cierta estabilidad: 29
titulos el afio 2006, 31el 2008, 29 el afio 2009, y 24 el afio
2010. Entérmino de horas, la produccion ficcional nacional
de estreno ha crecido: 667 horas en el afio 2008, 644 ho-
ras el 2009 y 707 horas el afio 2010. Si bien en titulos de
estreno, la ficcion nacional representa el 44,4%, en canti-
dad de horas representa apenas el 18,8 %; la razon apa-
rece enlatabla 4.3, yaque laficcion iberoamericana emite
telenovelas, cada una con gran niumero de horas; Chile en
cambio tiene mas titulos en otros géneros con menor can-
tidad de horas de emision. Segun la tabla 4.5 el total de fic-
cion de TV exhibida (incluyendo estrenos y repeticiones)
el ano 2010 alcanzaria a 11.545 horas; la diferencia con las
2.774:21 horas de esta tabla 4.1 sefiala la fuerte presencia
de ficcion televisiva de origen norteamericano y tambiéen a
que un 60% de la ficcion TV iberoamericana corresponde
a reposiciones de material ya exhibido.

Segun la tabla 4.2, de los 54 titulos de estreno en el pais,
Chile ocupa el primer lugar con 24 titulos, y el resto de pai-
ses integrantes de Obitel exhibe un total de 30 titulos (frente
a 50 del afio 2009). Desde el punto de vista del origen de
las ficciones importadas aparece Meéxico en primer lugar
(14 titulos con 1.188:38 horas frente a 20 titulos con 1160
horas el afio 2009 y 5 titulos con 489 horas el afio 2008);
|la produccion mexicana se ha exhibido especialmente en
dos canales: Mega y la Red. La emision de produccion de
origen USA-Hispana se ubica en segundo lugar con 9 titu-
losy 499:57 horas, frente a 12 titulos con 844 horas el afio
2009 v 6 titulos con 344 horas del afio 2008.

Segunlatahla 4.3, los horarios de la tarde (12:00-20:00) y
el prime (20:00-24:00) concentran cada vez mas la exhi-
bicion de la ficcion de estrenoun 98,3% de las horas de ex-
hibicion frente al 86% del afio anterior. Pero, al igual que en
afio anteriores, la ficcion chilena se emite prioritariamente
en el prime time (544:53 horas; el 81,20% de la exhibicion
de ficcion de estreno chilena ocurre en el prime time). La
ficcion del resto de Iberoamérica mantiene la tendencia a
poblarlatarde televisiva; segun latabla 4.4 el género de te-
lenovela ocupa 22 de los 30 titulos importados.

De acuerdo con la tabla 4.4 se incrementa la variedad
de titulos en la produccion nacional: 12 titulos son te-
lenovelas y 12 pertenecen a otros generos. La teleno-
vela nacional totaliza 12 de los 24 titulos de estreno,
pero totaliza mas de la mitad de las horas de emision
-449:49 (67%) de las 671:02 horas anuales de estreno fic-
cional-. Los titulos nacionales en generos diferentes a la
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Tabla 4.1. Ficcion televisiva iberoamericana de estreno por origen”

Ficcidn TV de estreno - Titulos - - Horas -
Cantidad Porcentaje Cantidad Porcentaje

‘Nacional-Chile | 24 | aaa% | eno2 | 188%
lberoamericana | 30 | 558% | 210319 o o812%
Latinoamericana (Obitel) | 21 | 389% | 160322 . 538%
Latinoamericana (no Obitel) | HO H H [j,D% H H 'O:OD H 00%
EEUU-Hispano | 9 | 187% | 48957  28%
lbérica | o | oo |  ooo 0%
Coproduccion | HD H H O,D% H H "D:OD H 30%
Total Obitel | 54 | 100,0% | 277421 | 100,0%
* El listado de los titulos se presenta en el anexo con la tabla 419
Tabla 4.2. Ficcion iberoamericana estreno -Obitel

Ficcian TV de estreno Titulos Horas

Cantidad Porcentaje Cantidad Porcentaje

Negentna T T e T Sen

Brasil 5 8,9% 337:52

Chile. 24 36 7% 671:02

Colombia 1 6,3% 0:41

EEUU-Hispano 9 15,2% 49957

Espafa 0 1,3% 0:00

México 14 25 ,3% 1188:38

Portugal 0 0,0% 0:00

Uruéﬁay """" 0 0,0% 0:00

Venﬁé%uela 0 1,3% 0:00

Coproduccion 0 2.,5% 0:00

TotalObitel | 54 | 100,0% | 277421

Tabla 4.3. Capitulos/episodios y horas de ficcion TV emitidos por franjas horarias

Nacional-Chile Iberoamericano Total
Ficcion TV de . .. ..
estreno Emisiones Horas Emisiones Horas Emisiones Horas
Ne % Ne % Ne %
Mafiana (06-12) | 2| 0.2 . =217) 03] ...08].08.0 0:00) 9.0)...2.009  .217...09]1
Tarde 2.026:30| 96,3| 3.222| 72,5| 211753 | 76,3
Prime 66:07 31 1162 26,2 611:.00| 22,0

2.103:19|100,0 | 4.442100,0| 2774:21 100,0

Fuente: Time lbope y Obitel Chile
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telenovela representan sitcom (4 titulos), series (3 titulos),
ciclosde TV movies y docudramas ambos con dos titulos. La
telenovela es el género importado abrumadoramente presente
enlapantalla: 22 de los 30 titulos que totalizan 1.503:55 ho-
ras (71.5%) del total de 2103:19 horas de origen importado. El
afio 2009 fueron 40 telenovelas de 50 titulos; ello indica el
exito enlacirculacion iberoamericana del género pero tam-
bién la gran dificultad de encontrar otros géneros ficcio-
nales de aceptacion iberoamericana. Esa dificultad puede
constituir un obstaculo a la diversificacion de generos que
se experimenta en Chile; esto es, si no tiene circulacion ibe-
roamericana es dificil la sustentacion unicamente en Chile.

Situando cada titulo nacional en el horario en que es pre-
dominantemente exhibido, en latabla 4.5 se observa gue el
horario dominante para la exhibicion de la ficcion televisiva
nacional de estreno es el prime time. En las mafianas no se
exhibe ficcion nacional; en las tardes se emiten telenovelas,
series y sitcom; el prime time es dominado por las teleno-
velas: 11 de los 18 titulos exhibidos con un 61,1 del tiempo.

Segunlatabla4.6,enlas emisionesiberoamericanas el 89,2%
muestra una duracion de alrededor de 1hora televisiva en los
episodios/capitulos, ya gue son principalmente en el formato de
telenovela. En el caso chileno, tanto los nuevos generos
como la creciente produccion de telenovelas nocturnas para
ser emitidas después de los noticiarios centrales, tienden
ausar capitulos de duraciones menores a la hora televisiva
(habitual enla telenovela tradicional vespertina, anterior a
las noticias): ello explica la preeminencia (63,8%) de for-
matos con menos de 30 minutos televisivos.

La tahla 4,7 muestra que el canal publico TVN mantiene su
primacia con 6 titulos en los top ten, lo cual sefiala no solo
una fuerte capacidad de produccion dramatica sino una
opcion editorial-conceptual por la ficcion de la telenovela.
Canal 13 mantiene presencia con 2 de los top ten, pero la
serie Los 80: mas que una moda, ha sido un éxito de ratingy
de calificacion de calidad. CHV mantiene dos titulos, y Mega
no figura, al igual que en afios anteriores, con ficciones na-
cionales entre los top ten. Se mantiene el comportamiento

Tabla 4.4. Géneros de la ficcion nacional e iberoamericana en TV abierta

Nacional-Chile Iberoamericano
Formatos Titulos Horas Titulos Horas
Cantidad | Porcentaje | Cantidad | Porcentaje | Cantidad | Porcentaje | Cantidad | Porcentaje

Telenovela | 2| 500% | 44949 | 670% | o2 | 733% |150355 | 715%
Seie | 3 | 125% | 5250 7,9% 2 87% | 18851 | 79%
‘Miniserie 1| a2% | 108 15% 2 87% oo | 05%
Sitcom | 4 | 187% | 1154 167% 0 0,0% 000 | 00%
TVMovie | 2 - B83% | 3042 4,8% 0 0,0% 000 | 00%
Docudrama | 2  83% 15:31 23% 4 133% | 42232 | 201%
TotalObitel | 24 | - 100,0% | 671:02 | 100,0% | 30 | 100,0% | 210319 | 100,0%
Fuente: Time lbope y Obitel Chile
Tabla 4.5. Géneros de la ficcion nacional por franjas horarias

Formatos Titulos Horas Prime time Nocturno Total
B | Cantidad | % | Cantidad | % | Cantidad | % _|Cantidad | % | Cantidad| % _
Telenovela 0 0,0% 1 33,3% N 611% 0 0,0% 12 50,0%
Serie 0 0,0% 1 33,3% 1 5,6% 1 33,3% 3 12,5%

Miniserie 0 0,0% 0 0,0% 1 5,6% 0 0,0% 1 4.2%
Sitcom 0 0,0% 1 33,3% 2 1,1% 1 33,3% 4 16,7%
TV Movie 0 0,0% 0 0,0% 2 11,1% 0 0,0% 2 8,3%

Docudrama 0 0,0 0 0,0 1 5,6 1 33,3 2 8,3

Total Obitel 0 0,0 3 100,0 18 100,0 3 100,0 24 100,0

Fuente: Time lbope y Obitel Chile
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Tabla 4.6. Capitulos/episodios (duracion neta)
Duracisn Nacionales Iberoamericanos Total
Cantidad | Porcentaje | Cantidad | Porcentaje | Cantidad | Porcentaje
Corto (<30 | 832 | 538 | 2/58 | 88 | Mo | 250
Med|ano ,,,,, (30-60) .......................................................... 443 ......................... 3402800 ........................ 8 923243 ........................ 730 ..........
Largo ........ (>60) .......................................................................... 2 92260 .............................. 19 ........................... 8920 ..........
Total | 1304 | 1000 | 3138 | 00,0 | 4442 | 00,0
Fuente: Time Ibope y Obitel Chile
Tabla 4.7. Ranking de las 10 ficciones nacionales mas vistas
Programa dglr;‘::ﬁgn pmgizfora TVpI:il\]/l;Z(;EI/ Formato Guionista Rating | Share
1| losBO:masqueunamoda | Chile | Wood Prods. |13 | Serie || Rodrigo Cuevas | 268 | 386
2 46ytantc15 H W[.J"Hile Propio canal TVN (publn:o) Teleﬂr%évela Marcelo Leonart 20,1 28]
3 Cancle Vrolok" ".‘[.SNHile Propio canal TVN (pubhco) Teleﬂr%évela Pablo lllanes y otros 19,4 277
4 |\/'|‘LJjBI’eS de qujo W‘C"Hile Propio canal CHV """""""""""""""" Teleﬂr%évela Coca Gomezy otros 183 | 26,4
5 l\/'l‘értl'l’l Rivas H W[ii;luile Propio canal TVN (publlco) Teleur{&)vela Victor Carrasco y otros 182 | 273
6 Ih‘fieles H W[.J"Hile Propic canal DHV """""""""""""""" TVI\/tiies Variable 16,7 | 25,6
7| Lafemiiadeallado | Chile | Propiocanal | TVN (publico) | Telenovela | José lgnacio Valenzuela | 15,8 | 26,2
8 E'I"‘dia menosﬂpensado W[.J"Hile Geo Imagen TVN (publn:o) Docuarama Carlos Pinto 15,0 211
9 Lé‘s angeles de Estela ".‘[.Enh‘ile Propio canal TVN (pubhco) Teleﬂr%évela Hugo Morales y otros 13,2 | 26,5
10 Valver ami H W[.J"Hile Propio canal 18 """"""""""""""""""""" Seri'é“ Maria Izquierdo 121 21,3
Fuente: Time Ibope y Obitel Chile
Tabla 4.8. Tematicas en diez titulos nacionales mas vistos
Titulos Tematicas dominantes Tematicas sociales

2 | 40y tantos

Conde Vrolok

Mujeres de lujo

Martin Rivas

Infieles

O ! N mi O ipdP W

10 | Volverami

Amor, infidelidad, relaciones familiares, dictadura,
terremoto, trabajo

Amor, infidelidad, relaciones familiares, relaciones

Amor, prostitucion, venganza, crimenes

Amor, aristocracia, costumbres de epoca colonial,
relaciones entre clases sociales, politica

Sexualidad, infidelidad, amor

Amor, relaciones familiares, violencia
intrafamiliar, negocios, crimen

Sucesos paranormales

Amor, infidelidad, desarrollo de oficio, secretos de

Adopcion, movilidad social, justicia penal

Drogadiccion, rehabilitacion, amor, historias de vida

Adicciones (drogas, alcohol), rehahilitacion,
reinsercion social

Fuente: Time lbope y Obitel Chile
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Tabla 4.9. Perfil de audiencia de los 10 titulos nacionales mas vistos

Sexo (%) Edad (%) Nivel socioec.(%)
Programa Canal
H M | 04-12 | 1317 | 18-24 | 25-34 | 35-49 | 50-64 | 65+ | ABCl | C2 | C3 D
1| Lossomasaewnamoda | 13 |424 | 576 |109] 81] 94| 181|307 | 138 | o] 91 221|302 ] 386
, 4Oytamos e T\/N ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ o
3 | Condevrolok | TVN 388
4| Mujeresdeio | cHV | 370
. MartlevaS e T\/N ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ s
B Inﬁeles ..... CHV """"" 564|436 | 60| 62 107 89| 318 174 1[]9 87| 187|282 | 474
7 | Lafamiladeallado | TN (325 675 | 78| 48| N4 | 145 | 244| 219 152 | 94|238| 277| 391
8 | Eldiamenos pensado | TN | 377|623 | 43| 54| 17| 137|276 | 181 193|103 | 217|326 | 355
9 | LosangelesdeEstela | TVN 332|668 |106 | 66| 108 | 134 | 257| 178 155 | 62| 158|334 | 446
0| voverami |13 399|601| 61| 56| 93| 182 | 291|202 |135| 85 |202 |294 | 419
Prime time (lUn-vier) | Tvabierta |420 580 | 92 | 64| 92| 135 | 249|204 |185| 70| 191| 2971| 448
Primetime (s8b) | Tvabierta |438 562 | 91| 60| 78| 124 | 242| 214 190| 60| 182|293 | 464
Primetime (dom) | Tvabierta | 470|530 | B4 | 59| 84| 139 | 283|205 |166| 71|193|283| 454

Fuente: Time lbope y Obitel Chile

historico que muestra el horario de 22:00 a 23:00 como el
mas atractivo para la audiencia: los cuatro primeros top ten
se emitieron en ese horario privilegiado y todos los demas
en el horario prime (20:00 a 24:00 horas). Otra diferencia
con afios anteriores es el retorno del formato telenovela: 6
delostoptensontelenovelas, 2 series, un docudramay un
ciclo de TV movies. Todos los titulos fueron exhibidos en el
prime time. Los 80y Volver a mi fueron exhibidos el dia do-
mingo. El resto fue exhibido de lunes viernes. La diferencia
es que las telenovelas de mayor audiencia ya no son las del
horario de las 20 horas, sino del horario de las 22 horas, que
ya dejo de ser un horario experimental para este formato.

El analisis de las tematicas en la tabla 4.8, muestra que
ademas de los temas tradicionales de la ficcion melodra-
matica (conflictos privados y relaciones familiares, rela-
ciones amorosas), la ficcion introducen aspectos sociales
novedosos; Conde Vrolock introduce el vampirismo; el for-
mato de serie en Los 80 permite abordar ficcionalmente el
periodo histoérico de la dictadura, desde las vivencias coti-
dianas de una familia de clase media. Temas sociales como
ladrogay ladrogadiccion, el alcoholismo y la rehabilitacion,
laviolencia familiar, la precariedad economica, la movilidad
social, y otros se entremezclan con la vida privada de rela-
ciones familiares.

Segunlatabla 4.9, solamente /Infieles enlos top ten rompe la
proporcion de mayor perfil femenino en la audiencia, y atrae

a un mayor porcentaje de hombres, por su alto contenido
sexual. La serie Los 80, tuvo también una alta proporcion
de audiencia masculina. En general, se confirma qgue las
ficciones masivas atraen a todos los segmentos sociales
y etarios de audiencias.

TENDENCIAS EN LA INDUSTRIA DE

LA FICCION TELEVISIVA

Los informes por cinco afios de Obitel en Chile permiten ad-
vertir ciertas tendencias y algunos interrogantes constantes
enrelacion a la produccion de ficcion audiovisual nacional.

a. Se constata la declinacion del area de Espectaculos en
TV y la consolidacion de la Informacion y de la Ficcion, es-
pecialmente desde el punto de vista de preferencia por la
audiencia. Sin embargo la programacion de las estaciones
parece ir por detras de las preferencias de las audiencias:
idesconfian de estas tendencias, o apuestan a una pro-
mesa de innovacion en espectaculos que reencante a las
audiencias, o el bajo costo de los formatos comprados es
un factor determinante?

b. Se constata el éxito constante de audiencia hacia la fic-
cion chilena, el cual contrasta con su baja exhibicion, en
relacion a ficcion norteamericana y latinoamericana. TVN
apuesta consistentemente a producir y emitir ficcion chi-
lena, y CHV ha comenzado a irrumpir con produccion de



FICCION DE ESTRENO EN TV ABIERTAY CINE

57

ficcion nacional. Se constata un cierto fracaso de audien-
cia en la sintonia a la ficcion norteamericana: ésu progra-
macion preponderante es por su bajo costo?; el alto costo
de produccion de la ficcion chilena ées un obstaculo a su
mayor produccion y emision?. Se debe recordar gue el afio
2009 el costo por episodio de la serie Los 80 alcanzo los
140.000 dolares, costo ciertamente no sustentable en el
pequefio mercado chileno.

c.Elaspectode la exportacion programada y constante apa-
rece, entones, estratégico para sustentar a la produccion
de ficcion nacional. Sin exportacion permanente, la diver-

sificacion de formatos que aparece como tendencia en la
produccion ficcional chilena aparece dificilmente sustenta-
ble. Parece, en cambio, que en la actual practica la exporta-
cion es un resultado aleatorio y no previsto desde el inicio.

d.En esta nueva perspectiva exportadora, la accion del pro-
ductor ejecutivo adquiere una dimension mas amplia que
el horizonte nacional; agui aparece una nueva dimension
inédita hace una década atras.

e. La ficcion exhibida en cine de salas y en TV tienen una
muy diferente aceptacion por parte de la audiencia. Agui

Tabla 4.10. Ranking de peliculas extranjeras con mayor rating en la TV abierta -2010

Ranking | Cadena Pelicula Rating hogar Horario Género

""" 1 |canalta  |shrektercen | 302 | Primetme | Comeda
2 | Conal13 Shrek 228 | Primetime | Comedia
3 l\/lega La é};del heo2 | 21,1 Pri'r‘wr;éutime Comedia
4 | conal13 losincreibles | 208  |Primetme | Accion
5 Ca’r‘wﬂé’l"iS Tox;é{ory > 20,7 Pri’r‘w’%‘éﬂtime Comedia
6 | Canall3 Transformers | 205  |Primetme | Accion
7 Ca’r‘wﬂé’l‘ﬂm Tox’/‘é{ory """"""""""" 18,9 Pri’r‘w’%‘éﬂtime Comedia
8 Ca’r‘wﬂé’l‘ﬂm F’iré{éﬂs delcarbe2 | 19,8 Pri’r‘wg‘éﬂtime Accion
9 Ca'r‘wuérl"iS Laér‘é;{jnicas deNermia | 19,8 Pri'r‘w;éutime Drama
10 Ca’r‘wﬂé’l"iS Sh;é‘l’;é """"""""""" 19,8 Pri’r‘wﬂw’;time Comedia

Fuente: Time lbope

Tabla 4.11. Ranking de peliculas nacionales con mayor rating en la TV abierta -2010

Ranking | Cadena Programa Rating hogar Horario Geénero

""" 1 e Jeedes | 193 |pPrimetme | Comeda
2 GH'{) """ Super """"""""""" 1 ‘5,5 Pri'r%éutime Comedia
3 TVN """" I\/IEJH(;HLJ[:a """""""""" 1 ‘3,6 F’ri'r%éutime Drama
4 TVN """" Raa‘ig‘corazén 18[] Pri'r%éutime Comedia
5 GH\) """ Se;géon amor | %2,7 Pri'r%éutime Comedia
6 TVN """" La 'f'i};na """"""""""" ﬁ,4 Pri'r%éutime Drama
7 T\/N """" Tor%;l‘\u/lanero """"""""""" ﬁ,D Pri%‘éutime Drama
8 T\/N """" La 'E)‘ij‘éna vda ‘1"0,8 Pri%‘éutime Comedia
9 | canal13 Heroes | 61 Nocturno Drama
10 T\/N """" Ch'i‘lké“[;)uede """"""""""" 59 Pri?ﬁk‘éutime Comedia

Fuente: Time Ibope
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se debe investigar mas en la apreciacion diferencial de la
audiencia para tener hipotesis mas confiables acerca de
dos realidades de audiencia muy diferentes y que tienen
influencia en la produccion.

LA FICCION CHILENA EN CINEY TV

La primera carencia que es necesario hacer notar, es lainexis-
tencia en Chiley en America Latina de un Observatorio acerca
del cing, tal como existe el Observatorio Obitel para la fic-
cion televisiva. Esa inexistencia dificulta enormemente no
solo la recoleccion cuantitativa de informacion anual sino,
ademas, los balances cualitativos periodicos acerca de la
produccion, y también la discusion de los problemas vy la
formulacion de tendencias e hipotesis.

El capitulo 3 de este informe presenta una importante se-
rie de estadisticas de exhibicion y asistencia al cine. Esa
informacion es elaborada bajo el punto de vista de CAEM

A.G. y probablemente representa también los puntos de
vista de CADIC A.G. No es facil encontrar informacion sis-
tematizada anualmente desde otros puntos de vista, con
un seguimiento en el analisis cuantitativo y cualitativo del
sector cinematografico nacional.

En esta seccion se entregara informacion adicional, espe-
cialmente comparando el comportamiento de la audiencia
ante la ficcion (nacional y extranjera, cine de salas y ficcion
televisiva) exhibida en TV abierta.

En la tabla 4.11 se observo que TVN exhibio 6 de los 10 ti-
tulos de cine nacional, y CHV otros 3; en cambio ninguno
de esos dos canales exhibio titulos extranjeros en cineg,
ubicados dentro de los diez de mayor sintonia (ver tabla
410). A partir de los rankings descritos, se observa que las
peliculas de produccion extranjera tuvieron un mayor ni-
vel de convocatoria gue las nacionales; las extranjeras se
mueven entre 30,2 y 19,8 puntos de rating; las nacionales

Tabla 4.12. Ranking de series chilenas mas vistas en TV abierta -2010

Ranking | Serie Emisiones Canal Rating

""" 1 |infeles ] s lew | s
""" 2 | inficles (especial) 3 low | 18,8
""" 3 | Volverami 0 |caalta | 120
...... , Cé&g;demujer B,‘ . CH\) . 109
""" 5 | Adibsalséptimodelinea 0| Mega 104
...... . Légajgma 79,‘ . Meg‘a . 1@@
""" 7 |Casadoconhips2 () 1 |Megs | 80
""" 8 | Llos8O(maraton) 4 |caaa | 88
""" 9 | Aauinohayguienviva 23 lecw | B2
""" 10| Adios al séptimo de linea (avance) 3 |Mega | 78
...... g Heroes 3,‘ . Qanéug . 77
""" 12| LosB0: més que una moda (1) 8 |caalta | 74
""" 13 | Adios al séptimo de linea (r) 3 |Mega | 70
...... " Heroes 15“ . Meg‘a . 57
""" 15 | Casadoconhips(r) m4  |Mega | 85
""" 16 | Llossimuladores 3 |cemalia | 83
..... 17 HL;;iH[;]HL'J‘iméﬂyTolosa(r)www 12" H Can'a‘aHB H 52
...... 18 La'"égjéma(r) 63“ . Meg‘a . 36

Fuente: Time lbope
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entre 19,3 y 5,9 puntos. La pelicula nacional mas vista du-
rante el 2010 -Grado 3- marco un rating de hogares (19,3
puntos) menor que la decima pelicula extranjera mas vista
-Shrek 2- con 19,8 puntos. Asi tambien, se destaca el ge-
nero de comedia entre las peliculas mas vistas en TV abierta
durante el 2010, ya sean extranjeras o nacionales: 12 de los
veinte titulos.

Elaltorating de las peliculas sefialadas parece estar directa-
mente relacionado con el horario en que fueron transmitidas,
ya que, todas fueron exhibidas en prime time (20:00-24:00
horas), salvo Heroes que se emitio en horario Nocturno.
Es importante destacar que en el prime time es donde se
concentra la ficcion de estreno, asi como también donde
se consume mas television por parte de las audiencias. Se-
gun Time-lbope, el 35% de todo el consumo de TV ahierta
durante el 2010 se concentro en dicho horario.

Sila comparacion entre cine nacional y cine extranjero ex-

hibido en TV es favorable en audiencia al cine extranjero,
la comparacion del ranking de audiencias de series pro-
ducidas para TV entre ficcion nacional y extranjera es muy
ventajoso, en cambio, para las series ficcionales naciona-
les realizadas para TV, las tablas 4.12 y 4.13, muestran que
|la primera serie nacional exhibe 16,8 puntos mientras que
|la primera serie extranjera tiene 13,7 puntos. A partir de la
tercera serie extranjera el rating baja a cifras inferiores a
7,9 puntos. La ausencia de series nacionales en TVN en el
afio 2010 parece explicarse por la estrategia de producir
telenovelas nocturnas.

Enlatabla 4.14 se puede advertir gue las peliculas naciona-
les tienen una importante demanda por descargas en VOD
desde los hogares: tres titulos chilenos figuran en el total
de las primeras veinte ordenes de descargas; la pelicula
La Nana aparece en segundo lugar con una considerable
cantidad de drdenes. La tabla 4.16 destaca la gran cantidad
de descargas de peliculas infantiles.

Tabla 4.13. Ranking de series extranjeras mas vistas en TV abierta -2010

Ranking | Serie Emisiones Canal Rating
""" 1 |Relatosdeniios | 1 lew | w7
""" 2 | Doctor House 27 VN s
...... . Thé%émalist - . . T\/NH . 79
...... , M,bena i 1 . . T\/NH . 74
...... . Négﬁéude o . . Can,él . . 70
...... . |_|fe ; . . Meg‘a . 65
...... . Labesha o . . Meg‘a 54
...... . Lé”dh"i’aad . . . Meg‘a . 63
..... 9 ERsala de emergencia 2 H H TVNH H 62
...... o |Ca|—|y o . . Meg‘a . BO
...... ; MrBean s . . Meg‘a . 58
""" 12 | Lamujerbionica %  |Mega | 58
...... b CS| o . . Can,él . . 55
""" 14 | Alexandra la princesa del rock 3 | Mega | 88
""" 15 | Esposaenpréctica 3 | Mega | 55
""" 16 | Loshechiceros de Waverly Place 82  |Camal'3a | 55
..... 17 Dc;"cu"[‘a;House (r) 37 H H TVNH H 54
..... 18 ERsala de emergencia (r) 9 H H TVNH H 54
""" 19 | Noche en serie 3  |cenal®@ | 53
..... 20 Cé'r‘ﬁ‘(;éma una mujer 4 H H l\/IeQ‘a H 58

Fuente: Time lbope



60

CAPITULO 4

Tabla 4.14. Peliculas mas vistas en Video on Demand VTR -2010

Ranking | Titulo Ordenes
""" 1 |Avinylsardiese | 13so4a
............... 2|_a - - oen
............... 32012 o eoe
............... 4Avatar oo
............... 5Grado . o ne
............ énwmm.“Actividad paranormal 10.269
............... 7|:ur|a i oo
............ 8AI|C|a en el pais de las maravillas 9.632
............... QTDy s - one
............ 1OLa Era del Hielo 3/Ice Age 3 8.489
............ 1 1D|a de los enamorados/Valentine's day 7.8899
............ 12Up una aventura de altura 7735
............ 18L|uwa de hamburguesas/Cloudy with chance 7427
............ 14E| principe de Persia 6.576
.............. 15Leg,on R s
.............. 16E| - oo
............ .1“‘7”%”%N.E’esadilla enlacalle EIm 5.848
............ {émwmméherlock Holmes 5.829
.............. 19D8W50n o o
............ EOAngeles y demonios/Angels and demons 5484
Fuente: VTR
Tabla 4.15. Peliculas chilenas mas vistas en Video on Demand -2010

Ranking | Titulo Ordenes
""" 1 ltaNea 1 ioss
............... EGradD . o ane
............... BDaWSOH o o
............... 45uper Cone
............... 50]05 e o
............... B,\/“tos e St
............... 7(3858 S e
............... BLa R s
............... éwwmeandri|| .
.............. msexo SN oo

Fuente: VTR
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Tabla 4.16. Peliculas infantiles mas vistas en Video on Demand -2010

Ranking | Titulo Ordenes
""" 1 JAwvinylsadiase o geng
""""""""" 2 WMWA'I‘|C|a en el pens de Ias marawllas 9.632
............. 3 Toy oy 3 one
""""""""" 4 La era del h|eID 3/Ice age 8 8.489
......... 5 Up una aventura de altura 7735
""""""""" 6 LIuwa de hamburguesas/Cloudy vv|th chance 7427
......... 7 La prmcesa y el sapo/The prmcess and the frog 4833
""""""""" 8 Harry Potter y el misterio del prmmpe/Harry Potter and the 4097
............................ half-blood prince (Version doblada)
.......... 9 Percy Jackson % el Iadron del rayo 3.944

10 Fuerza G 3.775
Fuente: VTR

Tabla 4.17. Participacion de la ficcion televisiva en tiempo de emision y audiencia segln su origen

Ficcion TV 2010 Nacional Latinoameérica Norteameérica Otros
Tiempo 21% 38% 39% 2%
Rating 49% 31% 19% 0,4%

Rating

Fuente: Time Ibope y Obitel Chile

Es altamente probahble gue el sistema VOD siga en creci-
mientoy masificacion, entre otras razones por el bajo costo:
unadescarga pvurante 24 horas una pelicula en VOD, tiene
un costo menor que el de una entrada al cine de salas.

Latabla4.17,tomada del capitulo segundo de este informe (2.8),
junto al grafico 4.1 (tomado del mismo capitulo 2.4), muestran
gue enlaTV ahierta la audiencia tiene una marcada preferen-
cia hacia la ficcion nacional producida para TV (alrededor de
50%) y otorga la menor sintonia a la ficcion norteamericana
(alrededor de 20%), a pesar de su presencia mayoritaria de
pantalla, que en el trienio ha fluctuado entre 37-47%.

Lainformacion presentada hace aparecer contradicciones
gue no son faciles de explicar.

Primero, los escasos y fragmentarios datos historicos ex-
puestos en la tabla 4.18 sefialan que en décadas pasadas
la produccion norteamericana en general, y en particular la
ficcion norteamericana (peliculas y series), estaba fuerte-
mente presente en pantalla ya que casi no existia produc-
cion de ficcion nacional.

Ensegundo lugar, Obitel indica que la ficcion nacional de es-
treno ocupa el prime time de la pantalla televisiva (20:00-
24:00 horas): esta presencia ha evolucionado desde un 78%
enlosafios 2006y 2007 aun 81,2% el afio 2010. Los horarios
postmeridianos de la pantalla televisiva son poblados por la
ficcion latinoamericana y por repeticion de ficcion nacional.

En tercer lugar, segun Obitel alrededor del 50% de la ficcion
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Grafico 4.1. Porcentaje del tiempo de emision y de la audiencia obtenida de la ficcion TV segln su origen
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Tabla 4.18. Evolucion presencia produccion nacional total para TV
TVN Total Canales
Nacional USA Nacional USA
1966-1975 -- --
1982 40,5% 595% - -
2005 85,3% -- 66,6% -

Fuente: Time lbope y Obitel Chile

exhibida por la TV chilena es de origen nacional y latinoame-
ricano; la ficcion procedente de USA representa algo menos
del otro 50% de la pantalla. Estas cifras son altamente con-
trastantes con las cifras acerca del origen de las cintas exhi-
bidas en las salas de cing, presentadas en el capitulo tercero.

En cuarto lugar, el contraste es alin mayor si se conside-
ran los porcentajes de audiencia: alrededor del 80% de la
audiencia es otorgada a la ficcion nacional y latinoameri-
cana. La ficcion televisiva de estreno tiene un caracter la-
tinoamericano tanto en la exhibicion como, especialmente,
en la preferencia de la audiencia.

En quinto lugar, los datos de Chile sobre presencia de la
ficcion televisiva producida nacionalmente, se repiten en
el resto de los paises del informe Obitel: en los 10 paises
de Obitel, aproximadamente el 66 % de la ficcion exhibida
por TV es latinoamericana con una mitad nacional y la otra
mitad procedente de Latinoamérica (Ver Fuenzalida, Corro
y Mdjica, op.cit. p. 241 ss).

éComo se explica la mayoritaria preferencia de la audiencia
por la ficcion nacional producida especialmente para TV y
exhibida en la TV ahierta?

éComo se explica la evolucion desde la década de los 80
en adelante hacia la preferencia de la ficcion nacional en
TV abierta por sobre la mayaoritaria ficcion norteamericana?

¢Como se explica gue la ficcion cinematografica nacional
notengala misma preferencia tanto en salas de cine como
en la misma exhibicion en la pantalla deTV? é¢Como se ex-
plica la excepcion del VOD?

éComo se explica que la ficcion norteamericana tenga abru-

madora acogida de audiencia en las salas de cine pero mi-
noritaria acogida de audiencia en la TV abierta?

1. Fuenzalida V., Corro P., Mujica C. 2009. Melodrama, Subjetividad e
Historia en el cine y television chilenos de los 90. FACOM-Fondo de
Fomento Audiovisual. Santiago.
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ANEXO
Tabla 4.19. Programas de estreno en ficcidn para TV exhibidos en 2010 (origen y canal)
Chile Argentina
CHV Aqui no hay quien viva Sitcom Red ] Secreto de amor ] Telenovela
Don Diablo Telenovela Brasil
Manuel Rodriguez Telenovela 13 Acuarela del amor Telenovela
Mujeres de lujo Telenovela Dos caras Telenovela
Sin anestesia Telenovela India Telenovela
Cartas de mujer TVMovie La favarita Telenovela
Infieles TVMovie Vivir la vida Telenovela
Mega | Adios al septimo de linea Miniserie Colombia
BKN Bakan serie CHV ] Drogasy conflictos ] Serie
La colonia Sitcom )
EEUU-Hispano
TVN El dia menaos pensado Docudrama | f=-=--sm oo ssmsmmmmssososesoeoooooogoooooooooooooooo-
el e ettt CHV Gabriel: amor inmortal Miniserie
Los Venegas Sitcom -
S : : Eva Luna Telenovela
Una pareja dispareja Sitcom :
Mas sabe el Diablo Telenovela
40y tantos Telenovela
Nifios ricos, pobres padres Telenovela
Conde Vrolok Telenovela
; Perro amor Telenovela
Karku Telenovela
o Elclon Telenovela
La familia de al lado Telenovela -
; Mega Persiguiendo injusticias Docudrama
Los angeles de Estela Telenovela -
S Como ama una mujer Miniserie
Martin Rivas Telenovela - e
, - Red Decisiones Docudrama
13 Los 80: mas qgue una moda Serie
e Meéxico
Volver a mi Serie L e
Feroz Telenovela I\/Iegg Corazon salvaje Telenovela
Primera dama Telenovela Hasta gue el dinero nos separe | Telenovela
UCV | Secretoavoces Docudrama Llena de amor Telenovela
Fuente: Time lbope y Obitel Chile Mar d& amor Telenovela
Mi pecado Telenovela
Sortilegio Telenovela
Soy tu duefa Telenovela
Red Lo gue callamos las mujeres | Docudrama
Mujer: casos de la vida real Docudrama
La Rosa de Guadalupe Serie
Deseo prohibido Telenovela
La verdad oculta Telenovela
Teresa Telenovela
Zacatillo Telenovela
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PRODUCCION
INDEPENDIENTE
PARA TV ABIERTA

Carolina Vergara

EL SECTOR DE LA PRODUCCION INDEPENDIENTE
EN CHILE'

La produccion independiente para television (entendida como
contenidos producidos por empresas externas a los canales)
es unodelos sectores mas jovenes del audiovisual chileno,
ya que, hasta principios de los 90, la programacion nacional
era producida sustantivamente por los propios canales?.

Actualmente, a 20 afios del despegue de las producciones
externas, existe un gran nimero de empresas especializa-
das enlarealizacion de distintos generos televisivos, mien-
tras que otras paralelamente realizan también produccion
de cine de ficcion o documentales. Aunque es dificil cuan-
tificar con exactitud el numero total de empresas indepen-
dientes, es posible tener algunas aproximaciones.

Elafo 2010, los 4 canales de cobertura nacional mas sintoni-
zados (CHV, Mega, TVN y Canal 13) estrenaron 53 programas
de television producidos por 41 empresas independientes
(Ver el detalle en seccion: “Programacion independiente
emitida en television abierta durante 2010”).

Varias de estas productoras se encuentran afiliadas a la
Asociacion de Productores de Cine y Television (APCT)3,
la gue agrupa a un total de 36 empresas de las cuales 26
producen contenidos para la pantalla chica®.

Por otra parte, existen empresas no adheridas a ninguna aso-
ciacion, las gue usualmente corresponden a productoras de-
dicadas a géneros de entretencion. Dentro de estas -y como
un signo importante del crecimiento del mercado televisivo
chileno- estan las empresas filiales de conglomerados inter-
nacionales dedicadas alaventay produccion de formatosin-
ternacionales, como son Endemoly Eyeworks-Cuatro Cabezas.

Endemol es una empresa internacional presente en 25
paises que comercializa formatos televisivos. Instald una
oficina de produccion en Chile en el afio 2004, ganando
rapidamente una firme posicion en el mercado nacio-
nal con la produccion de programas docurrealities, reali-
ties y gameshows tales como Locos por el baile (Canal 13),
Eldltimo pasajero (TVN), PDI: Brigada policial (CHV), entre otros.

Eyeworks-Cuatro Cabezas es una productora de television
argentina asociada a Eyeworks, grupo de origen holandeés
presente en 16 paises. Desde su llegada a Chile en el afo
2002, adquirio una presencia permanente en la produc-
cionindependiente nacional con la produccion del programa
Caiga quien caiga (Mega). Otras de sus producciones son
el programa de reportajes La liga (Mega) y el talkshow La
ultima tentacion (CHV).

Otras productoras destacadas en el mercado nacional son
Kike 21 (shows miscelaneos como Morandé con Compariia
y La ley de la selva), Geoimagen (docudramas como £/ dia
menos pensado), My Friend (series juveniles como Karku),
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Grafico 5.1. Procedencia de la programacién de canales abiertos -2010
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Fuente: Anuario estadistico. Oferta y consumo de la televisidn abierta 2010. CNTV. Santiago. 2011.

Cubronegro (animacion infantil como Diego y Glot), Calypso
(docurrealities como E/ dia Dy Cirugia de cuerpo y alma), y
Nuevo Espacio (reportajes como Enigma y docudramas,
como Mujer rompe el silencio), por mencionar algunas.

ESPACIOS PARA LA PRODUCCION INDEPENDIENTE
EN TV ABIERTA

La llegada de los 90 marco un aumento general de la pro-
gramacion chilena en relacion a los contenidos extranje-
ros. Hacia fines de los 80, s6lo un 30% de los programas
emitidos eran de origen nacional y éstos eran producidos
basicamente por los propios canales®.

En el afio 2010, el 59% de |la programacion emitida por ca-
nales es de procedencia nacional, mientras gue el 41% res-
tante es de origen extranjero.

1. Informe realizado a partir de datos proporcionados por CNTV y Time
Ibope, entrevistas a ejecutivos de canales de television, productores
independientes, y representantes de instituciones gremiales y de fo-
mento del sector audiovisual.

2. Existen algunos programas independientes anteriores a 1990
como La tierra en gue vivimaos, Al sur del mundo y Los Venegas, pero
s0n casos excepcionales.

3. www.apct.cl

4. Ver tabla 5.10: Productoras de television asociadas a APCT.

5. Fuente: “Produccion independiente: Desde la periferia al centro”.
2007. Moreno, Rodrigo. “Los primeros 50 afios de la television chi-
lena”. 2007. El Mercurio, VTR, Canal 13, Facultad de Comunicaciones
UC. Santiago. 2007.

De acuerdo al grafico 5.1, CHV, TVN, Canal 13 y UCV emitie-
ron el afio 2010 mas de un 70% de programacion de origen
nacional, destacando TVN con un 86,6%. Se aparta de esta
tendencia La Red y Telecanal con mas del 50% de la progra-
macion extranjera, correspondiente principalmente a enla-
tados con series de ficcion, series animadas y peliculas. En
el caso de Mega, los altos porcentajes de programas fora-
neos se deben ala gran emision de peliculas y telenovelas.

Por otrolado, al revisar el analisis de la programacion nacional
en 2010 realizado por el Consejo Nacional de Television (gra-
fico 5.2), se puede observar gue los tres tipos de programas
de produccion nacional mas emitidos fueroninformativos,
miscelaneos y de conversacion, géneros que mavyoritaria-
mente son producidos de manera interna por los canales.

Los programas informativos son producidos de manerain-
terna en todos los canales por razones de celeridad en la
produccion/emision y por su estrecha vinculacion con la
linea editorial del canal.

Las otras dos principales categorias de produccion nacional,
miscelaneos y conversacion, consideran franjeados como
matinales y magazinesy espacios de conversacion sobre fa-
randula, todos programas que se caracterizan por una gran
cantidad de horas de emisién diaria; de acuerdo a productores
independientesy ejecutivos de canales, usualmente también
han estado fuera del alcance de la produccion independiente.

No obstante, han existido algunas excepciones como fue
el matinal Bienvenidos de Canal 13, realizado por la produc-
tora Play entre 2008 y 2010. De acuerdo al canal, la opcion
de producirlo de manera externa fue posteriormente des-
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Grafico 5.2. Procedencia de la programacion de canales ahiertos -2010
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Fuente: Anuario estadistico. Oferta y consumo de la televisidn abierta 2010. CNTV. Santiago. 2011.

cartada con el argumento de que generaba un dificil con-
trol de la pauta y de la imagen marca del canal. Otro caso
de programa franjeado actualmente producido de forma
independiente es el talkshow Veredicto de Mega.

Entre los programas miscelaneos del tipo show (games-
hows, variedades, late, etc.) es mas comun encontrar algu-
nos programas independientes, usualmente con modelos
de coproduccion donde, dependiendo del caso, la empresa
aporta la produccion mientras que el canal aporta las ope-
raciones, estudios o rostros.

Las telenovelas son otra de las categorias de programas
producidos internamente por los canales debido al know
how acumuladoy a suimportancia dentro de su programa-
ciony marca. Canal 13 y TVN han tenido areas dramaticas
especializadas en este tipo de productos durante decadas,
mientras que CHV cred su area dramatica en el afio 2007,
como parte de su estrategia de crecimiento®.

Existen contadas excepciones recientes de produccion inde-
pendiente de telenovelas; es el caso de Montecristo producida
por Roos Films para Mega en el afio 2006, basada en un for-
mato argentino del mismo nombre, y Corazon rebelde, teleno-
vela juvenil producida Bowen Producciones para Canal 13 en
2009, tambien basada en una serie trasandina. A estos casos
se agrega Esperanza, telenovela juvenil gue esta siendo pro-
ducida por My Friend para TVN, proyecto ganador en la recien-
temente estrenada categoria de Telenovelas del fondo CNTV.

De esta forma, si dejamos fuera a las sefiales que tienen baja
emision de programas nacionales (La Red y Telecanal),y con-
sideramos gue los canales siguen siendo los principales pro-

ductores de sus géneros mas emitidos, se puede concluir que
el espacio televisivo para la produccion independiente se en-
cuentra restringido tanto en téerminos de nimero de canales
compradores como engeneros televisivos dentro de las parrillas.

La produccion independiente se ha desarrollado con ma-
yor fuerza en la produccion de programas infantiles, de no
ficcion-cultural, asi como en algunos generos de ficcion.

En relacion a la programacion infantil de origen nacional,
se da una situacion bastante delicada para los producto-
res nacionales. Debido a que el publico infantil no es ape-
tecido por los anunciantes, los canales prefieren adquirir
programas extranjeros enlatados a bajo precio, en vez de

6. En la década de los 90, Megavisidn ensayd por algunos afios la pro-
duccién de telenovelas con una empresa productora externa pero con
produccion cautiva para el canal; los resultados fueron malos y lleva-
ron a una grave crisis econdmica, donde el canal tuvo que asociarse
con TELEVISA de México. Ver. Fuenzalida V. Cap. V en “Los primeros 50
afios de la television chilena”. 2007. El Mercurio, VTR, Canal 13, Facul-
tad de Comunicaciones UC. Santiago. 2007.

7. Al bajo interés de los anunciantes por el segmento infantil, hay gue
agregar gue la medicidn de audiencia a través del People Meter co-
mienza a partir de los cuatro afios de edad. Esta desvalorizacion co-
mercial de la audiencia infantil es paradajica, ya que en el capitulo 2
se havisto que en la TV de pago los canales infantiles ocupan los pri-
meros lugares en el ranking.

8. En el afio 2010, TVN anuncio la cancelacion de la emision del pro-
grama, aungue la productora se manifesto dispuesta a continuar su
produccion para otro canal.
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producir de forma interna o adquirir produccion indepen-
diente nacional. De hecho, CHV, uno de los cuatro canales
mas sintonizados, opto derechamente por no tener progra-
macion infantil de ningun tipo. Esta situacion ha convertido
al fondo del CNTV practicamente en el unico financista de
la programacion infantil de origen independiente nacional’.

Los géneros culturales no-ficcionales han sido el espacio
por excelencia para la produccion independiente. Este tipo
de programacion usualmente se exhibe en los franjas cul-
turales de fin de semana (por ejemplo, programas como
Tierra adentro, Recomiendo Chile y Frutos del pais) aungue
también se presenta en blogues de mayor audiencia como
es el caso del docurreality Santiago no es Chile o |la serie
documental La tierra en que vivimos, uno de los programas
independientes mas antiguos de la television chilena.

Por otra parte, existen varios ejemplos de series de ficcion
producidas de manera independiente. El programa mas an-
tiguo en este genero es la sitcom Los Venegas producida
por Chilefilms y emitida por TVN durante 21 afios®. Otros
casos son las exitosas series de docudramas Mea Culpa
y El dia menos pensado producidas por Geoimagen, al aire
en TVN desde 1993 y 2001, respectivamente. El éxito mas
reciente es la serie Los 80, |a ficcion chilena mas vista du-
rante 2010, programa desarrollado al interior de Canal 13y
producido por Wood Producciones.

PROGRAMACION INDEPENDIENTE EMITIDA EN

TV ABIERTA DURANTE 2010

La presente seccion analiza los programas de origen inde-
pendiente exhibidos por las 4 sefiales mas sintonizadas de
cobertura nacional: CHV, Canal 13, TVN y Mega. Se considero

Tabla 5.1. Programas de origen independiente estrenados por Canal 13 -2010

Titulo Tipo de programa Productora Dia de emision Horario de emision
Voyyvueho | Docurreality | Surreal T 22a5(2330)¢
Volvér ami Serie:ée ficcic’)rﬁ: ) Parox ) ) 23:80:
Los 80 Serie de ficcion Wood producciones 22:00
Descﬁjorchanﬁjdo Chilé Repo&aje dOCL:J:rT‘IBﬂ’[8| Aﬂdrea Films H 14:20:
Flipor‘s Animgpién im‘a'ntil .... P.g“rijobot OB:SQ‘ """
Helados gﬂrwl[i:r:woapcrioé?wrﬁw?;iiie Pajaro 08:30
Bichéﬂtena:r:io ) Animéj{:iéﬂ im‘a:rltil ) Zoofllms DB:BQ:
Recomiendo Chile Reportaje documental | Uru Aram 15:00
Biog&aﬂas H F{epoﬁajes H Cerebro Produ:ccionéis: 28:0@:
Fear factor Gameshow Endemol 22:.00

Saﬂt:i:ago noﬁjes Chilé Docuir:eality H Surreal 22:DQ1
Annimales ) ) l\/IagaHzHine ) .‘.P.l,?y 19:0[3" """

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de Mega y Time |bope.
* Cambio de horario

Tabla 5.2. Programas de origen independiente estrenados por CHV -2010

Titulo Tipo de programa Productora Dia de emision Horario de emision
Roosfims | sabado | 2330
SLJI’I’Baim """"""" Dorﬁingo H DD:B[j
Endem'él """"""" Miéfcolesﬂ 22:86
Endemél Miéfcolesﬂy Domri‘ngo 22:86
Calypsa ‘ Sébﬂado H H OD:D@
Bowen"broduccionréé ‘‘‘‘‘ Mar£e5 22:86

Céarceles Docurreality Endemal """"""" l\/laffes 28:86

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de CHV y Time |bope.




68

CAPITULO 5

Tabla 5.3. Programas de origen independiente estrenados por Mega -2010

Titulo Tipo de programa Productora Dia de emision Horario
Worands con Comparia | Show variedades | Ges T Cinesaviemes | 2200
Laley de la Selva Magazine Kike 21 Sabado 22:00 (18:00)*
Caiga guien caiga N:l:\/lagazine Cuaﬁ‘:[:ritjj Cabezas-Eyeworks Dorr:ﬁ:rﬁgo 2280
Adios al septimo de linea | Miniserie historica Bowen producciones Domingo 22:00
Laliga :::Docurreality CUS;[:I:’:(:J Cabezas-Eyeworks Jue:\:/:és 2280
En blusgueda del Shangrila | Docurreality Robin y Mathew Westcott | Domingo 16:30
Golpe bajo N:(:Sémara oculta Efe 3 Jue:\:/:és 2280
Los especialistas Docurreality Efe 3 Miercoles 22:15
Tierra adentro N:I::}eportaje documenﬁél Terr:é:\:/isién Sébé{iﬁo—Domingo 1630
Veredicto Talkshow Market Link Lunes a Viernes 14:00
El pequefio héroe :Animacién infantil ) S|mu Sébé:(:jo 0900
Gigantes con Vivi Talkshow-magazine La marraqueta Sabado 22:00
Los improvisadores .‘:(:omedia de improvisécién Via >< Donﬁiiﬁgo 1800
Sabado por la noche Magazine UNIACC Sabado 00:00
Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Mega y Time |bope.
* Cambid de horario
Tabla 5.4. Programas de origen independiente estrenados por TVN -2010
Titulo Tipo de programa Productora Dia de emision Horario
Algohabranhecho | Docuficcion || Promocine || Domingo | 2200
Camioneros Docurreality Cimarron | Domingo 700
Cazadores de ciencia Reportajes Cabala Domingo 17:00
Cumbres del mundo Documental Diapo films Domingo 17:00
Enigma Docudrama Nuevo espacio Jueves 23:00
Tikitiklip X/I;](i:r;wgapcri%%r?n:?aan?i? Qjitos producciones Varios dias Varios horarios
La Tirana Miniserie historica My Friend \E/Ji%mggzyl_unes 22:00y19:00
Cantamonitos Mi_cropr_qgrgma d.e Vivienne Barry Viernes, Domingo 08:30
Animacion infantil YLUNBS
Cleo Animacion infanti ProduccianesHD Domingo . 08:00 .
Eldia menos pensado | Docudrama Geoimagen Martes 22:30
Palabrotas Zﬂr;?r:ﬂoapc:i%%r?n?aan?ile Efe Tres y'ﬁ;giz’ Domingo 08:30
Todos juntos Microprograma documental Gueyproduccmnes '''''''' Sabado y Domingo Varms horamos

Una belleza nueva

Conversacion

La cueva de Emiliodon

Animacion infantil

Pueblos originarios

Documental

Surimagen

Domingo | 0soo
Sabado 09:00
Domingo 17:00

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de TVN y Time |Ibope
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Tabhla 5.5. Porcentaje de programacion nacional de origen independiente y nimero de titulos estrenados -2010°

Canal PDrc&ia:;zj;ecrlzlErﬁ&rﬂ:g;i{?gﬂl‘(lﬁgiunal Numero de titulos

cHv o% | 7
W 3% 19

Ganal 3 4% 13 """

Mega 23% 14

Fuente: Elaboracion propia a partir de canales y Time Ibope

Tabla 5.6. Géneros de los programas independientes estrenados -2010

Género

Titulos

Viejo Zorro, PDI: Brigada palicial, Circo: Estrellas de la calle, Carceles,
La liga, En busgueda de Shangrila, Los especialistas, Voy y vuelvo,
Santiago no es Chile, Camioneros

Cant. de titulos

Docudrama 2
B 2 ....................
N S i 2 ....................
10410 B 2 ....................
s B 2 ....................
I VA0t iy e I 2 ....................
Camaraoculta 1
S imb}uc]visacic'm ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 1 .....................
e 1 .....................
e 1 .....................
Serieﬂccionju\/’é'm S B 1 .....................
Showvariedades || MorandeconCompania ] L
TOTAL 53

9. Usualmente los programas infantiles de corta duracion se emiten en
blogues gue incluyen episodios de estreno y otros ya estrenados ante-
riormente, mientras gue los microprogramas suelen emitirse varias ve-

ces al dia. El sistema de monitoreo de Time

Ibope dificulta realizar estas dependientes).

distinciones; por ello la cantidad de horas de programas independientes

de estreno gue arroja este estudio es levemente superior a la efectiva.

10. Porcentaje calculado considerando la programacion de origen in-
dependiente de estreno respecto de la programacion total nacional
(compuesta por programas propios y repeticiones de programas in-
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Tabla 5.7. Géneros en titulos independientes de estreno -2010

Géneros Titulos

Noficcion (reportajes, documentales y docurrealities) | w
Ficcion (accion real y animacion) 16

Conversacion y magazines 7

Microprogramas 7

Shows y otros 5

Total sa

Grafico 5.3. Titulos independientes estrenado en 2010 de acuerdo a tipo de programa (Base: 53 titulos)

20
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No ficcion Ficcion Conversaciony Microprogamas Shows y otros
(reportajes, accionrealy Magazines
documentalesy animacion)
docurrealities)
Tabla 5.8. Horas emitidas por géneros de produccion independiente
Horas %
Ficcion (accion real y animacion) 186 12%
No ficcion (reportajes, documentales y docurrealities) 229 15%
Conversacion y magazines 653 42%
Microprogramas 15 1%
Shows y otros 475 30%
Total 1558
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Grafico 5.4. Horas de programacion independiete de estreno emitidas de acuerdo a tipo de programa" (Base: 1.558 horas)
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exclusivamente la programacion de estreno, producida inte-
gramente por empresas independientes o coproducidas con
|los canales (con modelos de aportes compartidos o donde el
canal externalizo unicamente los servicios de produccion).

De acuerdoconlastahblas 5.7y 5.8, 10s 4 canales analizados
emitieron un total de 53 programas de estreno de origen
independiente, producidos por 41 empresas productoras,
sumando un total de 1.558 horas.

Latabla 5.5 sefiala que Mega tiene el mas alto porcentaje de
horas emitidas, mientras que TVN tiene el mayor nimero de
titulos de programas. El alto porcentaje de programacion de
origen independiente de Mega se explica por los programas
franjeados de larga duracion -emisiones diarias de lunes a
viernes- como el show de variedades Morande con Compariia
y el talkshow Veredicto.

Segunlatabla 5.6, se observa una granvariedad de generos
emitidos. Los 53 programas corresponden a 20 diferentes
generos, principalmente docurreality (10 titulos), animacion
infantil (5 programas larga duracion y 4 microprogramas),
y magazines (4).

11. Los programas categorizados como ficcidon incluyen docudramas,
series de docuficcidn, miniseries histaricas, series de ficcion, series de
ficcidn juvenil, sitcoms y animaciones. La categoria no ficcion inclu-

ye: documentales, reportajes documentales, reportajes y docurreali-
ties; conversacion y magazines: programas de esos geéneros incluyendo
también talkshow's; shows: variedades, gameshows y programas de ca-
maras oculta. La categoria microprogramas incluye programas de cual-
guier género con una duracion no superior a 3 minutos.

12. Para esta categorizacion se considerd como prime a las franjas que
van de lunes a viernes entre las 19:00 y las 00:00 horas, y sabado y do-
mingos entre las 22:00y las 00:00 horas.

Una mirada general sobre los programas indica que la ma-
yoria de los titulos estrenados en el afio 2010 correspon-
denaprogramas de ficcion y no ficcion, y en menor medida
shows, microprogramas y conversacion/magazines.

Si se compara con los datos de la tabla 5.8, la distribucion
detitulos contrasta con la cantidad de horas de origen inde-
pendiente emitidas por cada tipo de programa. Se observa
gue pese a gue existen solo 7 programas del tipo “conversa-
ciony magazine”y 5 programas del tipo “show”, los 12 titu-
los sumados alcanzan el 72% de las horas emitidas, debido
su alto niumero de episodios vy la larga duracion de estos.

Los programas de tipo “ficcion” y “no ficcion” tienen tempo-
radas que usualmente fluctuan entre 8 y 12 capitulos con
duraciones maximas de 1 hora, de ahi su menor participa-
cion en horas emitidas pese a su mayor cantidad de titulos
(16 y 18 respectivamente, segun la tabla 5.7).

Respecto de horariosy franjas, del total de programas ana-
lizados 23 fueron programados en horario prime, mientras
que 30 lo hicieron en offprime’.

Los programas emitidos en horario prime corresponden prin-
cipalmente a ficciones (docudramas, miniseries historicas,
series de ficcion y docuficcion) y programas de estudio de
tipo gameshows y talkshow's, mientras que los programas
emitidos en franjas offprime corresponden a programacion
infantil-juvenil (animaciones, series), series documentales
y microprogramas en general. Los generos docurreality y
magazine son bastante transversales y estan presentes
en multiples horarios.

Audiencia de géneros independientes. Con respecto
a los resultados de audiencia, en el caso de Canal 13, cuya
media de rating anual durante 2010 fue de 5,4 puntos de
rating hogar, se observa que 5 de los 13 programas apor-
taron audiencia sobre este promedio, en especial Los 80,
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cuyo rating hogar alcanzo los 26,8 puntos y que fue el pro-
grama mas visto del afio™

En el caso de TVN con media anual de 7,6 puntos hogar, 7
de los 19 programas independientes estrenados en 2010
superaron ese rating promedio, destacando E/ dia menos
pensado con 15 puntos. Es llamativo, ademas, que 4 series
de indole cultural y emitidas en horario offprime aportaron
al rating: Camioneros, Cazadores de la ciencia, Con que sue-
Aas 'y Pueblos originarios™.

CHV tuvo 7,1 puntos de rating hogar promedio en el afio 2010;
6 de sus 7 programas de origen independiente superaron
esa media anual, con la sola excepcion de Viejo Zorro, emi-
tido en horario de trasnoche'™.

Finalmente Mega, con 7,3 puntos de promedio anual, 9 de
sus 14 programas captaron una audiencia superior a sume-
dialos que corresponden a programas de entretenimiento
en horario prime, a excepcion de Veredicto, talkshow emi-
tido por la tarde de lunes a viernes'®.

Financiamiento. En relacion a su financiamiento, la tabla
5.9 muestra gue 23 de los 53 programas estrenados en
2010 fueron financiados total o parcialmente con el fon-
do de fomento del Consejo Nacional de Television (CNTV).

Se observa ademas, que el fondo CNTV tuvo una alta parti-
cipacion en la produccion de determinados géneros, a con-
secuencia de la orientacion que imprime el organismo a los
concursos anuales. En el afio 2010, todas las series de fic-
cion, miniseries historicas y microprogramas independientes
emitidos porlos 4 canales fueron financiados total o parcial-
mente con este fondo". Lo mismo sucede con los programas
de animacion infantil, con la sola excepcion de £/ pequerio
heroe de Mega, apoyado por la Corporacion de Patrimonio
Histarico Militar. Asimismo, aparece una alta presencia de
este aporte publico en programas de genero documental (fi-
nanciamientoa4 de 6 programas) y docurrealities (4 de 10).

Es interesante destacar el aporte a la produccion de pro-
gramas independientes que han hecho otras instituciones.
Este es el caso de los programas Cumbres del Mundo y Re-

Tabla 5.9. Programas con financiamiento del CNTV estrenados -2010

Tipo de programa

TVN Cantamonitos Microprograma de animacion infantil
TVN' m(ileo H H Animac"ic’m im"éntil H H
TVN' """"" P alabrd‘tas 'l‘\'/‘licropfogran%a de a"nimacri‘én inféhtil
TVN' """"" %odos ijtDS H 'l‘\'/licropfogran%a docﬁmentél
TVN' """"" L ‘a cueQa de E"miliocl{jrl Animacuién im"‘antil H H

23.Fuente: CNTV y canales.
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Grafico 5.5. Evolucion de los montos asignados por fondo CNTV
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comiendo Chile, financiados con aportes estatales prove-
nientes del Ministerio de Cultura e Indap, respectivamente.

También se observa la participacion de instituciones y empre-
sas privadas en los programas Cazadores de la ciencia (Fun-
dacién Chile), Con qué suefias (Fundacion Luksic), Una belleza
nueva (Minera BHP Billition), Pueblos originarios (Minera Escon-
dida) y el programa infantil £/ pequerio héroe ya mencionado.

Estos Ultimos casos llaman la atencidn ya que el aporte por parte
de sponsors privados es muy poco frecuente en Chile; de ahi

13. Ver tabla 5.14 del anexo. Horarios de emisidn y resultados de audien-
cia de programas independientes estrenados por Canal 13 en 2010.

14. Ver tabla 5.15 del anexo. Horarios de emision y resultados de au-
diencia de programas independientes estrenados por TVN en 2010.
15. Ver tahla 5.16 del anexo. Horarios de emision y resultados de au-
diencia de programas independientes estrenados por CHV en 2010.
16. Ver tabla 5.17 del anexo. Horarios de emision y resultados de au-
diencia de programas independientes estrenados por Mega en 2010.
17.En el caso de los programas de ficcién financiados por CNTV, los ca-
nales usualmente concurren con desembolsos complementarios para
financiar los altos costos de produccion de este tipo de programas.
18. Ver tabla 5.11 del anexo. Categorias y financiamiento del Fondo
CNTV. Afio 2011.

19. Ver tabla 5.12 del anexo. Programas apoyados por el Fondo
CNTV.2010.

2.500 3.000 3.500 4.000 4.500

gue sea interesante monitorear si se convierte en una opcion
constante para el desarrollo de la produccion independiente.

AYUDAS PUBLICAS A LA PRODUCCION INDEPENDIENTE
Fondo del Consejo Nacional de Televisién. El fondo CNTV
es una ayuda publica concursable, otorgada anualmente
por el organismo del mismo nombre, cuya finalidad es pro-
mover, financiar o subsidiar la produccidn, transmision o
difusion de programas de television de alto nivel cultural
y/0 de interés nacional o regional.

Pueden postular a él productoras independientes de todo el
pais asicomo canales de cobertura nacional, regional o local.
Las productoras independientes deben presentar el auspicio
deuncanalde TV que se comprometa a exhibir la produccidn.'®

El grafico 5.5 muestra un sostenido y enorme aumento
de los montos asignados; pero los programas financia-
dos con estos aportes del CNTV tienen, en su conjunto,
una baja participacion en el total de la programacion de
los canales abiertos nacionales. De acuerdo a las cifras
del afio 2010, exhibidas en el grafico 5.6, los programas
con aporte del CNTV sumaron 284 horas de programa-
cion, las que equivalen a menos del 1% del total de horas
de programacion.

El afio 2010, el fondo CNTV apoyo a 22 proyectos, asig-
nando un total de $3.306.837.633 millones de pesos
-unos 7 millones de dolares-"=.
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Grafico 5.6. Porcentaje programacion financiada por el CNTV y programacion total de canales ahiertos -2010- Base
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Con Fondo-CNTV

Programa de Fomento al Cine y a la Industria Audio-
visual de CORFO. El programa de Fomento al Cineyalaln-
dustria Audiovisual tiene por objeto contribuir al desarrollo
de laindustria audiovisual promoviendo la ejecucion de pro-
yectos paraciney television, destinados al mercado nacional
e internacional. La instancia apoya el conjunto de operacio-
nes artistico-comerciales previas al rodaje, que debenincluir
como actividades obligatorias minimas el guion definitivo, el
presupuesto de produccion, y un plan de negocios.

Mediante un concurso anual, CORFO cofinancia hasta el
70% del costo total del proyecto. El afio 2010, 15 proyec-
tos televisivos fueron apoyados por CORFO por un total de
$255.581.389 (US$54.800 dalares aproximadamente)?°.

De acuerdo a los datos que arroja el presente capitulo?, se
puede concluir gue pese al alto niumero de empresas pro-
ductorasindependientes, los porcentajes de programacion
externa son bajos enla pantalla de los canales. Los canales
siguen siendo los productores mayoritarios de la programa-
cion nacional emitida.

Los bajos porcentajes de produccion independiente de es-
treno en relacion a la programacion nacional total en los
4 canales mas sintonizados (CHV, Mega, TVN y Canal 13)
apuntan aunadiscusion acerca de cuales generos pueden
ser externalizados por los canales y cuales seran conside-
rados de produccion estratégica interna.

Apuntan adicionalmente a otra contradiccion: a la resisten-
ciadelostrabajadores de los canales que sonimportantes
productoresin house a la externalizacion de la produccion.

Aungue el fondo CNTV ha aumentado espectacularmente
sus montos asignados afio a afo, y en el 2010 estuvo apo-
yvando casi el 50% de los titulos independientes estrena-
dos, la participacion total de estos programas no alcanza el
1% de las horas de programacion de los 8 canales ahiertos.

Sin Fondo-CNTV

Con todo, esta formula de financiamiento es fundamental
en generos como las animaciones infantiles, miniseries his-
toricas y microprogramas ya que practicamente todos los
titulos independientes en estos tres generos emitidos en
2010 fueron financiados con esta ayuda publica. Cabe pre-
guntarse, entonces, en gue condiciones estos generos de
produccion nacional independiente podrian permanecer en
las parrillas de los canales si no contaran con este subsidio
estatal. Asimismo, se discute cuanto mas podria elevarse ese
porcentajey siacaso es factible tal crecimiento, sin caer en
un dirigismo cultural en una industria donde es la audiencia
finalmente quien otorga las preferencias y la asignacion de
los mayores recursos.

Untemaimportante a considerar eninvestigaciones futuras
sobre el sector es la situacion economica de las empresas
independientes ya que, de acuerdo a las apreciaciones reco-
gidas entre productoresy ejecutivos de canales, la mayoria
de estas compafiias tienen un minimo tamafo y producen
un escaso numero de titulos por afio.

Es necesario hacer un estudio histarico en Chile acercadela

constitucion de la produccion independiente, con una inves-
tigacion de casos acerca de la desaparicion de importantes

19. Ver tahla 5.12 del anexo. Programas apoyados por el Fondo
CNTV.2010.

20. Ver tabla 5.13 del anexo. Proyectos televisivos en desarrollo apo-
yados por CORFO en 2010.

21. Aungue el CNTV ha realizado estudios sobre produccién nacional,
programacian cultural y obras financiadas por su fondo de fomento,
el presente informe es la primera exploracién de la produccién nacio-
nal independiente propiamente tal; lo que hace patente la necesidad
de un mayor monitoreo y analisis del sector. Como se ha dicho, la re-
coleccion de informacidn medida en horas a menudo no es exacta,
porgue no se distingue el estreno de la repeticidn.
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productoras; tal estudio de casos puede ser un valioso aporte
para conocer las condiciones de factibilidad de esas empresas.

lgualmente, es necesario un mayor estudio acerca de la re-
lacion entre la gran atomizacion de las empresas indepen-
dientesy el escaso numero de compradores, y en elimpacto
sobre los presupuestos de produccion, contratosy derechos
de comercializacion. Se estima que existe una fuerte asime-
trig, la cual ha sido en parte responsable de la no constitucion
de productoras independientes de mayor robustez.

Nuevamente se constata, al igual que en produccion de cine
yde TV, laestrechez del mercado chilenoy la necesidad de
producir con el doble horizonte nacional/exportacion, aspi-
racion dificil y gue requiere ensayos y aprendizajes.

Hoy existen muy diferentes propuestas paraimpulsar la pro-
duccionindependiente, como el establecimiento de cuotas de
produccionindependiente obligatorias para los canales, y el
fomento a la exportacion. También se ha propuesto la ex-
ploracion de nuevos modelos de negocios que permitan
financiamiento por parte de terceros (practica gue hoy es
excepcional); y es necesario evaluar la experiencia actual
(pero excepcional) de contratos entre un canal y una pro-
ductora externa con riesgos compartidos.

Se requiere un estudio mas amplio del sector independiente,
condicion necesaria para la convergencia en estrategias
consensuadas puhblico-privadas, sin las cuales no seran
efectivas de largo plazo.

ANEXO

Tabla 5.10. Productoras de television asociadas a APCT -2010.

Nombre Razon social

Area de trabajo

Zona Cinema CalderonyFueﬂzallda Ltda.

Ciney TV

Fuente: Asociacion de Productoras de Cine y Television - APCT
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Tabla 5.11. Categorias y financiamiento del Fondo CNTV -2011

Categoria

Miniserie historica y documentales
histaricos ficcionados.

Montos

Hasta $70.000.000 por capitulo
de Miniseries Historicas y hasta
$40.000.000 los documentales
histaoricos.

Obligatoriedad de emision

Canal de cobertura nacional de libre
recepcion.

Hasta $45.000.000 por capitulo

Canal de cobertura nacional de ||bre
recepcion.

Hasta $20.000.000 por capitulo

Canal de cobertura nacional de ||bre
recepcion.

Programas de procedencia e mteres
regional

Aaefinir de aéuerdo a cé?acterfsticéé
del prayecto.

Canal de cobertura regional de ||bre
recepcion.

Programas orientados a publico
infantil de 3 a 6 afnos

Hasta $8. OOD 000 por cap|tu|c1 sies
accion real, y hasta $800.000 por
mmuto sila ser|e es ammada

Canal de cobertura nacional de libre
recepcion.

Programas orientados a publico
infantil de 6 a 12 afios

Hasta $8.000.000 por capitulo si es
accion real, y hasta $800.000 por
mmuto sila seme es ammada

Canal de cobertura nacional de libre
recepcion.

Nuevas temporadas de programas ya
financiados por este Fondo

Segunda temporada: hasta el 80% de
lo asignado en la primera temporada.
Tercera temporada: hasta el 50% de
lo asignado en la primera temporada.
Cuarta temporada y siguientes: hasta
el 25% de lo asignado en la primera
temporada.

Canal de cobertura nacional de libre
recepcion.

Apoyo a la difusion de documentales

Hasta $4. ODD 000 en promedm por

Canal de cobertura nacional de I|bre

nacionales ya producidos capitulo. recepcion.
Hasta $800. DOO par mmuto Canal de cobertura nacional de ||bre
Microprogramas
""" prpdumdo. recepmon i}
Programas de procedencia e mteres Hasta $2.000.000 por capitulo. Canal de cobertura local de I|bre
""" i | recepcion.
Programas unitarios para telewsmﬂ A definir de acuerdo a caracteristicas | Canal de cobertura nacmnaldehbre
(Telefims) dgl‘ proyecto. recepcmn """
Telenovelas Hasta $5.000.000 por capitulo Canal de cobertura nacional de I|bre
""" i | recepcion.
A definir de acuerdo a caracteristicas | Canal de cobertura nacional de I|bre
Co-producciones internacionales
del proyecto. recepcion.

Premio especial: "Matta".

A definir de acuerdo a caractenshcas
del proyecto.

Canal de cobertura nacional de ||bre
recepcion.

Fuente: Bases 2011 del Fondo CNTV.



PRODUCCION INDEPENDIENTE PARA TV ABIERTA

77

Tabla 5.12. Programas apoyados por el Fondo CNTV -2010

Categoria Titulo Capitulos y Duracion | Beneficiario Monto
Eniforojo | 3x52"
2702 Bx52"
Vida después de la vida 12x54"
Solita camino 13x52"
.‘N‘aficcion ¢Por gue en mijardin? 8x52"
""""""" Coplas delalma 10 x 45"
""""""" 4Como nacen los chilenos? 12 x 45"
""""""" Calafate, zoologicos humanos 3x52"
""""""" Minero 8x 52"
Derroteros 6x27"
Perdidos en la tierra 13x13"
Categoria |nfant|| Chif & Chef 13x28"
""""""" El Nuevo 13 x 26"
.‘N‘Ljr‘evas temporadas Los 80 10x55" .
o Voy y vuelvo nxse  |swreal | 8nsnesss
E_Xg";;?r:]ggsas de ciencia, 13x 26" Cébala $ 81.294.837
Anoyoa documentales | Realizadores chilenos 7x52' [TV o.)..828000000
I\/I|Croprogramas Aves de Chile 100 x 2" Multicosmos $77144.948
""""""" De punto fijo 20xe" Idem EIRL $84650444
N%aﬁdo local Genial 12x30" Promovendo EIRL ...... $14932558
. Tararea 6x3  |laFeraltoa | $15000000
Telenovelas Esperanza 108 x 30" My Friend y TVN $437.058.030

Fuente: CNTV

Tabla 5.13. Proyectos televisivos en desarrollo apoyados por CORFO -2010

Titulo del proyecto

Empresa

Lavida de Hafa

Donsultora Azul Ltda

Monto asignado

$17.972.500

Fuente: CORFO
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Tabla 5.14. Horarios de emision y resultados de audiencia de programas independientes estrenados por Canal 13 -2010

Canal | Titulo Dia de emision Horario de emision Flr:ljtrillj'lg_lgdoigoar prso:-?lla‘sio
013 |Lesso Dominge | 2200 | 268 | 386
C13 | Volvera mi Domingo 2330 | 12 213
G1é """ Biograﬂasﬂ Jue([és o300 | 8,5 181
C1é """ Santiago HD es Chile Jue&és o200 | 75 107
G1é """ Annimalesﬂ Dorﬁ'f'hgo 1900 | 74 142
[313 """ Voyy vuel\"/o l\/Iar'fueHs—Jueves 0015 (2330)* | 7.2 119
[313 """ Fearfacto} 8ébuaﬂao o200 | 7 125
C13 """ Recomienudo Chile Dorﬁ'f'hgo s00 | 5,6 128
[313 """ Descorchéndo Chile Dorﬁ'i'hgo 420 | 46 99
[313 """ Chile: Teleécopio dela Hurﬁanidad Bébéao 1830 | 3,8 95
C]é """ Bichenten"ario H Dorﬁ'i'hgo 830 | 2,2 102
G]é """ Helados H Sébéao g30 | 2 82
C13 | Flipos Sabado gs0 | 18 72
* Cambio de horario
Tabla 5.15. Horarios de emision y resultados de audiencia de programas estrenados por TVN -2010
Canal | Titulo Dia de emisién Horario de emisidn Eﬁ;c:lr;g;ggar ﬁ?;r:ﬁadin

Domingo

22:00y19:00

14:30

17:00

9:00

Varios horarios

Varios horarios

8:30

8:30

Varios horarios

900

8:00
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Tabhla 5.16. Horarios de emision y resultados de audiencia de programas independientes estrenados por CHV -2010

Canal | Titulo

CHV | PDI:Brigada policial
CHV | Cartas de mujer

CHV | Carceles

CHV | Combate estelar

CHV | Aguino hay quien viva

CHV | Circo: Estrellas de la calle
CHV | Viejo Zorro

Dia de emisién

Domingo

Horario de emisién

Rating hogar
promedio

Share
promedio

Tabla 5.17. Horarios de emision y resultados de audiencia de programas independientes estrenados por Mega -2010

Canal | Titulo Dia de emision
Mega | GolpeBajo ~ |Jueves
Vegs |_a||ga ...................................... T
Mega G|gantes COI’]\/IVI """""""""""""""""" Sabado
Mega | Morandé con Compafia

Mega | Caigacuiencaiga Domingo

Mega Ad|os al Sept|mo delmea """""""""" Domingo

Mega .‘V.é}é‘dicto """"""""""""""""""""""""""" Lunes a Viernes
Mega Sabado pa.r”iénoché """""""""""""" Sabado

Mega Losespemallstas """""""""""""""""" Miercales

Mega mliénl‘éyde Iaselva """""""""""""""""" Sabado

Mega N.I:é;i‘mpror\'/”iéédoreé """""""""""""""""" Domingo

Mega T|erra acle'ﬁ'{fé """""""""""""""""" Sabado-Domingo
Mega Enbusquedadel Sﬁré‘r;‘grila’ """""""""" Domingo

Mega mlé.lmb'é‘queﬁ'ﬁrlu.ﬁ‘éroe """""""""""""""""" Sabado

Horario de emisién

Rating hogar
promedio

Share
promedio

* Cambio de horario
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LA PRODUCCION
Y EXHIBICION DEL
DOCUMENTAL

Carolina Vergara

DOCUMENTALES PRODUCIDOS DURANTE 2009 Y 2010'
De acuerdo a datos recopilados por Chiledoc?, entre 2009y
2010 se estrenaron 58 largometrajes del género documen-
tal. De acuerdo a esta fuente, el total de horas estrenadas
alcanzo 27 (1.622 minutos) en 2009y 62 (2.870 minutos)
el afio 2010%. La lista de Chiledoc fue elaborada a partir de
largometrajes documentales de duracion superior a 50 mi-
nutos, estrenados en festivales, salas o muestras.

Por su parte, la Enciclopedia Online del Cine Chileno® re-
gistra 74 documentales producidos en 2009 y 80 titulos
producidos el afio 2010. Las producciones registradas por
Cinechile alcanzanun total de 63 horas (3.763 minutos) en
2009,y 86 horas (5.197 minutos) en 2010. Estas cifras son
superiores a las registradas por Chiledoc ya que conside-
ran largometrajes, mediometrajes y cortos documentales,
tanto de profesionales como de estudiantes.

FINANCIAMIENTO DE LA PRODUCCION
DOCUMENTAL EN CHILE

Al igual gue gran parte de la produccion cinematografica
chilena, el género documental es substantivamente finan-
ciado por ayudas publicas.

En Chile existen dos organismos gue apoyan economicamente
alaproduccion de documentales (y alos cuales se puede pos-
tular en las distintas etapas de la realizacion): el Consejo del
ArteylaIndustria Audiovisual, (CAIA),y la Corporacion de Fo-
mento de la produccion (CORFO), la cual maneja dos fondos®.

a. Fondo de fomento del audiovisual de CAIA. E| Con-
sejo del Arte y la Industria Audiovisual (CAIA), a traves del
Fondo de Fomento del Audiovisual, ofrece diversas lineas
de financiamiento a las gue pueden concursar los produc-
tores de documentales.

En el concurso 2010, al menos 25 proyectos documentales
obtuvieron financiamiento para su etapa de produccion a tra-
veés de treslineas: produccion de obras audiovisuales de me-
diometraje documental, produccion de obras audiovisuales de
largometraje (paratodos los géneros), y produccion de obras
audiovisuales (cortometrajes y obras de nuevos lenguajes).

La informacion disponible no categoriza con claridad las
asignaciones a diferentes realizaciones, por lo cual se es-
tima gue el monto total de apoyo del CAIA para la produccion
de documentales durante 2010 ascendié a $ 822.215.389,
aproximadamente US$ 1,7 millones de ddlares®.

Otras lineas de financiamiento del CAIA a las que pueden
concursar proyectos documentales son creacion de guiones
para su etapade desarrollo, y difusion, exhibicion y distribu-
cion de obras audiovisuales nacionales e implementacion
de equipamiento, para apoyar la distribucion, y edicion en
DVD, entre otras actividades.
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b. Programa de Fomento al Cine y a la Industria Au-
diovisual de CORFO. E| programa de Fomento al Ciney a
la Industria Audiovisual tiene por objeto fomentar el desa-
rrollo de laindustria audiovisual promoviendo la realizacion
de proyectos para ciney television destinados al mercado
nacional e internacional. La instancia apoya el conjunto de
operaciones artistico-comerciales previas al rodaje que de-
benincluir guion definitivo, el presupuesto de produccion, y
un plan de negocios como actividades obligatorias minimas.

Mediante un concurso anual, CORFO cofinancia hasta el 70%
del costo total del proyecto en desarrollo, con un tope de
$14.000.000 (US$ 30.000 dolares aproximadamente) para
proyectos de largometraje y mediometrajes, y de $7.000.000
(US$15.000 ddlares aproximadamente) para cortometrajes’.

Entre 2008y 2010, 20 proyectos documentales en desa-
rrollo recibieron cofinanciamiento de CORFOS.

c. Programa de Cofinanciamiento de Proyectos de
Preinversion de CORFO. E| Programa de Cofinanciamien-
to de Proyectos de Preinversion apoya a distribuidoras y
productoras audiovisuales para la comercializacion y dis-
tribucion de producciones audiovisuales chilenas o copro-
ducciones chilenas en territorio nacional y otros mercados.

Esta linea cofinancia hasta un 50% del costo total de un
proyecto de distribucion, con un tope de $15.000.000
(US$ 32.000 dolares aprox.) para obras individuales y de
$20.000.000 (US$ 42.900 ddlares aprox.) para editar una
coleccion de obras. Las actividades y productos posibles
de cofinanciar incluyen publicidad y marketing, copias en
cine de 35 mm o copias en formato digital, disefio y copias
de DVD, asesorias profesionales en gestion de negocios y
prensa, y participacion en mercados internacionales.

Entre 2008 y 2010, 11 proyectos documentales obtuvie-
ron cofinanciamiento para sus proyectos de distribucion®.

d. Fondos internacionales. Otra posibilidad de financia-

miento es la postulacion afondos internacionales gue costean
total o parcialmente las distintas etapas de la produccion
documental. Entre los fondos mas prestigiosos estan Jan
Vrijman Fund, asociado al International Documentary Fes-
tival Amsterdam (IDFA), el festival de documentales mas
importante del mundo; Ibermedia, Fondo Iberoamericano
de coproduccion; Documentary Fund de Sundance Institu-
te; e ITVS International Fund, gue cofinancia la produccion
de documentales para la television de EE.UU.

En la tabla 6.1 se detallan los documentales chilenos que
recientemente obtuvieron fondos internacionales.

PRODUCTORAS CHILENAS DE DOCUMENTALES

No ha sido posible obtener un nimero preciso de empre-
sas productoras de documentales ya que se trata de un
sector muy dinamico donde constantemente nuevas so-
ciedades se constituyen y otras cesan sus actividades.

De acuerdo ainformacion entregada por ADOC'®, Chiledocy pro-
ductores del genero, gran parte de las empresas productoras
de documentales corresponden a sociedades formadas por
directores dedicados ala creacion de sus propias obrasy que
producen unlargometraje cada 3-4 afios. Como sucede con mu-
chas empresas audiovisuales independientes, tienen un nimero
minimo de trabajadoresy, en algunos casos, tienen domicilios
comerciales en casas particulares. Empresas que reinen varias
de estas caracteristicas son Panchito Films, Peliculas del Pez,
Perut+0snovikoff, lcalma Films, Ignacio Agliero y Asociados,
entre las mas destacadas.

Como se ha expuesto, el financiamiento de los largome-
trajes documentales nacionales se obtiene principalmente
de fondos publicos, por lo que es comun que los directores
realicen docencia o trabajos para otras empresas audiovi-
suales paralelamente a la creacion de sus obras.

Aungue en la mayoria de los casos los directores son a la
vez los productores ejecutivos de sus obras, se estan ma-

1. Se agradece la muy importante colaboracidn de la iniciativa Chile-
docy de su directora Paola Castillo para la elaboracion de este infor-
me. También a la Asociacion de Documentalistas de Chile (ADOC),
Parallel 40, Cine Arte Alameda, Cineteca Nacional, CNTV, CORFO, y
productores independientes.

2. Chiledoc es una plataforma para la creacion de redes internacio-
nales para la comercializacidn y distribucién del documental chileno.
www.chiledoc.cl

3. Ver tabla 6.10 del anexo: Largometrajes documentales estrenados
en Chile en 2009, y tabla 6.11: Largometrajes documentales estrena-
dos en Chile durante 2010.

4. www.cinechile.cl

5. Existe ademas la linea de apoyo a la difusion de documentales ter-

minados por parte del Consejo Nacional de Televisién y gue se anali-
za en el punto 6. Exhibicion de documentales en television ahierta.
6. Ver tabla 6.12: Proyectos documentales gue obtuvieron apoyo a la
produccion. Fondo de Fomento del Audiovisual 2010.

7. Las bases del Décimo Tercer Concurso Nacional de Desarrollo de
Proyectos para Cine del afio 2011 redujeron el tope maximo de aporte
CORFO de 21a 14 millones.

8. Ver tabla 6.13 del anexo: Proyectos documentales premiados por
CORFO en su linea de desarrollo 2008-2010.

9. Ver tabla 6.14 del anexo: Proyectos documentales gue recibieron
apoyo CORFO para su distribucion entre 2008 y 2010.

10. La Asociacion de Documentalistas de Chile (ADOC) es una organi-
zacion gremial que agrupa a profesionales del género. www.adoc.cl
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Tabla 6.1. Documentales chilenos apoyados por fondos internacionales

Director

Patricio Guzman

Titulo

Patricio Guzman
B. Perut e I. Osnovikoff
P. Castilloy T.Panizza

Lorena Giachino

La otra carade la moneda, la
busgueda de mi abuelo Allende

Marcia Tambutti
Alvaro de la Barra

B. Perut e I. Osnovikoff

Maite Alberdi

Fondo/Modalidad Monto obtenido | Afio

‘Fond Sud Cinema/Produccion | £100.000 | 2007
sundance Institute/Produccion | USD10.000 | 2008
Visions sud est/Produccion | fr.20.000 | 2008
ITV/Coproduccion | USD100.000 | 2009
lbermedie/Coproduccion | USD15000 | 2009,
Ibermedia/Coproduccion USD 65.000 | 2009
bermedia/Desarrolloc | USD10.000 | 2010
Jan Vrijman/Produccisny post. | £15000 | 201

Jan Vrijman/Produccisny post. | £15000 | 201

nifestando sintomas de profesionalizacion al aparecer la
figura de productores ejecutivos especializados, asi como
empresas dedicadas ala produccion de documentales con
multiples directores, como es el caso de las productoras
Errante y Lupe Films.

Finalmente, existe también un nucleo de empresas dedica-
das principalmente ala produccion de cine de ficcion o tele-
vision, que producen o coproducen documentales de manera
complementaria. Ejemplo de esto son las empresas Surreal,
Imago Comunicaciones, Wood Producciones, Parox, Jirafa,
Aplaplac, y De Reojo comunicaciones, por mencionar algunas.

EXHIBICION DE DOCUMENTALES EN SALAS NACIONALES
En el circuito comercial de los complejos multisalas la pre-
sencia de documentales es escasa, en comparacion con
otros generos. Segun la tabla 6.2, entre 2007 y 2010 solo
5 documentales han sido exhibidos en las 4 cadenas de
cines comerciales mas importantes. Descontando el caso
de Ojos rojos, las peliculas han tenido pobres resultados.

Es evidente gue el documental ha tenido una presencia ex-
cepcional en el circuito comercial nacional y escaso publico.
Para exhibidores y distribuidores (y al parecer tambien para
el publico) eldocumental es un producto artistico y de nicho,
alejado del entretenimiento masivo. La falta de distribuido-
res nacionales especializados en documental, y los magros
o nulos presupuestos de distribucion y marketing son razo-
nes adicionales para su rara presencia en cines comerciales.

Por estas razones, los documentales nacionales han encon-
trado mayor acogida en el circuito de salas no comerciales.
El Cine Arte Alameda vy la Cineteca Nacional”, ubicada en
el Centro Cultural Palacio de la Moneda, destacan por ser
permanentes exhibidores de este genero. Estas salas se
caracterizan por el uso de formatos economicos de exhi-
hicion (DVD o DVCAM), por lo gue se hace mucho mas ac-

cesible para un productor que no cuenta con presupuesto
para la confeccion de las copias 35 mm, pedidas por los
cines comerciales.

Seglnlastablas 6.3y 6.4, durante el afio 2010 los dos cines
mencionados exhibieron un total de 15 titulos, ninguno de
los cuales hahia sido exhibido en salas comerciales.

Finalmente, dentro del panorama de distribucion del cine
documental chileno, es necesario destacar la iniciativa
“El documental del mes” organizada por la compafiia ca-
talana Parallel 40. Se trata de un circuito de exhihicion
gue agrupa a 63 salas en 4 paises: Espafia, Chile'?, Uruguay
y Argentina. Parallel 40 estrena 12 documentales espafoles
y latinoamericanos al afio, exhibiéndolos al menos 2 veces
al mes en su circuito de cines.

Desde 20089, Parallel 40 ha adquirido los derechos de los
documentales chilenos 1973 revoluciones por minuto de Fer-
nando Valenzuela, La ciudad de los fotografos de Sebastian
Moreno, E/ poder de la palabra de Francisco Herve y E/ edi-
ficio de los chilenos de Macarena Aguilo

Junto con la adquisicion de derechos para salas, laempresa
distribuye en television mediante la compra de slots televi-
sivos en Espafia y Uruguay. A partir del afio 2011 también
planea adquirir derechos para VOD, por lo gue podria con-
vertirse en una alternativa de distribucion internacional para
productores nacionales.

11. La frecuencia de exhibicion de titulos documentales en la Cineteca Na-
cional es variable, respondiendo a la disponibilidad de salas y espacios
dentro de la programacion. Por ello, un titulo puede ser exhibido con fre-
cuencia diaria, semanal o mensual durante periodos de distinta extension.
12. El circuito de “El Documental del mes” incluye peliculas documentales
estrenadas en el Cine Arte Alameda ya gue es una de sus salas asociadas.
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Tabla 6.2. Documentales exhibidos en complejos multisala 2007-2010.

Titulo

Los Angeles Negros

Director N° de copias

El diario de Agustin

Retrato de un Antipoeta

0Ojos rojos

Espectadores | Afio de exhibicion

Sanchez Besa, poeta del aire

Yanko Rosenmann e lvan Godoy 2

Fuente: Camara de Exhibidores Multisala (CAEM), que agrupa a las cadenas Cinemark, Cine Hoyts, Cinemundo y Movieland, con un total de

256 salas en todo Chile.

Tabla 6.3. Largometrajes documentales exhibidos en Cineteca Nacional -2010

Titulo Director Afo de produccion | Espectadores
Elmemorial | Andrés Brignardelo | 008 | 15
EEUUvsAlende | DiegoMarin | o008 | °5
SUDEI"SOI’dOI historiay ged‘éﬂrﬂaﬁa de ruido méusané Diaz R o009 | 60
Pab'iade Rokha, el amigo b'i“é‘dra mbiego Meza B . ool | 84
Not'igi‘as """"""" éettinaﬂ Perutﬂe Ivén"Dsnovﬂikoff """ o009 | 65

A Ia"ér‘ombra delmoai | Lorenzb l\/Ioséia H o o009 | 59
Porféﬂles, ladtimacarta | E’aula Lueonve'hdagai" """ o010 | 26
Heréaad """""" éergioblivarés B oo | 2

La IS|8 delafantasa | K/Iagda'l‘ena Gi‘ssi """ o009 | 51

La iﬁaependencia inconclﬁéé N.Luis Veura B . ool | 77
Calafate, zoologicos humanos | HansMaioni | 2m0 | 7
Total espectadores 591

Fuente: Cineteca Nacional en base a largometrajes estrenados, sin considerar avant premieres ni otras funciones gratuitas.

Tabla 6.4. Largometrajes documentales exhibidos por Cine Arte Alameda -2010

Titulo Director Afio de produccion | Espectadores
Retrato de mujeres pioneras | sabelBUr | 2009 | 671
Porféﬂles, ladtimacarta | ﬁ’aula I_Heonverhdaga'f """ 2010 W41D
Tiroﬂi‘iﬂbre """"""" Marcelb Piﬁaﬂ R o008 | 217
Ejefﬁblo devalor | ﬁodrigéTorréé """ ool | 123
Riqtjélme """"""" éamuéi Lec’mu """ o009 | n7z
Noticlas | BettinaPerutelvanOsnovikoff | 2000 | 82
Total espectadores 1620

Fuente: Cine Arte Alameda y Revista Mabuse.
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Tabla 6.5. Largometrajes documentales exhibidos en Cine Arte Alameda -2009
Titulo Director Afio de produccion | Espectadores
EEUUvsAlende | Diego Marin | e008 | 1450
.“I:Z‘i“boder de Ié‘palabra """""""""" Francisco Herve | 2009 647
.“L‘éﬂmujer meﬂ’alleta """"""""""" Francisco Lopez | 2009 591
mlst‘ar‘dro Lemebél, corazén"én fuga Verénica Quense | 2008 457
mééﬂcucha Chilé S AndrésDaie | 2008 342
LDS blue esplyéndor """""""""" Manuel Gonzalez | 2007 333
Un diplométiéo frances é‘n 88ntiagoﬂ """"""""""" Patricio Paniagua | 2008 325
N'I‘_Né“cueca braQa, una la fiééta intermi"nable """""""""" Ricardo Romero | 2008 225
.‘.é‘lq‘abrén espéranzas? - Felipe Monsalve | 2008 36
N'Arhudergraun S Rodrigo Jara | 2008 30
Registra de existencia/remitente, una carta visual | G.Gonzalez/T.Panzza | 2008 | 1
Total espectadores 4450

Fuente: Cine Arte Alameda y Revista Mabuse.

Tabla 6.7. Documentales ayudados por el programa de apoyo a obras seleccionadas en festivales internacionales

Titulo Festival Afo
Elpoder dela palabra | Guadalajgra | 2010
ml‘i‘l'&)‘stalgia de 'I‘a luz Canes 2010
DJOS rojos H Montreal 2010
"Ei”‘mocito Berin 20Mm
ml‘i‘l'é‘wen mapu'(‘jhe Toulouse 20M
Tres chinchihéros Guadalajara 20Mm
ml‘i‘l'é‘wen mapu'(‘jhe Guadalajara 20N
.‘Einéco delas éanciones BAFICI 201

Fuente: Consejo del Arte y la Industria Audiovisual. Datos actualizados a marzo de 2011.

Tabla 6.8. Documentales adquiridos por TVN. Fondo del CNTV -2009

Director Ao de produccion
Malditos: la historia de Fiskalesadhok | Pablolnsunza | 2004
Lacueca bren)a de Nanoul“\mﬁez H Mario Rojas 1999
mliué‘za brava H Hernan Caffiero o008
Cachureos, a"puntes de N‘icanor Par%a Guillermo Cahn 977

Fuente: TVN, CNTV y Enciclopedia Online del Cine Chileno.
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Tabla 6.9. Documentales adquiridos por TVN. Fondo del CNTV -2010

Titulo

Pre-apocalipsis

Director Ao de produccion
GermanBerger | 1 2008
Lotty Rosenfeld 1991
Emilio Pacall 2007
Francisco Herve. 2009
Juanlgnacio Sabatini 2009
pabloPinto 2006
Rodrigo Goncalves 2010

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de TVN, CNTV y la enciclopedia online del cine Chileno.

0jos rojos, un caso tinico. Con casi 120 mil espectadores,
el largometraje dirigido por Juan Ignacio Sabatini, Ismael
Larrain y Juan Pablo Sallato fue no sdlo la pelicula chilena
mas vista durante el afio 2010 (ver. cap. 3), sino también
el documental mas exitoso en la historia del cine nacional,
superando a Salvador Allende de Patricio Guzman, obra que
congrego 30 mil espectadores.

Clave en su exito fue su tematica y sentido de oportunidad.
El largometraje presenta la historia de la clasificacion de
Chile al Mundial de Futbol en Sudafrica 2010. Como el pro-
yvecto inicial fue registrar la historia de la clasificacion chi-
lena al Mundial de Futbol en Alemania 2006 (cosa gue no
ocurrio), los productores tuvieron gue alargar su periodo
de seguimiento por otros 4 afios.

Ojos rojos se estrend en mayo de 2010 con 31copias enlos
cines comerciales, un mes antes del comienzo del campeo-
nato mundial en Sudafricay en medio de |la efervescencia
popular y mediatica por la participacion chilena.

El documental recibio ayuda financiera publica a traves de
los fondos concursahbles de CORFO y CAIA, y de parte de 6
empresas privadas'.

EXHIBICION DE CINE DOCUMENTAL EN
FESTIVALES Y MUESTRAS

Ya gue la exhibicion en salas comerciales o alternativas es bas-
tantes precaria, la principal difusion que tienen los documentales
nacionales son festivales y muestras en Chile y el extranjero.

13. Ojos Rojos consiguio aportes de 6 empresas auspiciadores habi-
tuales del futbol nacional; la inversion por parte de empresas priva-

das es excepcional en el cine documental.

14. FICV y Sanfic poseen competencias de largometrajes nacionales
donde participan también documentales, mientras que In-Edit tiene
secciones competitivas para largos y cortos documentales.

La Asociacion de Documentalistas de Chile (ADOC) regis-
tra un total de 19 festivales y muestras nacionales donde
se exhibe este genero en el pais. Entre ellos destaca el Fes-
tival Internacional de Documentales de Santiago FIDOCS,
evento dedicado exclusivamente al géneroy gue ya cuenta
con 15 ediciones. Otros espacios destacados son el Festival
Internacional de Cine de Valdivia (FICV), el Santiago Festi-
val Internacional de Cine (SANFIC), y el Festival In-Edit Nes-
café (este Ultimo, especializado en tematicas musicales)™.

Por otro lado, con el fin de apoyar la participacion en fes-
tivales internacionales, el Consejo del Arte y la Industria
Audiovisual tiene el “Programa de apoyo a obras seleccio-
nadas en festivales internacionales”, que ofrece una ayuda
de hasta $5.000.000 (US$10.700 délares aprox.) a pelicu-
|las seleccionadas en las competencias de 80 certamenes
internacionales de relevancia. El programa cubre gastos de
traslado, viaticos, materiales de promocion y otros.

Desde 2010 y hasta el primer trimestre de 2011 esta linea
ha apoyado a 8 documentales, enumerados en la tabla 6.7.

EXHIBICION DE DOCUMENTALES EN

TV ABIERTA

La compra de documentales por parte de canales chilenos
de television abierta es muy excepcional. Los canales de
television consideran al documental nacional un producto
segmentado, poco atractivo para las audiencias masivas
tanto por sus tematicas como por su lenguaje y ritmo, mas
adecuado a la sala de cine que a la pantalla chica.

Para fomentar la presencia de documentales en television
abierta el Consejo Nacional de Television (CNTV) creo en
2005 la categoria de “Apoyo a la Difusion de Documentales
Nacionales ya producidos”, la cual cofinancia la adquisicion de
largometrajes para su emision en canales de cobertura nacional.

Enlosafios 2009y 2010, TVN ha sido ganador del concurso,
adguiriendo derechos de emision de documentales naciona-
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les por 4 afnos y 3 pasadas en su sefial ahierta e internacio-
nal, titulos mencionados en latablas 6.8 y 6.9. A cambio, por
cada una de las obras los productores reciben $4.000.000
(US$ 8.500 dalares aprox.) proveniente del fondo de CNTV,
mas un pago complementario de USD 1.000 por parte de TVN.

Los documentales adquiridos son emitidos en Zona de realiza-
dores, programa contenedor que va en horario de trasnoche
y que emite largometrajes nacionales de todos los generos.

Durante 2010 este bloque tuvo una audiencia promedio de
7,6 puntos rating hogary 18,5 de share, por lo gue se estima
gue los largometrajes emitidos pudieron tener alcance a
un publico muy superior al gue logran en festivales, mues-
trasy cines.

ORGANIZACIONES PROFESIONALES DE FOMENTO

AL DOCUMENTAL NACIONAL

a. Asociacion de documentalistas de Chile-ADOC. ADOC
se constituyod legalmente como una organizacion gremial
enelafo 2000. Agrupa a 61 profesionales del generovy eli-
ge unrepresentante para el Consejo del Arte y la Industria
Audiovisual (CAIA).

Como ente articulador del sector, ADOC organiza eventos
tales como el foro DocSantiago, misiones a los festivales
IDFAy Hot Docs, y otras muestras internacionales, y ha ge-
nerado herramientas de comercializacion como el catalogo
web de documentales chilenos.

Actualmente esta realizando la investigacion “Panorama
de la situacion competitiva del sector documental en la
industria audiovisual”, apoyada por la linea de Investiga-
ciony Capacitacion del Fondo de Fomento del Audiovisual.

h. Chiledoc. El proyecto Chiledoc es una plataforma de apo-
yo a la creacion de redes internacionales para la comer-
cializacion y difusion del documental nacional. Inicio sus
actividades en el afio 2010 y obtuvo apoyo del CAIAen una
primera etapa de 3 afos.

Entre sus actividades planificadas se encuentran la capa-
citacion de productores ejecutivos y distribuidores y la or-
ganizacion de un encuentro internacional de negocios para
el cine documental con sede en Chile.

La entidad se encuentra realizando el “Estudio del estado
actual de ladistribuciony comercializacion del documental
chileno (2000-2010)”, algunos de cuyos resultados preli-
minares fueron facilitados para ser expuestos en el pre-
sente informe.

Larecoleccion de informacion presentada en este informe
permite detectar algunas tendencias exitosas y areas
problematicas.

Los productores chilenos cuentan hoy con opciones de fi-
nanciamiento a través de fondos nacionales e internaciona-
|les para todas las etapas del proyecto, desde el desarrollo
hasta su postproducciony distribucion. Tal apoyo ha gene-
rado unaumento de empresas productorasy de la cantidad
de titulos producidos. De acuerdo a productores del género,
ademas se haincrementado el niumero de coproducciones
internacionales (aspecto gue seria necesario documentar
en futuras investigaciones sobre el sector).

Las etapas de comercializacion y distribucion, y la recepcion
por parte de la audiencia, no han tenido un desarrollo equi-
valente a la produccion, y es en éstas donde se encuentra
el gran tema pendiente para el documental chileno.

La exhibicion de documentales es escasa en cines comercia-
|les y de poco impacto en cines alternativos. Las causas que
concurren en este fenomeno son multiples: ausencia de dis-
tribuidoras especializadas en documentales, bajisimos pre-
supuestos de marketing, y bajo interés de la audiencia por el
documentaly el cine chileno en general, entre las mas relevantes.

Sin embargo, la exhibicion en sala es solo un aspecto de la
comercializaciony no existe informacion disponible, cuanti-
tativa ni cualitativa sobre otras ventanasy territorios (venta
de DVD, Video on Demand, adquisiciones de canales de te-
levision, distribucion internacional), por lo que se hace di-
ficil hacer un diagnostico acerca del funcionamiento y los
problemas de la cadena completa.

Los canales de television no son frecuentes compradores
de documentales terminados ni inversionistas en sus eta-
pas previas (a través de coproducciones o preventas). El
apoyo a la adquisicion de documentales de parte del CNTV
ha estimulado la emision de estas obras atraves de TVN, y
con una audiencia interesante; esta iniciativa aparece pro-
misoria para el accesoala TV, y alcance de publico.

Se constatan avances en la participacion en festivales y
eventos, dentro y fuera de Chile

Adicionalmente, parece necesario formular una estrategia
de fomento a la comercializacion internacional para acceder
a nuevos espacios de exhibicion y nuevos publicos.

Seria recomendable un estudio para conocer las motiva-
ciones delas audiencias ante el género, en especial del pu-
blico potencial del documental, ya que |la asistencia actual
s muy escasa.

Cabe destacar el avance en la articulacion institucional del
sector para el fomento de una mayor profesionalizacion.
Se esperague las investigaciones impulsadas por ADOCy
Chiledoc den nuevas luces sobre el sector para planificar
acciones futuras de impulso al documental, especialmente
en sus areas de exhibicion, distribucion, y audiencias.
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ANEXO

Tabla 6.10. Largometrajes documentales estrenados en Chile -2009

Director

Diego Peqguefo

Estreno

Andres Brignardello

Pepe Torres

Pepe Torres vy Pepe Bustamante

Cristobal Coheny Marcelo Hermosilla

Guido Brevis

Rodrigo Araya

Guillermo Gonzalez Stambuck

Pablo Fernandez y Andrea Henriguez

Cristian Calderon, Carlos Fuentes

Raimundo Gomez Vergara

Francisco Herve

Emanuela Nelli

Juan |QHBCIO Sabatini

Bettina Perut e lvan Osnowkoff

Claudia Barrll

Subverswe Act|on5f|lms

Francisco Lopez Ballo

Victor Jiménez

Samuel Leon

Susana Diaz

Lugar de encuentro

Edgar Doll

Festival de Cine de Vifia del Mar

Fuente: Chiledoc.
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Tabla 6.11. Largometrajes documentales estrenados en Chile -2010

Rodolfo Garate

Titulo Director Estreno

Heredad | SergioOlvares | lustre Municipalidad de Ovalle.
N'(‘i"uequero Joseé Tomas \/idéla Fest. Int. de Cine de Valdivia, FICH\’/ """

Wéri‘tio 53 H Fest. Int. de Cine de Valdivia, FIGH\) """

Diego Meza

Jose Luis Torres Leiva

J.|. Sabatini, I. Lgrram, J. P. Sallato

Eleco de las canciones

Antonia Rossi

La independencia inconclusa

Luis Vera

Amargos

IAaki Moulian

Hans Mulchi

Carla Valencia

Carmen Castillo

Francisco Toro Lessen

Sala 2 Anibal Pinto, Concepcion

Martin Nufez

Fest.In-Edit Nescafé

Nostalgias de la luz Patricio Guzman FIDOCS
Latierra sefialada Soledad Cortes FICV
Elena Varela FICV

Carlos Pérez Villalobos

Lorenzo Moscia

Rene Ballesteros

SANFIC

Generation exile Rodrigo Dorfman SANFIC
Kawase san Cristian Leighton FIDOCS
Mi vida con Carlos German Berger FIDOCS

Paulo Vargas

Matias Cardone, Santiago Elordi

SANFIC

Yanko Ronsenmann, lvan Godoy

Cinemundo Los Dominicos

Veronica Quense

Muestra de Cine y Mujeres

Cristian Parker, Gabriela Flores FEDOCH
Electrodomesticos, el frio misterio Sergio Castro San Martin Fest. In-Edit
Mocha Guillermo Ribbeck FICV

Konun wenu Francisco Toro Lessen Concepcion, Chile
Lo que falta Sebastian Diaz Corral Festival Internacional de Cine B
Kon kon Cecilia Vicufa Centro Cultural Casa Abierta

Macarena Aguild, Susana Foxley

FIDOCS

Isabel Burr

Laisla de la fantasia

Magdalena Gissi

Sala Rubén Dario, Centro de Ext. U. de Valpo.

Fuente: Chiledoc . .
* Hoyts, Cinemark, Movieland y Cinemundo.
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Tabla 6.12. Proyectos documentales que obtuvieron apoyo a la produccion. Fondo de Fomento del Audiovisual -2010

Titulo del proyecto

El sonido del matarife

Prod. de obras audiovisuales de
mediometraje documental

Camanchaca

Prod. de obras audiovisuales de
mediometraje documental

Senora Gloria

Prod. de obras audiovisuales de
mediometraje documental

Palestina al sur

Prod. de obras audiovisuales de
mediometraje documental

Laonce

Prod. de obras audiovisuales de
mediometraje documental

El cazador de agua

Prod. de obras audiovisuales de
mediometraje documental

74 metros cuadrados

Prod. de obras audiovisuales de
largometraje

Geometria y misterio

Prod. de obras audiovisuales de
largometraje

Parasang (Rodaje largometraje
documental de creacion)

Prod. de obras audiovisuales de
largometraie oo

Venian a buscarme

Prod. de obras audiovisuales de
largometraje

Las huellas del Chaitén

Prod. de obras audiovisuales de
largometraje

Inhabitahble

Prod. de obras audiovisuales de
largometraje .

Inmediat Santiago

Prod. de obras audiovisuales de
largometraje

Leontina

Prod. de obras audiovisuales

Lefa (Largometraje documental)

Prod. de obras audiovisuales

Andres Bobe

Prod. de obras audiovisuales

Sanaclown, la risa como terapia
complementaria

Prod. de obras audiovisuales

Humedales de vida

Prod. de obras audiovisuales

Oficios,el arte en mis manos

Prod. de obras audiovisuales

Sonidos de una joya

Prod. de obras audiovisuales

Sonido vivo (Documental web)

Prod. de obras audiovisuales

La mudanza (Documental)

Prod. de obras audiovisuales

Balmes, el dohle exilio de la pintura

Prod. de obras audiovisuales

Skol, mujeres de mar

Prod. de obras audiovisuales

Oficios al sur del mundo

Prod. de obras audiovisuales

Monto asignado

$22.395.456

$37.262.315

$36.017.419

$18.564.676

$36.223.022

$ 39.623.671

$498.550.535

$88.542.373

$24.574.455

$89134.926

R.M. de Santiago $ 42.050.255
R.M. de Santiago $ 70.613.969
Regidn de Valparaiso $ 75.980.889
Region de los Rios $19.482.686
Region de los Rios $ 21895404
R.M. de Santiago $19.372.257
Regidn de Valparaiso $11.258.897

$ 21990092

Region Magallanes y
la Antartica chilena

$7749.343

$8184.250

$ 6.000.000

$19.304.380

$21.485.614

Region Magallanes y
la Antartica chilena

$19.640.927

Region de los lagos

$15.217.478

Fuente: Consejo del Arte y la Industria Audiovisual.
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Tabla 6.13. Proyectos documentales seleccionados por CORFO en su linea de desarrollo 2008-2010

Afio del concurso

La once

Titulo

La otra carade La Moneda. La

busquecla de miabuelo Allende.

GeﬂeramonY

Getting down

Terra incognita

Tierra sola

Very escuchar

Surire

Beneficiario Monto
Alter Producciones AudiovisualesLtda. | $ 11662000
Errante producciones $19.780.000
Errante producmones $19.618.000
Fundacion Armgos del Preadente GAP $11.315.500
LUPE films E.I.R. L $14.825.805
LUPE fllmSEIRL $19.433.733
Piranha Films EIRL $19.998.965
Producciones Aplaplac Ltda. $17.921.267
Sebastian l\/loreno Mardones $19.051.025

$19.807.025

$1MNM3.750

Cerofilm E.L.R.L $19.167.057
Cerofiim E.LR.L. $15.401.000
Juan Francisco Rosas Alvarez $13.320.223
Maite Alberdi Soto $16.606.692
Mar Humano producmones $19.637.265
Jirafa Ltda. $20.954.500
Tiziana Panizza l\/Iontanaﬂ $13.898.842
Jose Luis Torres Lewa $13.650.000

Perut+0Osnovikoff Ltda

$15.444.440

Fuente: CORFO.
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Tabla 6.14. Proyectos documentales que recibieron apoyo CORFO para su distribucion entre 2008 y 2010
Afo de la asignacion | Titulo Beneficiario Monto

""""" 2008 |Razabrava | losfilmesdeArcadialtda. | $9280000
- 2"008 Heroes fragiles Klan Producmon S.A. H $24267BO
- 2’008 1973 revoluciones [Z'J‘OI’ minuto Fernando \/alenzuela % G|a Ltda ............ 935488100
- 2HEJ09 Retrato de un antiboeta BF Distribution | $4841120
- 2&]09 Mas alla de estos MUI’DS Pozzola producdorwes Ltda ............ $7625458
- 2HEJ09 El poder de Ia palabra Servs Audm\/lsuales Franmsco Herve ESDBJO EIHL ........ $74DDO72
- 2"010 Ojos rojos Sallato Larram y Sabatu'n Ltda """""""""" $18621586
- 2"010 Noticias Perut+Dsnowkoff ltda. | $6779664
- 2"010 Ala sombra del mcyl‘ai Zoo f||m5 y mu|t|med|os """"""""" 589570200
- 2"010 El edificio de los Ch"ilenos Productaora Aplaplac Ltda ''''''''''''' $7797808

Fuente: CORFO.
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ANIMACION
AUDIOVISUAL

Tamara Oliveri

La animacion chilena esta presente enelcine de salasy en
latelevision. Enlas salas haincursionado de manera mas ti-
mida con tan solo cinco titulos: Ogu y Mampato en Rapa Nui
(2002), Cesante (2003), Papelucho y el marciano (2007),
Pulentos la pelicula (2007),y 31 minutos la pelicula (2008).
Enlapantalladela TV ahierta se manifiesta en la publicidad
enmicroprogramasy series dedicadas en su mayoria al pu-
blico infantil. Este Ultimo grupo es el objeto de este informe.

EXHIBICION EN TV

Elafio 2010 trajo consigo ocho estrenos de series naciona-
|les de animacion para television, destinados a los nifios y
emitidos por un canal de sefal abierta. De estos titulos, seis
apuntan aun publico preescolary dos a mayores de 6 afos.

Series animadas para preescolares. Enlanémina delas
series preescolares se encuentran Cantamonitos, Cleo aven-
turas, Helados, Flipos, Palabrotas, y Tikitiklip precolombino.

Cleo aventuras. El 11 de julio, por las pantallas de TVN se
estrend Cleo aventuras, una serie de animacion en 2D que
cuenta los viajes de Clementina por diversos paisajes de
Chile y otros lugares de America, en torno a los relatos de
su abuelo Edelberto, conociendo nuevas culturas y amigos
en cada capitulo.

Cleo aventuras consta de trece episodios con una duracion
de trece minutos cada uno de ellos. La produccion estuvo a
cargo de Quality Films, bajo la direccion de Heidi Haensgen.
La serie fue programada los sabado y los domingo desde
el 11 de julio, alas 08:30 horas. Su emision finalizo el 29 de
agosto, obteniendo un rating promedio de 2,23 puntos ho-
gary un share de 10,9%.

Elafio 2006 se adjudico un fondo de CORFO para el desarro-
|lo de programas de television, con lo cual se pudo producir
guiones, presupuesto, y una magueta audiovisual que pos-
teriormente sirvio para postular al fondo del Consejo Nacio-
nal de Television (CNTV). En el 2008 obtuvo $77.933.992
del Fondo-CNTV para la produccion. Tamhbién, conto con
$2.677.500 del Fondo de Fomento de la Misica Nacional el
afio 2010 para la produccion, promocion y distribucion de
las canciones gue trae consigo cada capitulo.

Helados. Es un microprograma de la productora Pajaro y
dirigida por Bernardita Ojeda. Los trece episodios de dos mi-
nutos y medio cada uno, cuentan la historia de tres amigos
quevivenen la Antartica -Fra-Francisco, Bertay Doko- que
mediante breves cuentos entregan un mensaje educativo
que aprenden del Tata Elias, un sahio y viejo lobo de mar.

Esta serie fue desarrollada en cut animation con 6 meses
de produccion, y contd con la ayuda del CNTV el afio 2008
con un monto de $39.6860988, que permitid financiar el
programa por completo.
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Helados fue transmitida por Cubox, franja infantil de Ca-
nal 13, los dias sabados aproximadamente a las 08:45 hrs.
Dehido a la breve duracion de cada episodio, la serie fue
programada con dos episodios por emision y en algunas
ocasiones tres. El 16 de octubre se estreno la serie y se
emitio por completo hasta el 20 de noviembre. En aguella
ocasion el rating fue de 2,03 puntos con un share de 8,18%.
El programa fue exhibido en el 92 Festival Internacional de
Cine “Nueva Mirada” para la Infancia y la Juventud, con los
capitulos Achis y Saolito.

Flipos. Por Cubox de Canal 13 también se trasmitio la serie
en 3D llamada Flipos, de la productora Punkrobot y dirigida
por Gabriel Osorio. El programa se estrenad el 10 de abril emi-
tiendose un capitulo cada sabado a las 08:30 horas, y su
ultimo episodio de estreno salio al aire el 3 de julio. Poste-
riormente, la serie siguio en pantalla los sabado en el mismo
horario hasta el 9 de octubre, promediando finalmente un
rating de 2,05 puntos hogar y un share de 8,26%.

La serie es protagonizada por cuatro amigos -Ponk, Lili, Des
y Guagua- gue viven en un planeta llamado Flipo. En cada
episodio salen de viaje en su nave espacial para conocer
diferentes planetas donde aprenderan conceptos basicos
para entender el espacio que los rodea. Todos los episodios
terminan con un videoclip musical gue resume lo aprendido
en torno al concepto.

El programa fue financiado por el CNTV el afio 2008 donde se
adjudicd $77.615.265 para la produccion de la serie, que se
desarrolld en dieciocho meses; ademas conto con el patro-
ciniode laUniversidad de las Americas. Flipos participé enla
Feria Internacional MipJunior en Francia el 2010, y tambien
en la Seleccion Oficinal Expotoons en Argentina el mismo
afio. En el 2011 recibid el primer lugar como Mejor Serie In-
fantil y Mejor Sitio Web Infantil en los Premio QuéVeo.

Enla programacion especial de Fiestas Patrias por el Bicen-
tenario del pais, se estrenaron tres series preescolares por
las pantallas de TVN, las cuales se programaron los dias 17,
19y 20 de septiembre: Cantamonitos, Palabrotasy Tikitiklip
precolombinao.

Cantamonitos. Es una serie animada preescolar de videoclips
de tres minutos y medios, realizada bajo las tecnicas del
stop motion con recortes, mufiecos de trapo, plasticina y
dibujos. En cada uno de los trece episodios se rescata una
cancion de algun reconocido cantautor latinoamericano,
cuya letra recoja tematicas infantiles o que hable de nifios,
como por ejemplo Victor Jara, Los Jaivas, Violeta Parra, Sil-
vio Rodriguez, entre otros.

Dieciocho meses tomao la produccion de la serie, puesto
gue cada episodio tenia personajes, escenografias y téc-
nicas de animacion diferentes. Dirigida por Vivienne Barry
y realizada por su propia productora audiovisual, Cantamo-

nitos se financio por el Consejo Nacional de Television que
aporto al proyecto $28.245.979 el afio 2007,y por TVN con
$1.100.000 por capitulo.

La serie fue emitida solo los dias 17,19 y 20 de septiembre,
a partir de las 8:30 horas, con un rating y share de 3,36
puntos hogary 13,95 % respectivamente. Cantamonitos no
solo fue exhibida por las pantallas de TVN. También estuvo
presente en el 9th. Film Festival Nueva Mirada for Children
and Youth el afio 2010, donde obtuvo el premio a Mejor Serie
Infantilde TV. En el 2011 participo en la competencia oficinal
del Festival Annecy vy en el Prix Jeunesse |lberoamericano.

Palabrotas. Es una serie en 2D de veinticinco episodios de
tres minutos cada uno, a cargo de Efe3 Produccionesy dirigida
por Lorena Giachino; su protagonista, Filipo, cuenta en cada
episodio el origen de las palabras, mediante breves relatos.

El proyecto se adjudico $39.655.533 del Fondo-CNTV del
ano 2008. Antes de esto, el afio 2005 ya habia recibido
$8.568.390 de CORFO, especificamente del fondo para el
desarrollo de programas de television; el aporte permitio,
entre otras cosas, desarrollar los guiones de la serie y una
maqueta audiovisual.

Enmarcado enla programacion Bicentenario de TVN, el mi-
croprograma estuvo al aire a partirde las 08:45 horas, com-
partiendo el espacio junto a Cantamonitos. El rating y share
promedio en sus tres emisiones fue de 3,29 puntos hogar
vy 12,8% respectivamente.

Tikitiklip precolombino. Es una serie gue busca el rescate
delaidentidad nacionaly latinoamericana. Luego de la serie
Tikitiklip con elenco artesanal, Ojitos Producciones, bajo la
direccion de Alejandra Egafia y Paz Puga, desarrollan esta
nueva serie gue, a traves de canciones originales, nos rela-
tan historias de la cultura precolombina mediante Inés, hija
de un argueologo. Para la musica de la serie participaron
Cristian Heyne, Javiera Mena, Gepe, Manuel Garcia y Kevin
Johansen, entre otros.

La serie consta de trece episodios escritos por Pedro Pei-
rano, con una duracion aproximada de cinco minutos cada
unodeellos enanimacion 2Dy 3D, dandole vida a 80 piezas
del Museo Precolombino de las culturas maya, mapuche y
diaguita, entre otras.

Tikitiklip precolombino se produjo en treinta meses con la
ayuda del Fondo del Consejo Nacional de Television que le
asigno el afio 2007 el monto de $15.451.410; también recibio
ayuda del Fondo del Fomento de la MUsica Nacional parala
post produccion de sonido; y también de la empresa privada
Minera Escondida operada por BHP Billiton.

Suemision por TVN fue en septiembre, durante las Fiestas
Patrias, y en Navidad. EI 17,19 y 20 de septiembre obtuvo



94

CAPITULO 7

un rating de 3,93 puntos hogar y un share de 14%. Su ho-
rario fluctuo entre las 09:00 horas y las 13:30 horas, entre
programas. En estos mismos horarios se programao los dias
24 y 25 de diciembre, con un rating de 3,78 puntos hogar
y un share de 10,21%.

La serie ha estado en dos festivales internacionales: Annecy
enla categoria “Educational, scientific or industrial films” y
Prix Jeunesse International en la categoria “Fiction, 6 a 12
afins”, ambos el afio 2010.

Elrating y share de estos programas no se pueden compa-
rar directamente con las otras series que se mantuvieron
en parrilla cada fin de semana, ya que estas ultimas tienen
como mision buscar la fidelidad de su publico. Estas transmi-
siones especiales en los dias de Fiestas Patrias, solo cuan-
tifica tres dias en pantalla, y no toma en cuenta la cantidad
de dias que las otras series se mantuvieron al aire.

Series para mayores de 6 aiios. Las series destinadas
para el publico mayor de seis afos, se enmarcaron en la
conmemoracion de los 200 afios del proceso independen-
tista de Chile: Bichentenario y Pequerio héroe.

Bichentenario. Cuenta a través de insectos el periodo de
Conquista en Chile con un mensaje ecologico que llama a
proteger la fauna. La serie esta protagonizada por los Ma-
pubichos gue viven al interior de un Canelo y quienes de-
beran defenderse de unas termitas invasoras provenientes
de Espafia, los Termafioles.

Los trece episodios, animados en 2D en flash y freehand, de
trece minutos cada uno, fueron dirigidos por Cristian Freund
y escritos por Carlos Bleycher. Catorce meses aproximada-
mente tomao la produccion de la serie, que estuvo a cargo de
Zoofilms. Elafio 2007 gano un fondo CORFO para desarrollo de
series de television, adjudicandose un monto de $19.690.200.
Enelafio 2009 obtuvo $103.801.147 del Consejo Nacional de
Television, gue permitieron producir la serie, gue luego fue
emitida por Canal13. El 2011 obtuvo el segundo lugar de Me-
jor Programa Infantil en los Premios QueéVeo.

Bichentenario se estreno el 30 de octubre a las 13:00 ho-
ras dentro del espacio Cubox, emitiendo dos episodios de
estreno. Posteriormente, su programacion se traslado a
los domingo a partir de las 08:30 horas, con dos episodios
por emision. EI 17 de enero de 2011 se emite el ultimo epi-
sodio de estreno, promediando 1,96 puntos de rating hogar
vy 9,86% de share.

Pequeiio Héroe. Serie de animacion en 2D, fue transmitida
por Mega desde el 25 de septiembre hasta el 29 de enero
de 2011, a partir de las 09:30 horas, enmarcado en la pro-
gramacion Bicentenario de la estacion televisiva.

Esta serie fue desarrollada a partir de un formato uruguayo

que lleva el mismo nombre, perteneciente a la productora
Locomotion Audiovisual Co. El proposito del formato es res-
catar los valores de los proceres latinoamericanos, debido
alas celebraciones de los bicentenarios independentistas.

La serie contabalainfancia de Bernardo O’Higgins, ambien-
tadaenelafno 1788, cuando el libertador tenia solo diez afios.
El pequefio Bernardo, mostrara su veta heroicay descubrira
laimportancia de la libertad y lealtad, ayudando a Amiri, un
nifo esclavo gue es perseguido por contrabandistas. La se-
rie estuvo a cargo de la productora Simu Media y dirigida
por Marco Silva. Conto con el patrocinio de la Corporacion
de Conservacion y Difusion del Patrimonio Historico y Mi-
litar, con el respaldo de Memaoria Chilena, e lcarito, bajo el
sello de la Comision Bicentenario

Los dieciocho episodios de veintiséis minutos, lograron un
rating de 3,86 puntos hogary un share de 11,72% en promedio.

FINANCIANDO LA ANIMACION

Elescenario de la animacion esta claro: su produccion esta
supeditada al financiamiento con los fondos publicos con-
cursables de dos agencias: CORFO y en especial el Con-
sejo Nacional de Television. La inversion de los canales de
television para la animacion destinada al publico infantil es
cada vez mas bajo, debido a que no se trata de un publico
transversal y porgue su programacion se ubica en horarios
donde casi no se destinan fondos para producir.

CORFO, bajo la linea de desarrollo de series de television,
entrega fondos a nuevos proyectos para la creacion y pro-
duccion de guiones, libro de arte, presupuesto, plan de ne-
gocios y una maqueta audiovisual; posteriormente, ellos
seran herramientas Utiles para postular al Consejo Nacio-
nal de Television. No son muchos los proyectos que visua-
lizan como opcion a CORFO, puesto gue no esta destinado
ala produccion completa de la serie, como silo es el Fondo
publico del Consejo Nacional de Television.

El Consejo Nacional de Television con su apoyo monetario
abre una puerta para que productoras externasy canales de
television desarrollen proyectos de calidad, y se ha conver-
tido en elagente mas importante para subsidio a programas
de television. Con estainiciativa, se promueve la produccion
y la difusion, con lo cual también se pretende activar la in-
dustria audiovisual tratando de consolidar a las producto-
ras audiovisuales como empresas rentables.

EICNTV se ha convertido en la alternativa principal para el
desarrollo de la animacion. Titulos como Villa Dulce y Pulen-

1. La baja en los montos de animacion incluyen microprogramas y
series infantiles.
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tos son ejemplos de excepcion alaregla, donde lainversion
larealizé el canal de TV emisor.

En cuanto a los fondos que el CNTV entrega para el desa-
rrollo de la animacion chilena, si se revisa los ultimos tres
afios ellos se reducen en las categorias de publico infan-
tily microprogramas. El afio 2010, tras el terremoto del 27
de febrero, los fondos del Consejo se vieron afectados y el
aporte a la animacion se vio notoriamente mermado. Tan
solo dos proyectos se vieron beneficiados: una serie orien-
tada al publico mayor de 6 afios y una microprograma. Uno
recibic $134.179.402y el otro $15.000.000 respectivamente,
de un total de $3.105.662.000.

Perdidos en la tierra es una serie animada en 3D de la pro-
ductora audiovisual Atiempo gue sera emitida por UCV. Los
trece episodios de trece minutos cada uno, cuentan la his-
toria de dos extraterrestres que caen ala Tierra, en donde

Tabla 7.1. Montos del CNTV destinados a animacion infantil

deberan superar barreras para poder regresar a su planeta.

Por otro lado, el microprograma Tararea de dieciocho epi-
sodios, desarrollado con la técnica del 2D, sera emitido por
Holvoet TV de Copiap®; el proyecto a traves de videoclips de
tres minutos narra los hitos especificos que han formado
la cultura e identidad atacamenia.

Es posible que no sea Unicamente el terremoto la razon
porlacual el CNTV no esteé destinando mas fondos a la ani-
macion. Si se revisa la tabla 7.1y el grafico 7.1, comparati-
vos de los ultimos tres afios, el afio 2009 la animacion ya
sufria la caida de un 14% en los fondos pero los montos
totales a entregar subieron del afio 2008 al 2009. El fac-
tor “terremoto” no se encontraba ese afio. Es decir, el afio
2008 se entregaron $2.075.000.000y el afio 2009 subié
a $4.275.192.000, pero el monto destinado a la animacion
bajd en casi $174.000.000'.

CNTV 2008 CNTV 2009 CNTV 2010
Monto Total 2.075.000.000 4.275192.000 3.105.662.000
Animacion 676.375.827 502.705.591 148.179.402

Fuente: CNTV

Grafico 7.1. Montos destinados por el CNTV a animacion infantil
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Estaclaroque el CNTV ha apoyado iniciativas en prode una
mejor produccion nacional de television animada infantil,
pero no se le deberia adjudicar la mayor o total responsa-
hilidad por la baja produccion de animacion infantil nacio-
nal. En efecto, los canales estan poco dispuestos a invertir
economicamente en el costo de produccion de este tipo
de series, por lo que el Consejo ha pasado a constituir una
pieza fundamental al momento de decidir qué proyecto de
animacion podra tener un espacio en la pantalla chica.

Hacer que un proyecto sea rentable no depende solamente
de unaidea creativa, sino tambien de la capacidad de visua-
lizar las ventajas gue tiene el producir animacion, gracias
a las posihilidades y capacidades que la misma animacion
entrega para transmitir contenidos en diferentes soportes
o plataformas, asi como también en la blusgueda de nue-
vos negocios que puedan surgir. Alli se encuentra el trabajo
hacia el futuro.

QUE SE ESTA VIENDO: LA EXHIBICION DE LA FICCION
Y EL ALZA DE LA ANIMACION EN PANTALLA

En las estaciones televisivas de sefial ahierta el consumo
de ficcion es alto, considerando las producciones naciona-
les y sobretodo la cantidad de ficciones extranjeras gue se
encuentran en parrilla. Aqui se incluyen series, miniseries,
telenovelas, peliculas y animaciones.

Enlos ultimos 3 afios la exhibicion total de ficcion, y en parti-
culardelaanimacion, se haincrementado; la tabla 7.2 mues-
traque las series de cabley los dibujos animados infantiles
extranjeros han aumentado sus emisiones en los canales
de sefial abierta de nuestro pais.

Segun latabla 7.3, en el afio 2010, un 41% de las emisiones
televisivas correspondian ficciony un 59 % a otros generos.
Ese 41% correspondia a 21.082 horas en generos de ficcion.
De ese total de horas, 5.450 horas correspondianaun 26%
de animacion.

La animacion esta subiendo su porcentaje dentro de la fic-
cion en la pantalla total enla TV chilena.

En el grafico 7.4 aparece que en el afio 2010, Telecanal es
guien ofrece mas tiempo de animacion en pantalla, con
2.135 horas, destinado en su mayoria al puhblico infantil.
Chilevision, por su parte, es quien menos le brida espacio
en su parrilla contan solo 6 horas. Los Simpsons, con 302
horas, es el programa que lidera la lista de las animacio-
nes con mas horas al aire, puesto que se trata de un pro-
grama franjeado.

En este escenario, es importante revisar cuales son las ani-
maciones gue mas se consumieron en nuestro pais el afo
2010, en base a su rating y share, mas alla de cantidad de
horas exhibidas en pantalla.

La tabla 7.4, sobre el consumo de animacion extranjera,
muestra que Oye, Arnold!, emitido por Mega, encabeza la
lista; siendo exhibido los dias domingo al mediodia, con una
hora en pantalla. Quien e sigue en la lista son Los Simpsons,
donde su alto rating se debe al horario en gue se programa,
access prime, y por ser un programa franjeado de lunes a
viernes. El resto de las series se enmarcan en los conten-
dores de programacion infantil de las estaciones televisi-
vas, los dias sabado y domingo por la mafiana.

Delas series extranjeras mas vistas, ninguna de ellas apunta
al publico preescolar, escenario diferente al momento de
revisar el ranking de la animacion nacional.

En la tabla 7.5 con el ranking nacional, seis de los trece
titulos estan destinados a menores de 6 afios. Ellos son:
Tikitiklip precolombino, Cantamonitos, Palabrotas, Cleo aven-
turas, Helados y Flipos. Esto no es inusual, puesto que en
Chile se produce casi a la par animacion para este tipo de
publico como para el tramo superior. Si revisamos los pro-
gramas apoyados por el CNTV -fuente de financiamiento
clave de la animacion chilena- entre el afio 2006 al 2010,
de 28 proyectos ganadores de animacion, 15 corresponden
a series preescolares?.

En el primerlugar de las producciones chilenas se encuen-
tra Diego & Glot segunda temporada, que se programo de
lunes aviernes las semanas de vacaciones de invierno y el
19 de septiembre por Canal 13. Sigue Cantamonitos que se
enmarca en la programacion Bicentenario de TVN, los dias
1719y 20 de septiembre. Es importante sefialar que sdlo en
Fiestas Patrias se emitieron tambien Experimento Wayapo-
lis (17 y 19 de septiembre), Block! (19 de septiembre) y Pa-
labrotas (17,19 y 20 de septiembre).

Si bien Telecanal (segun el grafico 7.4) es el que tiene mas
horas de animacion en pantalla, el rating de éstas no apa-
rece dentro de lo mas visto del afio 2010. Dicha estacion
televisiva solo emite dibujos animados extranjeros.

Mega, por su parte, también es uno de los canales gue tiene
en pantalla mas animacion extranjera, liderando el ranking
de los mas vistos (tabla 7.4), con nueve de catorce titulos
entotal. El afio 2010 s6lo estrend una serie nacional de este
genero: Pequerio heroe.

Canal 13 con cuatro series y TVN ocho, segun la tabla 7.5,

son los canales que entregan el mayor espacio a la anima-
cion nacional.

2. Para los nifios mayores de seis afios la produccidn nacional de los
propios canales se enfoca en su mayoria a los live action como

El blog de la Feria (Canal 13), Bkn (Mega), Quimica el juego del amor
(Canal 13), Otra vez papa (Mega) y Karku (TVN), por ejemplo.
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Tabla 7.2. Exhibicion de ficcion y otros géneros en TV abierta

Otros géneros

Ficcion

2008 64% = 34.090 horas 36% =19.230 horas
2009 62% =32.287 38% =19.585
2010 59% =30.476 41% = 21.082

Fuente: Time |Ibope

Grafico 7.2. Incremento de la ficcion
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Tabla 7.3. Ficcion y animacion
Total Ficcion Animacion

2008 19.230 horas 22% =4.271 horas

2009 19.585 23% =4.525

2010 21.082 26% =5.450
Fuente: Time lbope
Grafico 7.3. Porcentaje de animacion y otras ficciones
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Grafico 7.4. Ranking exhibicidn de animacion en TV abierta -2010
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Tabla 7.4. Ranking audiencia de animacidn extranjera
Titulo Dia Duracion Horario Canal Rating hogar | Share hogar
Hey Arnold! D 110 11:30 Mega 11,04 25,91
Los Simpsons LaVv 56 19:00 Canal13 8,98 16,7
La pequefa Lulu D 1:.05 10:00 Mega 8,01 21,34
Los pingliinos de Madagascar S 58 11:30 Mega 777 19,3
El laboratorio de Dexter D 1:.09 10:30 Mega 76 18,78
Los padrinos magicos S 59 11:00 Mega 753 17,69
Futurama SD 48 12:30 Canal13 719 18,52
Avatar SD 1.08 11:00 Mega 7,01 19,25
Los 13 fantasmas de Scooby-Doo SD 1:30 09:30 Mega 6,98 18,06
Bob Esponja S 110 10:00 Mega 6,78 18,27
Un cachorro llamado Scooby-Doo SD 113 09:30 Mega 6,24 16,87
Star wars: The clone wars LaV 24 12:00 Canal13 5,98 16,18
Futurama LaVv 49 12:30 Canal13 567 16,02
Phineasy Ferb LaD 28 09:00 Canal13 5,22 15,57

Fuente: Time Ibope

Nota: Los horarios y dias asignados a cada una de las series, son en base a la programacion que mas se mantuvo en pantalla, ya gue muchos
de ellos modificaron su espacio en parrilla durante el afio.
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Tabla 7.5. Ranking audiencia de animacién nacional

Titulo dia

Block!

Helados

Flipos

Bichentenario

horario

minutos

TVN 2,08 N é,B
Canal13 2,03 8,18
Cenall3 | 205 | 826
‘Cenall3 | 196 | 986

Fuente: elaboracion propia en base a cifras de Time Bope

Nota: Los horarios y dias asignados a cada una de las series, son en base a la programacion gue mas estuvo en pantalla, ya gue muchos de

ellos modificaron su espacio en parrilla durante el afio..

Sinduda, visualizando el escenario general del rating y share,
las series animadas con mayor audiencia son las gue apuntan
al publico mayor de 6 afios y ellas son de origen extranjero.
Esto se debe a que se programan por mas tiempo -sobre
los 30 minutos como minimo-y por el horario que estan
en pantalla, donde usualmente comienza a las 09:30 de la
mafiana. Se retiene por mas tiempo al espectador permi-
tiendole sumar publico alo largo del programa, y se encuen-
tran mas televisores prendidos. La medicion de Time-lbope
no discrimina adecuadamente en estos tramos etareos, ya
que no mide a menores de 4 anos.

LA INESTABLE HISTORIA DE LA PRODUCCION ANIMADA
Laindustria de la animacion audiovisual se dedica a la pro-
duccion de proyectos de ficcion paraciney television. Para
visualizar los agentes que actuan en la realizacion de una
serie o largometrajes de animacion, es necesario saber
cuantas productoras audiovisuales existen o existieron en
nuestro pais.

Sindudala produccion de la pelicula Ogu y Mampato en Rapa
Nui, gue el afio 2002 Ilego a las salas de cine del pais, fue
un impulso para la produccion nacional de animacion. La
cinta fue producida por Cineanimadores, constituida el afio
1988, y dirigida por Alejandro Rojas. Cinco afios después,
se estrena Papelucho y el marciano, a cargo de la misma
productoray director.

Sibien el filmde Ogu y Mampato en Rapa Nui movio las aguas
parala realizacion de animacion infantil, al afio siguiente de
su estreno, el largometraje Cesante abrio la animacion al
publico adulto. Tras el proyecto se encuentran Emu Films y
Sobras Producciones, bajo la direccion de Ricardo Amuna-
teguiy la produccion ejecutiva del cineasta Nicolas Lopez.
La cinta gano el Pudu a Mejor Pelicula Chilena en el Festi-
val Internacional de Cine de Valdivia de Chile el afio 2003.

Para esa misma fecha, nuevos proyectos de animacion, pero
ahora para la television, estaban a punto de ganarse un es-
pacio en la pantalla chica: 37 minutos (TVN), Clarita (TVN),
Latortuga Taruga (Canal 13) y Villa Dulce (Canal 13). A partir
de este punto, es preciso revisar las productoras audiovi-
suales nacionales gue comenzaron a desarrollar ficciones
en animacion para la television.

Canal 13 y Blanco Flims son quienes estuvieron tras de la
realizacion de Villa Dulce, |a primera serie televisiva de ani-
macion en el pais. Creada por Beatriz Buttazzoniy Francisco
Bobadilla, sus dos temporadas estuvieron al aire entre el
2004 vy el 2006, impulsando ala produccion de nuevas series
de este género para la pantalla chica. Debido al éxito, el afio
2004 se lanzo un CD con la musica de la serie, compuesta
por Cristian Heyne y Daniel Guerrero bajo el sello discogra-
fico La Oreja; incluia los temas de la primera temporada y
también de la pelicula —gue corresponde a la compilacion
de todos los capitulos de esta misma-.
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Alvaro Diaz, Juan Manuel Egafia y Pedro Peirano crean Apla-
plac, la productora tras el éxito de la serie 37 minutos. Ga-
nadora del concurso (2002) del CNTV, se estreno el afio
siguiente permaneciendo hasta el 2004 en TVN. Si hien el
programa era para nifos, no demoro en conquistar tam-
hién al publico adulto. El éxito de 37 minutos le permitio salir
de Chile, para ser emitida por Nickelodeon Latinoamerica.
Gracias a los buenos resultados de la serie, se estreno 37
minutos la pelicula (afio 2008) con un total de 210.000 es-
pectadores en salas. La cinta tuvo un costo de 2.5 millones
de dolares y fue coproducida junto a Total Entertainment
de Espafiay Usert 38 de Brasil. El afio 2009, se estrena en
TVN un spin-off de la serie: Las vacaciones de Tulio, Patana
y el pequerio Tim.

En 1993 se constituye la productora CuboNegro con Erwin
Gomez -quien luego se desmarco de la productoray creo
Spondylus- ala cual posteriormente se suma Caco Kreutz-
berger. Entre algunos de los titulos que se emitieron en
canales de television estan: Choripan (Canal 13, 2008),
Cuchufli (2006, CHV), Patagonia (Canal 13, 2008) y Diego
& Glot con dos temporadas por las pantallas de Canal 13.
Esta ultima serie se convierte en el primer dibujo animado
con duracion de 26 minutos, el afio 2005. En el 2009 se
comienza a emitir la segunda temporada y también se
gesta Diego & Glot brigada energética, un camion que ac-
tla como sala de cine para ver la pelicula de Diego & Glot.
Con el apoyo del Programa Pais de Eficiencia Energética
(PPEE-Ministerio de Energia del Gohierno de Chile) se rea-
liz6 una pelicula de la serie, de 20 minutos de duracion, y
exhibida al interior del cine movil, especialmente acondi-
cionado para ver la primera pelicula nacional con efecto
3D; el eje tematico fue la Eficiencia Energetica y su rela-
cion con el cambio climatico. El afio 2010, el cine movil y la
pelicula recorrieron las zonas afectadas por el terremoto
del 27 de febrero del mismo afo.

La productora Atiempo, nace el afio 1996 de la mano de Eli-
zabeth Carmonay Patricio Gamonal. Con La tortuga Taruga
(Canal13) se atribuyen la realizacion de la primera serie mo-
delada en 3D. Tras ellos, tambien se encuentra la realizacion
de otras series tales como £/ ojo de gato (primera anima-
cion de accion chilena), Uno, dos, tres ia jugar!, El mundo de
lo que esta perdido, Recarcholis y Corchito, dos temporadas
de Lacueva de Emiliodon,y Perdidos en la Tierra, ésta ultima
ganadora del Fondo del CNTV 2010. Todas ellas son ani-
maciones en 3D. Algunas series de esta productora estan
siendo exhibidas en el canal para parvulos Semillitas diri-
gido a familias hispanas en Ameérica del Norte.

Otra productora gue incursiono en el desarrollo de anima-
ciéninfantil en 3D es Tercer Hemisferio, de Angel y Roberto
Fucaraccio junto a Rodrigo Vicens. El éxito de la serie Pu-
lentos, tras 351 emisiones de sus dos temporadas por las
pantallas de Canal 13, cosecho ventas de discos musicales
y una pelicula de la serie el afio 2007. La cinta fue realizada

en 2D, producida por Canal 13 Films y dirigida por Julio Pot.
De Pulentos nacio un spin-off de Walala, uno de los integran-
tes de la banda, gue se emitio el 2009 por la misma esta-
cion televisiva. El ultimo proyecto de la productora (luego
cerrada) fue la serie preescolar Tierra humeda que gano el
Fondo-CNTV el 2008, y emitida por UCV.

Sdlo por las nifias, es una productora gue ahondd en diferen-
testécnicas de animacion, asicomo en la realizacion de pro-
yectos de multiplataforma, como el Experimento Wayapaolis.
Asu listade titulos se suman Block! (ganadora de Prix Jeun-
nese Iberoamericano 2007 a Mejor Programa 12 a 15 afios),
Zumbastico Fantastico, Achu y el microprograma E/ ogro y
el pollo. Este Ultimo, se trata de una animacion en plastilina
que se emite entre programas, entregando algun mensaje
educativo y de convivencia no solo para nifios. Todos estos
titulos se han visto por las pantallas de TVN.

Tambien en TVN se exhibieron Tikitiklip con elenco artesanal
(2005) vy Tikitiklip precolombino (2010), realizadas por Oji-
tos Producciones conladireccion de Alejandra Egafiay Paz
Puga. Ambas series ganaron un fondo del Consejo Nacio-
nal de Television, los afios 2004 y 2007 respectivamente.
Las series son piezas audiovisuales y musicales -con CD
en el mercado- que muestran elementos de la artesania
chilena y latinoamericana a través de personajes anima-
dos, que tiene como fin acercar alos nifios a las tradiciones
culturales de dichas zonas. Tikitiklip con elenco artesanal,
obtuvo el Primer Premio del Prix Jeunesse Iberoamericano
el 2005 y tamhien estuvo presente en la Muestra Interna-
cional de Programas de Television de Calidad Input 2006
de Taipei. Por su parte, Tikitiklip precolombino fue uno de los
estrenos del afio 2010.

Dedicada al publico preescolar trabaja Vivienne Barry
producciones audiovisuales, quien produjo los dieciseis
episodios de Tata Colores de TVN. Sus realizaciones se
caracterizan por la utilizacion de diversos materiales, ani-
mando en stop motion, y entregando una estetica propiaa
cadaunodelas series que ha producido. Ene tene tu, Can-
tamonitos, Platilino y el mundo, y cortometrajes como Ali-
tas Chincoly La salsa, son algunos de los titulos que Barry
suma a su productora.

La productora Zoofilms estrena el afio 2007 por Canal 13,
|a serie preescolar G/uglu, bajo la direccion de Cristian Fre-
und y Poli Buttazzoni, ganadora del Fondo-CNTV el afio
2005. El programa combina la animacion flash y el 3D.
El 2009 se adjudica un nuevo fondo del Consejo para la
serie Bichentenario que se estreno tamhbien por Canal 13,
contando la historia de la Conquista chilena desde la pers-
pectiva de unos hichos.

Clarita, Helados y Hostal Morrison pertenecen a la produc-
tora Pajaro de Bernardita Ojeda, quien ha dirigido cada una
de las series. Clarita (TVN, 2003) tambien forma parte del
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primer grupo de series animadas desarrolladas en el pais;
era un proyecto mas experimental, con capitulos que solo
contaban alguna anécdota, dedicados al publico preesco-
lar. Posteriormente fue estrenada Helados el afio 2010, y el
2011 sale al aire Hostal Morrison, una serie animada en 2D
gue apunta a los nifios mayores de 6 afios.

La busgueda de personal técnico en animacion, de guionis-
tas especializados en los nifios, y la gran inversion que se
debe realizar en equipos y software, llevan a que las pro-
ductoras de animacion estén afio tras afio supeditadas a
producir siempre y cuando se adjudiguen un fondo publico
para la realizacion del proyecto.

Esta constatacion de la dependencia casi total de los fon-
dos publicos plantea la discusion acerca de las condiciones
necesarias para asegurar el crecimiento constantey la sus-
tentabilidad de la produccion de animacion infantil en el pais.
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CINE PUBLICITARIO

Carolina Vergara

EL SECTOR DEL CINE PUBLICITARIO'

En la definicion del cine publicitario es necesario distinguir
entre dos sectores de servicios: servicios comerciales na-
cionales y servicios de produccion internacional.

Los servicios comerciales nacionales se canalizan mayorita-
riamente a traves de agencias de publicidad nacionales; se
estima que un 95% de los pedidos proviene de esa fuente,
mientras que los encargos directos son excepcionales.

Por su parte, los servicios de produccion internacional tie-
nen como fin la produccion de rodajes en Chile para em-
presas extranjeras. Mayoritariamente corresponde a spots
publicitarios, aungue también consideran servicios para
peliculas y fotos.

Existe una gran variedad de compafias que ofrecen servi-
cios de cine publicitario: desde las especializadas en cine
publicitario o en servicios de produccion; las que ofrecen
ambos; las que se han diversificado a la produccion de te-
|levision, eventos y cine; y otras consagradas a la produc-
cion de otros productos audiovisuales pero gue producen
cine publicitario de manera ocasional.

Sibien no existe una cuantificacion acabada del sector, se-
gun la Asociacion Nacional de Cine Publicitario (ANCP) el
numero de empresas en constante ejercicio se estima en-
tre 20-30.

Parala elaboracion del presente informe se pudo consultar
a siete de las 12 empresas socias de la ANCP, y a una oc-
tava, no asociada pero relacionada a una de las siete con-
sultadas. El objetivo fue recoger estimaciones de volumen
de negocios, tamafo y antigliedad, asi como impresiones
cualitativas sobre la situacion del sector. Entre los consul-
tados estan tres empresas dedicadas a la produccion de
spots nacionales (Urbanart, Chilenia y Cueca?), dos a los
servicios internacionales (Films Company y Tantor) y otras
de servicios mixtos (Abracadabra, Cinemagicay Fabula). Se
trata en su mayoria de empresas creadas con posteriori-
dad al afio 2000 y de pequefio tamarno si se considera su
numero de trabajadores fijos. Se ha observado gue mante-
ner un pequefio nimero de trabajadores contratados para
mantener bajos costos fijos es una constante en el negocio
audiovisual, no solo de este sector particular. Una excep-
cion es Cinemagica, que tiene 25 afos en el sectory que, al
ser un grupo de empresas, emplea a 50 trabajadores que
realizan actividades para todas ellas.

Sumadas, las ocho empresas encuestadas tienen volu-
men conjunto de ventas de 30 millones de dolares anua-
les estimados; lamentablemente no existe informacion
del total anual facturado. Cinco de ellas facturan entre
USD 500.000 y USD 1.500.000 en promedio, mientras
que las tres mas importantes aportan con 25 millones de
dalares en conjunto.
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INTENSIFICACION DE LA COMPETENCIA EN EL MER-
CADO PUBLICITARIO NACIONAL

De acuerdo a los datos entregados por los encuestados,
el escenario de la produccion de cine publicitario nacional
ha protagonizado importantes cambios durante los ulti-
mos 25 anos.

Hacia fines de los 80y hasta mediados de los 90 laindustria
publicitaria sufrio un crecimiento explosivo asociado al cre-
cimiento econdmico del pais. Las empresas se desarrollaron
gracias a margenes de utilidades cercanos al 30%, existia
muy baja competencia, y tenian estructuras internas mas
abultadas gue las actuales. Por ejemplo, se acostumbraba
mantener directores contratados permanentemente, los
gue se especializaban en distintos tipos de trabajos (exte-
riores, accion, nifnos, animales, entre otros), situacion que
hoy se da con muy poca frecuencia. Ese tiempo de bonanza
también fue facilitado por una formalidad tacita en los en-
cargos y pagos de parte de las agencias de publicidad: se
acostumbraba pagar adelantos de alrededor de un 50%,
mientras que los saldos eran liguidados en plazos no su-
periores a 60 dias.

Tras 25 afios el escenario es radicalmente distinto debido al
naturalaumento de lacompetenciay laconsecuente des-
mejora de las condiciones contractuales. Los altos marge-
nes atrajeron a empresas argentinas, mientras que varios
directores comenzaron a formar sus propias agencias. El
aumento de la competencia también es exacerbado por
el recambio tecnoldgico que permite producir spots con
equipos mas baratos y accesibles. La baja de los costos
redujo la barrera de entrada de nuevos competidores, a
lavez que aumento la disponibilidad de profesionales au-
diovisuales debido a |la creacion de carreras de cine vy ti-
tulos técnicos.

De acuerdo a las empresas informantes, si hacia media-
dos de los 90 se producian spots publicitarios gue podian
alcanzar hasta los 100 millones de pesos, hoy los presu-
puestos no superan los 50-60 millones. Otro factor que
estaria incidiendo en |la baja de presupuestos es la mayor
profesionalizacion de las areas de marketing de los clien-
tes finales. Segunlos encuestados, el trabajo de marketing
alinterior de las empresas se ha profesionalizado y hoy se
han redirigido las prioridades presupuestarias hacia una
mayor visihbilidad, en desmedro de la realizacion de spots
sofisticados y costosos.

1. Se agradece la importante colaboracion del sefior Francisco Wi-
lliams, presidente de la Asociacién Nacional de Cine Publicitario
(ANCP), para facilitar los contactos y la informacion necesaria para
elaborar este informe.

2. Cueca, si bien no es una empresa miembro de la ANCP, fue incor-
porada en la encuesta ya gue pertenece al grupo Cinemagica.

Estos factores en su conjunto presionaron hacia una baja
general de costos, impuesta primero desde los clientes a
las agencias de publicidad y repercutiendo luego en las pro-
ductoras. En este contexto, las empresas reconocen gue
pararesponder a estas presiones se han bajado progresiva-
mente los margenes hasta no superar el 10%. Sin embargo,
el principal problema que ocurre hoy entre quienes produ-
cen para el mercado nacional es la desmejorada de relacion
contractual entre la agencia de publicidad y la productora.

Ante el aumento en la oferta de proveedores, los clientes
finales y las agencias fueron eliminando la formalidad de
los adelantos, al mismo tiempo gue los pagos de facturas
se han retrasado. Hoy las productoras no reciben antici-
pos para la produccion de un spot y los pagos los reciben
en 60,90y hasta 120 dias. Esto genera problemas de flujo
de caja, forzando a las empresas a recurrir al factoring y
creditos, aumentando los costos financieros y reduciendo
nuevamente los margenes de utilidad.

La APCP considera que esta situacion pone en riesgo a las
empresas y frena su crecimiento por lo que la formaliza-
cion de las relaciones contractuales es una de sus princi-
pales prioridades.

SERVICIOS DE PRODUCCION INTERNACIONAL

Los servicios internacionales de produccion sonun area de
negocios en auge en la industria publicitaria chilena. Cada
vez mas son las empresas que han incorporado esta area
de negocios y hoy existen productoras especializadas en
ellos. Mas adelante se desglosan las ventajas que explicarian
el crecimiento de la demanda externa (y las deficiencias).

Existe una notable falta de datos acerca de las ventas in-
ternacionales por este concepto. La exportacion de servi-
cios hoy se categoriza bajo un mismo codigo arancelario (el
0025) por lo que los servicios audiovisuales no se diferen-
cian de los de cualquier otro tipo. En el afio 2005 Prochile
realizo una desagregacion de datos de servicios, detectando
gue ese afio hubo ventas por 22,9 millones de dolares, bajo
el concepto de “exportaciones servicios audiovisuales y
conexos”. Esta cifra considera los servicios de produccion
perotambién incluye otros como postproduccion, doblajes,
animaciones, etc.

Oportunidades y limitantes para el desarrollo de los
servicios de produccion en Chile. De acuerdo a las em-
presas encuestadas, Chile presenta varios factores que lo
convierten enunlugar atractivo para atraer servicios inter-
nacionales de produccion.

El pais posee una amplia variedad de paisajes; Santiago
ofrece facilidades para los rodajes en exterior por su redu-
cido niumero de dias con lluvia (una ventaja frente a Buenos
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Aires, donde llueve en verano), esta en contra temporada
respecto del hemisferio norte (cuando se detiene la tempo-
rada de rodajes por el invierno en una zona, los productores
internacionales buscan otras locaciones) y posee una red
de transporte altamente eficiente. Los servicios de produc-
cion se dan principalmente los meses de verano (octubre
a marzo), pero también de julio a septiembre debido a la
temporada de nieve, mientras que las locaciones mas de-
mandadas son San Pedro de Atacama, Pucon, Torres del
Paine y Santiago.

Sumado a las razones anteriores, Chile ofrece un clima de
estabilidad econdmica para los negocios, y ahorros de cos-
tos debido al tipo de cambio.

Los principales competidores de Chile son Argentinay Uru-
guay en America del Sur, Sudafrica, Australiay Nueva Zelanda,
guienes ofrecen condiciones similares a los sudamerica-
nos —aungue estos tres ultimos tienen ademas el factor
del manejo del inglés-.

Los productores nacionales se sienten también incentiva-
dos a ofrecer servicios a extranjeros ya que dejan mayores
margenes de utilidades y menor riesgo, ya que esta estan-
darizado el pago de anticipos.

Todas estas razones hacen que existan condiciones fa-
vorahles para el crecimiento de esta area internacional
de negocios; sin embargo, tambien existen importantes
limitantes dadas por las caracteristicas del mercado vy la
institucionalidad nacional. Dentro de estas limitantes, los
productores nacionales mencionan el escaso personal ca-
pacitado técnicamente para realizar rodajes con estan-
dares internacionales, la poca penetracion del ingles, y la
baja disponibilidad en cantidad de equipamiento de ultima
tecnologia. De hecho, varios encuestados coincidieron en
gue no pueden coincidir mas de 3 0 4 rodajes internacio-
nales en Chile en un mismo dia, ya gue no existe ni el per-
sonal ni la cantidad de equipamiento de alta tecnologia
para producirlos.

La baja disponibilidad de equipamiento se debe a gue los
proveedoresinvierten de acuerdo a las necesidades nacio-
nales y no a internacionales, las cuales son ocasionales.
Para suplir esta carencia, los productores muchas veces
debenrecurriral arriendo o laimportacion desde Argentina,
Colombia o Estados Unidos.

Otro obstaculo para el desarrollo de estos negocios proviene
de la extendida falta de normas respecto de los permisos
de rodajes en espacios publicos, situacion que afecta tam-
bién alos productores de spot nacionales. No existe una es-
tandarizacion a nivel nacional de los usos de espacios, los
montos a pagar, los procedimientos para la obtencion de
permisos, quedando al arbitrio de las autoridades de cada
uno de los municipios o servicios publicos.

A modo de ejemplo, los encuestados mencionaron el caso
de dos locaciones muy utilizadas: la zona de la Bolsa de Co-
mercio en el centro de Santiagoy el barrio El Golf. El Munici-
pio de Santiago restringe los rodajes en el barrio de la Bolsa
a los domingos, por lo que si ocurren malas condiciones
climaticas se arriesga el atraso de una semana de trabajo.
Los permisos para el barrio El Golf, por su parte, son admi-
nistrados por la Municipalidad de Las Condes en acuerdo
conlosvecinos. Los encuestados mencionaron situaciones
como la revocacion a ultima hora de un permiso dehido al
reclamo de unvecino, o el otorgamiento de permisos de ro-
daje, pero no de estacionamiento para los camiones y trai-
lers. Ladisparidad y la aparente arbitrariedad de los costos
de los permisos tambien es otro factor mencionado. Ejem-
plo de esto es el caso de la Corporacion Nacional Forestal,
CONAF, institucion gue de un afio a otro aumento de 20 UF
a 40 UF diarias el costo de rodaje en un parque nacional,
sin mediar ningun tipo de justificacion.

Varios encuestados mencionaron la practica paradagjica de
incluir los costos de multas en los presupuestos, ya que pa-
garlas resulta menos engorroso y mas economico gue los
propios permisos.

Un caso extremo pero emblematico fue lo sucedido durante
la filmacion de escenas de la pelicula Quantum of Solace,
en marzo del afio 2008, cuando el alcalde de Sierra Gorda
irrumpio en el set con una camioneta e intentd detener el
rodaje, molesto porque el lugar apareceria en el film como
Bolivia. Aunque es un hecho anecdotico, llama la atencion
|la miopia que aun existe para entender las potencialidades
economicas de este tipo de servicios; se estima que Quan-
tum of Solace gasto 10 millones de dolares en transporte,
alojamiento, segurosy los servicios de la productora, y sin
embargo, no pago nada en permisos.

Los potenciales ingresos por servicios asociados gue ge-
nera este tipo de producciones ya han sido detectadas por
municipios como Valdivia y Valparaiso, quienes estan es-
tandarizando sus tarifas y generando facilidades logisticas
(cierre de calles, personal de seguridad, etc.).

ElConsejo del Arte y la Industria Audiovisual (CAIA) se en-
cuentra gestando la creacion de una film comission, que
promueva a Chile como locacion, facilite y estandarice
el acceso a permisos, y articule a los distintos agentes
nacionales intervinientes, como instituciones estatales,
municipios, policias, productoras y empresas de servi-
cios asociados.

LA ASOCIACION NACIONAL DE CINE PUBLICITARIO
La Asociacion Nacional de Cine Publicitario (ANCP) es una
asociacion gremial sin fines de lucro fundada en 1996 com-
puesta por 12 empresas del sector, articuladas por un di-
rectorio y un gerente general.
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La ANCP ingreso a la Camara Nacional de Comercio vy tu-
rismo, convirtiendo a su gerente general en miembro del
consejo. Es una de las 26 asociaciones gremiales que ac-
tualmente componen la Camara vy la Unica vinculada al ru-
bro audiovisual.

La ANCP hadefinido que sus objetivos prioritarios mas proxi-
mos se dirigen a la regularizacion y formalizacion de flujos
economicos en los encargos nacionales, y contribuir a la
formacion de una film comission nacional.
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CAPITULO 9

LOS VIDEOJUEGOS:
UNA MILLONARIA

Y OMNIPRESENTE
INDUSTRIA

Alexis Ibarra

El padre de todos los videojuegos, el titulo fundacional que
dio el impulso a todos los que vinieron despueés, fue un ele-
mental juego protagonizado por una pelotita gue iba de un
lado a otro. Se llamaba Tenis for twoy su historia es tan poco
conocida, que muchos consideran a SpaceWars! (creado
en 1961, por Steve Russel) como el primer videojuego de la
historia. Sin embargo, el juego Tenis for two, inventado en
1958 por el fisico William Higginbotham, fue el que abrio el
camino. Higginbotham uso un osciloscopio de los laborato-
rios Brookhaven National, en Estados Unidos, para mover una
pelota de un lado a otro por sobre una red simulada. Unos
controles rudimentarios permitian golpear la pelotay darle
un angulo. Lo disefo para un evento de “puertas ahiertas”
de su laboratorio y asi entretener a los visitantes. Fue tal
su exito que se formaron filas interminables para jugarlo,
y estuvo en exhibicion por dos afios hasta que fue retirado
para dar paso a una exposicion sobre los rayos cosmicos.

Han pasado mas de 50 afos y los videojuegos se han con-
vertido en una gran industria gue mueve miles de millones
de dolares al afio, a tal punto que desde hace un lustro dicha
industria superalas ganancias alcanzadas por laventa de en-
tradas en el cine; hace un par de afios ya supera alos ingresos
totales de la industria filmica, esto es, la suma de la taquilla
del cine con laventa de DVD, Blu-Ray y otros subproductos.

Segun la consultora NPD, solo en febrero de 2011 las ven-
tas totales de laindustria del videojuego sumaron US$ 1,33
mil millones

* US$ 466,9 millones la venta de hardware (principalmen-
te consolas)

* US$ 601,4 millones venta de software (juegos)

* US$ 256,9 millones en comercializacion de accesorios
(mandos, camaras y otros periféricos)

EVOLUCION

Los modernos e interactivos juegos que hoy vemos en
los livings de las casas son producto de una larga evo-
lucion. Si el juego creado por Higginbotham era un di-
nosaurio en esta cadena evolutiva, el siguiente paso
-elave- son los videojuegos arcade, que eran un verdadero
muebley que funcionaban cuando el jugador introducia una
moneda o ficha en ellos.

Enla décadade los 70 coexistian las maquinas arcade con
las primeras consolas de videojuegos. Si seguimos en la
|ogica de usar la metafora de la evolucion, estas consolas
luego darian origen a los mamiferos. El padre de las video-
consolas es el ingeniero estadounidense Ralph Baer, quien
fue el primer visionario que penso que se podia jugar vide-
ojuegos en la television hogarefia. En 1966 cred la primera
consola de la historia, la Brown Box, pero no fue sino hasta
1972 gue alcanzaria el éxito con la popular Maganavox Odis-
sey gue vendio 330 mil unidades en el mundo.
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En1972,Nolan Bushnell junto a Ted Dabney iniciarian unacom-
pafiallamada Atari. Bushnell fue uningeniero poseedor de un
talento y olfato especial para los negocios, y es considerado
uno de los personajes claves en la industria de los videojue-
gos, logrando consolidar al entretenimiento electronico como
unnegocio rentable y apetecible. El primer éxito comercial en
la historia de los videojuegos fue Pong, inventando en 1975 en
EE.UU. por Allan Alcorn por encargo de Nolan Bushnell; Pong,
fue uno de los primeros juegos para disfrutar en la casa. La
decadadelos 70 seria dominada por el Pong y maquinas clo-
nes gue permitian jugar distintas versiones del juego.

En 1977 se produce el llamado crash de los videojuegos,
debido a un modelo gue se fue gastando por el tiempoy la
poca renovacion de titulos.

Sin embargo, laindustria comenzaria un repunte principal-
mente marcado por la llegada de Space Invaders, juego que
dio inicio a la década de oro de los juegos arcade, convir-
tiéendose en un icono de los 80. En el mundo se vendieron
cerca de 300 mil maguinas de Space Invaders, que pronto
se convertirian en la pieza central de los nacientes salones
de juegos electronico, gue en Chile tuvo como su mayor ex-
ponente a los “Juegos Diana”.

VIDEOJUEGOS Y PC: TRASLADO HACIA EL HOGAR

Acomienzode los 80, comenzo el boom de los computadores
personales (PC) a precios asequibles. Marcas como |la propia
Atari (con suomnipresente Atari 800 XL) y Commodore se
vendieron como pan caliente y permitieron que familias de
clase media pudieran disfrutar de videojuegos en su casa.

Con ellos nacidé también una creciente industria de desarro-
lladores de software para estos computadores personales,
gue aprovechaban la gran cantidad de aparatos que esta-
ban ya en las casas para suministrar juegos, programas y
hasta material educativo.

Paralelamente, el mercado de las consolas de videojuegos
se sigue desarrollando principalmente de la mano de Atari,
Coleco, Intellivision y dos actores que irrumpen desde Ja-
pon: Nintendo y Sega.

A mediados de los 80, tanto Nintendo y Sega comienzan
sus primeras incursiones en el mercado de las consolas,
pero no es sino hasta la llegada de la NES (conocida como
Nintendo 1) y el Sega Master System que las consolas al-
canzan tanta popularidad como los antiguos computadores
personales del tipo Atari.

Los expertos en la historia de los videojuegos clasifican a
las consolas en distintas generaciones, colocando a Mag-
navox Odissey en la primera generacion hasta llegar a los
aparatos que se venden actualmente y que corresponden
a la septima generacion.

La dos decadas siguientes (90 y 2000) estuvieron mar-
cadas por la consolidacion de las consolas de videojuegos
como parte del entretenimiento electronico. Aunque la feroz
competencia significo el fin de varias marcas, dejando so-
lamente a tres competidores (Nintendo, Sony y Microsoft)
dominando el mercado.

Por otra parte, el boom del computador personal forta-
lecio a una bullente industria de videojuegos para dicha
plataforma. La gran ventaja del PC era que la familia po-
dia disfrutar de la entretencion en el mismo aparato que
|los hijos usaban para hacer las tareas, o los padres para
sus tareas productivas.

INTERNET Y JUEGOS EN LIiNEA

La masificacion de Internet, a mediados de los 90, vio nacer
aotro fenomeno: el comienzo de los juegos en linea, donde
dos o mas jugadores podian competir entre si (o jugar en
forma colaborativa) sin importar que los separasen miles
de kilometros.

En Chile y otros paises habian surgido eventos en torno a
|los videojuegos. Los mas conocidos fueron los Tarreos o
Lan Parties donde cientos de jugadores llevaban sus pro-
pios computadores y se reunian durante todo un fin de se-
mana para jugar, competir y compartir material.

Sinembargo, dos fenomenos terminaron con estos eventos
masivos. Por una parte, la popularizacion de las consolas de
la séptima generacion le quitd terreno al PC como la principal
plataforma de entretenimiento; y, por otra, la masificacion
del juego online hacia innecesario juntarse fisicamente en
estos eventos masivos para jugar en red.

EL PANORAMA ACTUAL: MASIVIDAD Y FAMILIA

Se estima que el 64% de las familias estadounidenses poseen
una consola de videojuegos, lo que coloca a estos aparatos
como el centro del entretenimiento digital en los hogares.
Con ellos, ya no solo es posible jugar, sino que se les puede
conectar con el computador, ver peliculas, leer noticias y
descargar contenido multimedia desde internet.

El gran éxito que ha tenido la Wii de Nintendo marco un ca-
mino que han seguido el resto de los fabricantes: llegaraun
publico masivo atraves de juegos familiares; pero por sobre
todo planted una nueva forma de jugar donde el mando o
joystick da paso a controles interactivos que detectan mo-
vimientos y que hacen que el jugar no solo sea una actividad
pasiva, sino gue involucre desgaste fisico.

Otra de las tendencias actuales es la llegada de la tridi-
mensionalidad a los videojuegos, un poco influenciada por
el cine donde este tipo de peliculas ha tenido gran acepta-
cion del publico.
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Es asicomo existen kits equipados con lentes y tarjeta grafica
gue permiten convertir unjuego tradicional para computador
enuno 3D. Ademas, la consola PlayStation 3 permite ver conte-
nido tridimensional gracias a una actualizacion de su software
interno. Por Ultimo, ya salid ala venta la nueva consola portatil
Nintendo 3DS que permite jugar titulos en 3D sin la necesidad
de usar lentes, ya gue esta dotada de una pantalla especial.

TECNOLOGIA PORTATIL Y “CASUAL GAMES”

Sin embargo, la industria parece volver a sus origenes ya
gue la gran tendencia de los videojuegos actuales es ha-
cia los juegos ocasionales (casual games) como Mahjong,
Farmville, Angry Birds o Bejeweled.

Estos juegos tienen varias caracteristicas que los convier-
ten enun producto masivoy exitoso. Por una parte son sim-
ples de jugar y se pueden disfrutar por periodos cortos de
tiempo (por ejemplo, una pausa en el trabajo), su curva de
aprendizaje es muy cortay la mayoria son gratis o se venden
por un precio mucho menor gue los juegos tradicionales.

El paso hacia los casual games se ha incrementado en los
ultimos dos afos gracias a la masificacion de los teléfonos
inteligentes y las tabletas que permiten jugar este tipo de
titulos, incluso en la calle.

Por otra parte, redes sociales como Facebook hanincorporado
entre sus ofertas la posibilidad de que sus usuarios jueguen,
acumulen puntos, y se desafien en juegos gue se disfrutan
con solo acceder desde el navegador de Internet. Asi miles
de personas que nunca habian jugado en el computador co-
mienzan a interesarse en este tipo de entretenimiento.

Solo por poner un ejemplo, la empresa Zynga gue desarro-
|la dos de los juegos mas populares en Facebook (Cityville
y Farmville) tiene 225 millones de usuarios activos.

ESTADISTICAS LOCALES

En Chile, no hay cifras oficiales sobre venta de laindustria de
videojuegos y obtenerlas se dificulta ya gue muchos de los
juegos actuales se venden por descargas en lineas. Pero las
consolas de videojuegos estan incluidas entre los productos
gue el Instituto Nacional de Estadisticas toma en cuenta para
calcular el indice de Precios del Cansumidor (IPC), por lo gue
lavariacion en su precio repercute también en el IPC mensual.

En 2010, el estudiante Marco Arteaga de la Universidad de
Los Lagos, investigo el mercado de los videojuegos en Chile
tomando cifras mensuales de importaciones en laaduana du-
rante 2008y 2009. Segun sus datos, en 2009 laindustriade
|os videojuegos en Chile vendio cerca de 68 millones de dolares,
correspondiendo 45 millones a hardware y 23 millones a soft-
ware. Comparando dichas cifras con el afio 2008, Arteaga de-
tecto guelaindustrialocal habia crecido enun15,5% en 2009.

Un estudio realizado por la consultora UM a fines de 2010,
consulto internautas de 12 a 45 afios de varios paises lati-
noamericanos (incluido Chile), sobre sus habitos frente alos
videojuegos. El estudio concluyd gue en promedio el videoju-
gador chilenotiene 20 afios, el 81% es hombrey el 63% posee
una consola de videojuegos (una cifra similaralade EE.UU.)

En el estudio se tipificaron tres tipos de jugadores: el casual
(que gasta menos de $30 mil anuales en juegos y dedican de
unaatres horas diarias a esta actividad), el semi-pro (gasta
entre $30 mily $60 mil anuales en videojuegos y ocupa en-
tre 5 a 7 horas diarias jugando) y el Gamer Pro (que gasta
mas de $60 mil anual en este tipo de entretenimientoy pasa
jugando mas de 7 horas diarias). Segun el estudio el 16% de
|los encuestados cae dentro del grupo de jugador casual,
el 83% es un jugador Semi-Proy el 21% es un Gamer Pro.

TAMBIEN EN LA EDUCACION

Perolainfluencia de los videojuegos no solo se ha guedado
en el ambito de la entretencion. Desde hace varios afios, el
videojuego ha sido usado en la educacion formal e informal
para diferentes objetivos pedagdgicos.

Dos son las lineas de accion principales en el uso de los vi-
deojuegos para la educacion. La primera de ellas tiene gue
ver con la creacion de juegos a la medida que refuerzan cier-
tas areas del curriculo. Pero por otra parte hay una creciente
tendencia a usar juegos gue se venden en tienda como Age
of Empires, SimCity, incluso juegos de futbol para ensefar
historia, planificacion urbana y estadistica, por poner solo
algunos ejemplos.

En Chile, una de las primeras experiencias de uso del vide-
ojuego enlas escuelas lallevo a cabo el academico de la Uni-
versidad Catadlica, Miguel Nusshaum, quien utilizd consolas
portatiles GameBoy y un juego llamado Maga para estudiar
la forma en que los nifios interactuaban con el aparato y su
interfaz grafica en el contexto educativo.

Otra experiencia exitosa la ofrece el academico Jaime San-
chez, director del Centro de Computacion y Comunicacion
para la Construccion del Conocimiento (C5) de la Universi-
dad de Chile, guien ha trabajado desde hace varios afios en
el desarrollo de videojuegos educativos para distintas pla-
taformas, incluyendo los teléfonos celulares.

Otras experiencias exitosas de vi-deojuegos en el contexto educa-
tivos han sido lideradas por el Instituto de Informatica Educativa
delaUniversidad de la Fronteray la Universidad Santo Tomas.

Hugo Martinez, ex director del programa Enlaces del Mi-
nisterio de Educacion y actual director pedagogico de Ar-
quimed, sefiala que los estudiantes hoy estan aprendiendo
en la escuela, pero tamhbien fuera de ella, y probablemente
los videojuegos son el ambiente mas estimulante. Alli las
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nuevas generaciones desarrollan nuevas destrezas y ha-
hilidades para resolver desafios complejos, y gue integran
diversas dimensiones del aprendizaje. “No todos los vide-
ojuegos ofrecen la misma oportunidad de aprendizaje. Pero
muchos silo hacen”, dice el experto. Por ejemplo, enlos jue-
gos de estrategia en linea se ponen a prueba sofisticadas
habilidades I6gicas que implican experimentar multiples op-
ciones, prever secuencias posibles, hasta lograr resolver el
desafio que permite pasar al siguiente nivel o ganar el juego.
En tanto, en los juegos de rol multijugador se desarrollan
habilidades sociales, de colaboracion y trabajo en equipo
que sonrequeridas para desempefiarse eficientemente en
mundos virtuales. Por ultimo, en los juegos de accion es
necesario desarrollar concentracion y capacidad de reac-
cion ante estimulos inesperados o situaciones imprevistas.

No obstante -dice Martinez- para que las habilidades des-
critas se conviertan en aprendizajes verificables y aplica-

bles en contextos distintos al mundo de los videojuegos, se
requiere de una mediacion que permita experimentar otras
tareas donde se utilicen estas competencias. Este es el rol
de los educadores y adultos. A veces, basta con invertir
algo de tiempo, en reflexionar acerca de la experiencia del
juego, las estrategias gue se estan usando para enfrentar
|los desafios o las emociones que generan las situaciones
vividas, para lograr que los jugadores tomen conciencia del
tipo de aprendizaje que estan obteniendo.

En resumen, los videojuegos cumplen un rol significativo
ampliando las oportunidades de aprendizaje de los estudian-
tes. Sinembargo, estas oportunidades pueden desaprove-
charse si la experiencia del videojuego no es acompafiada
de momentos de formalizacion educativa.

ANEXO
Tabla 9.1. Consolas de videojuegos mas vendidas en el mundo -2010
Consola Millones de unidades
NintendoDs T ey
Nintendo Wii 16,69
"El‘ayStafi‘on 3 1287
Xbox 36C 12,05
PSP 8,51
Ps2 372

Tabla 9.2 Videojuegos mas vendidos en el mundo -2010

Videojuego

Wii Sports (Wii)

Wii Sports Resort (Wii)

Wii Fit Plus (Wii)

HaloReach (X360)

Pokemon Heart Gold / Soul

Super Mario Galaxy 2 (Wii)

Pokemon Black / White Version (DS)

4.800.169

Fuente: Vgchartz, empresa de investigacion del mercado de videojuegos (www.vgchartz.com)
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CAPITULO 10

ECONOMIA DEL
AUDIOVISUAL

David Inostroza

Tradicionalmente la importancia del sector audiovisual
ha estado ligada a su aporte al desarrollo cultural o ar-
tistico. Una mirada complementaria es analizar su rol
como generador de actividad econémica. Sin embargo,
debido a la escasez de datos, caracterizar el sector no
es trivial. Uno de los desafios del pais es generar las
estadisticas necesarias para poder realizar este ana-
lisis. Este informe tiene como objetivo aportar al anali-
sis de laindustria con algunos datos disponibles hasta
el momento.

EL AUDIOVISUAL EN EL PIB

Desde el 2008, el CNCA (Consejo Nacionaldela Culturay las
Artes) hatrabajado en el desarrollo de una metodologia que
permita cuantificar laimportancia relativa del sector cultu-
ral respecto de otras actividades economicas. Los resulta-
dos de este esfuerzo se han plasmado en la Cuenta Satélite
de Cultura (CSC)' que entrega informacion del afio 20072

La CSC es una “fotografia” que nos permite tener una idea
clarade laimportancia del audiovisual en relacion con otras
actividades culturales y sectores productivos, ya gue calcula
el valor monetario de la produccion de bhienes y servicios fi-
nales de todas las actividades culturales (artesania, publi-
caciones, radio, teatro, musica, audiovisual entre otras). A
estoseledenomina “PIB cultural”, y fue 869 mil millones de
pesos el afio 2007 como aparece en la tabla 10.1.

Como aparece en el grafico 10.1, de todo el PIB cultural
mas de un tercio se debe solamente al sector audiovi-
sual. A su vez, comparado con el PIB nacional, la con-
tribucion total del sector audiovisual es de 0,38%. Para
tener una idea de la relevancia de esta cifra es posible
comparar esta participacion con otras actividades eco-
nédmicas. La pesca, una actividad tradicional®, apenas
duplica al sector audiovisual y la diferencia con algunos
subsectores de laindustria manufacturera es aun menor
(Ver grafico 10.2).

DEMANDA

Nos referimos con demanda a la cantidad de bienes y ser-
vicios que son requeridos por los consumidores dado los
precios del mercado. Latabla10.2 muestra como se “repar-
ten” los productos del sector audiovisual®.

Lo primero que llama la atencion de los datos es la baja
participacion del sector exportador. Solo un 0,8% de la va-
lorizacion del sector audiovisual para 2007 es destinado
a exportacion®. Esto supone un enorme desafio para la in-
dustriay tambien para las politicas publicas. PROCHILE y la
DIRAC destinan fondos de promocion pero son sustancial-
mente mas bajos que los destinados por CORFO.

Enrelacion alconsumo de audiovisual de los hogares, es decir
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Tabla 10.1. Participacion en el PIB del sector audiovisual

PIB 2007 Monto (miles millones de pesos) %
Sector audiovisual 331.635 0,38%
Sector cultural y artistico 869.844 1,02%
Nacional 85.621.091 100%
Grafico 10.1. Participacion del sector audiovisual en la industria cultural
B Audiovisual
0 Otras actividades
Artistico-Culturales
Fuente: SCS (CNCA).
Grafico 10.2. Contribucién al PIB
0,
1.80% M Pesca
1.60% [] Actividades mineras excluyendo
1.40% la mineria del cobre
1.20% M Industria Manufacturera:
m ’ ° Textil, prendas de vestir y cuero
B 00% [ i -
5 WU~ B Industria Manufacturera:
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Fuente: Elaboracion propia en base a informacion del Banco Central y CSC (CNCA).

1. Agradezco la gentileza de la divisidn de Estudios del CNCA gue fa-
cilitd los datos preliminares relativos a la Cuenta Satélite de Cultura.
Se advierte al lector que las cifras son provisionales y estan sujetas

arevision.

2. Lamentablemente estos son los datos existentes mas actualiza-
dos. Una de las razones es la complejidad del instrumento, gue utiliza

periodicamente.

insumos como la encuesta CASEN, la Encuesta de presupuestos fa-
miliares 2006-2007 y la Encuesta de Produccidn del Sector Artistico
y Cultural (CNCA-INE). Este ultimo instrumento, ademas, no se aplica

3. Chile posee la décima mayor Zona Econémica Exclusiva (mar patri-
monial) de un total de 196 paises.
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Tabla 10.2. Demanda de hienes y servicios Audiovisuales -2007
Sector audiovisual Consumo de Exportaciones Con:aumn de F)emanl:la. Total
hogares Gobierno intermedia
Monto (Millones de pesos) | 227755 8.874 3.999 763.986 1.004.614
Participacion 22,6% 0,8% 3,9% 76% 100%

Fuente: Informe ASERTA Proceso de Construccion Cuenta Satélite de Cultura. Toma como insumo la encuesta de produccion cultural 2008,
Encuesta de presupuestos familiares INE 2006, presupuesto DIPRES 2007, datos de aduanas 2007. El dato de demanda intermedia nace
como intento de ajuste entre oferta y demanda. Todos son datos preliminares.

Grafico 10.3. Ventas en la industria audiovisual. Promedio anual 2006-2009

Actividades de Television
Otros subsectores*®

* Los subsectores incluidos son:

Produccion de peliculas cinematograficas

Distribuidoras cinematograficas
Exhibicion de filmes y videocintas

Contratacion de actores para cine, TV y teatro

Fuente: Elaboracidon propia en base a informacion del Sll. Datos provisionales

Grafico 10.4. Transferencias del Gobierno al sector audiovisual (montos efectivamente transferidos)"
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cuanto gastan los chilenos de su bolsillo en el sector audio-
visual (mediante la compra de entradas para el cine, televi-
sores, reproductores de DVD, arriendo de peliculas, etc.) es
posible decir que representa un 22,6% del total, siendo los
productos extranjeros la mayor parte de este consumo. De
hecho de cada $1.000 gastados por los chilenos en el audio-
visual, $880 son gastados en productos foraneos.

Dela Encuesta de Presupuestos Familiares es posible reco-
ger las diferencias por estrato socioeconomico. Del gasto
gue realiza en cultura un hogar perteneciente al primer quin-
til (20% de los hogares con menos ingresos), el 43% corres-
ponde al sector audiovisual, mientras que el ultimo quintil
(20% de los hogares con mas ingresos) destina un 35% al
audiovisual. Esto guiere decir que en términos monetarios
relativos, para los segmentos de menores ingresos el au-
diovisual es mucho mas importante que otras actividades
culturales (como la danza o el teatro).

Sinembargo, si se considera los montos totales gastados en
el sector audiovisual, un hogar perteneciente al quintil con
mas ingresos, gasta 7 veces mas que un hogar del primer
quintil. La diferencia en el consumo es alin mayor si excluimos
lasimportacionesy solo se considera la industria audiovisual
nacional:en promedio, un hogar del quintil de menor ingreso
gasta apenas $50 pesos en la industria nacional mientras
gue de mayor ingreso gasta entre $1.750 y $2.500 pesos
mensuales es decir entre 35y 50 veces mas®.

Lasdiferencias entre los segmentos deberian aumentar sise

considera gue los hogares de los estratos socioeconomicos
de menores ingresos tienen, en promedio, masintegrantes. Es

4. Latabla 10.6 del anexo ofrece informacion adicional respecto a la
demanda.

5. El supuesto aca es que toda la tecnologia es importada (camaras,
editoras, etc).

6. Las tablas 10.4 y 10.5 ofrecen informacidn adicional, considerando
ademas la diferencia entre Santiago y el resto de las capitales regionales.
7. Asistencia al cine chileno, arriendo de peliculas nacionales y TV de
pago.

8. Por ejemplo: si una Municipalidad de decide contratar a una pro-
ductora para gue proyecte cine gratuito ese gasto no estaria incluido
dentro de las transferencias directas.

9. Los Fondos CNTV incluyen: Fondo de Apoyo a Programas Cultura-
les, Fondo Antena y Medios de Recepcidn Satelital, Fondo de Disca-
pacidad Auditiva, Programa de Television Educativa Novasur.

10. En el anexo los graficos 10.12, 10.13 y 10.14 dan informacién acerca
de la evolucion de cada fondo por separado.

11. Hay una diferencia entre fondos asignados o adjudicados y los
fondos efectivamente transferidos. Muchas veces los montos se
asignan un afio determinado pero los pagos efectivos pueden ser
diferidos. Por ejemplo un fondo puede ser adjudicado en 2007 pero
solo la mitad es pagada en el afio 2007 y la otra mitad en el 2008.

decir, se puede asegurar gue la industria audiovisual chilena
de pago’ es financiada casi en su totalidad por el estrato so-
cioeconomico alto. Ese es el publico de las peliculas chilenas.

El item mas importante de la demanda por audiovisual es la
denominada “demanda intermedia” (76%): se origina en el
mundo de la produccion, y representa la compra de insumos
necesarios para operar en el negocio (por ejemplo camaras
de filmacion) y la contratacion de servicios (como por ejem-
plo un canal de television que externaliza la produccion de
una serie).

En particular en el sector audiovisual este agregado es parti-
cularmente alto. Otros sectores productivos suelentener una
demandaintermedia entorno al 25y 45%. La particularidad
del Audiovisual radica en que el proceso de creacion audiovi-
sual involucra muchos intermediarios; y que la demanda in-
termedia cubriria la distribucion gratuita de los programas
de television. El grafico 10.3 muestra que porcentaje de las
ventas se deben solamente al sector TV.

EL GOBIERNO

De acuerdo a la Cuesta Satélite de Cultura (CSC), el gasto
del Gobierno en Cultura en el afio 2007 fue cercano alos 70
mil millones de pesos, lo que represento un 3,9% del pre-
supuesto total de la nacion. De lo utilizado por el Gobierno
en cultura mas de la mitad corresponde consumo de bie-
nes y servicios del Gohierno y gasto en remuneraciones.
Aca no es posible separar cuanto de ese gasto se destina
al audiovisual.

Sin embargo, la otra mitad del gasto corresponde a trans-
ferencias al sector privado, y agui puede desagregarse por
sector artistico-cultural: el 2007 las transferencias sola-
mente al sector audiovisual alcanzaron mas de 4 mil millo-
nes. Esto es un 5,8% del presupuesto en cultura o lo que
eslo mismo el 0,2% del presupuesto del Estado. Pero esta
cifra sub-representa el gasto total del Gohierno, pues no
incluye el consumo de hienes y servicios que hace el Go-
bierno a través de sus distintas reparticiones®.

Las transferencias directas que realiza el Estado al sector au-
diovisual estan constituidas en su mayoria por el Programa
de Fomentoal Ciney ala Industria Audiovisual (administrado
por Corfo), Fondo de Fomento Audiovisual (Ley 19.981 - ad-
judicados por el CNCA) y los Fondos del CNTV®. En el grafico
10.4 se puede observar gue las transferencias han aumen-
tado considerablemente en los ultimos afios: entre el afio
2006y 2009 se duplicaron los montos destinados al sector'®.

EL CINE

Desde el punto de vista econdmico la industria del cine es
uninteresante caso de estudio. Para un extrafio a la indus-
triadel cine, la primera caracteristica que llama la atencion
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es la gran cantidad de documentacion respecto a como es
consumido. Es relativamente facil encontrar tablas deta-
|ladas respecto de la asistencia a salas, niumero de espec-
tadores por pelicula, ingresos brutos por recaudacion de
taquilla, distribucion de la asistencia a las peliculas por re-
giones, por ciudades, etc. Y un gran flujo de informacion in-
cluso diaria. Yendo un poco mas alla tambien existe mucha
informacion respecto al producto audiovisual en si: quién
fue el director de cierta produccion, los actores gue parti-
ciparon, los productores y un largo etc. éPor que?

El economista Arthur De Vany (2006) sostiene gue la in-

dustria cinematografica necesita la mayor cantidad de in-

Grafico 10.5. Asistencia al cine chileno 2001-2009
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formacion posible respecto a que pasa con los retornos de
taquillay lareputacion de cada pelicula estrenada para re-
solver los desafios propios del negocio. Nadie sabe exac-
tamente si una pelicula va a ser exitosa o no (de hecho es
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zar sus ganancias y minimizar las pérdidas. éCuanto tiempo
tener una pelicula en cartelera? éCuantas copias distribuir?
¢éCuantas salas? El autor sostiene que el “Nobody knows”
es el problema central a resolver en este negocio.

En la industria filmografica la “reputacion” es crucial: si a
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Fuente: Elaboracidn propia en base a informacién de la CADIC.

Grafico 10.6. Recaudacion bruta por pelicula (Tendencia)
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Grafico 10.7. Recaudacion bruta total del Cine chileno 2001-2009
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La linea ascendente muestra la tendencia a gue la recaudacion aumente. Sin embargo, la taquilla es altamente fluctuante (linea punteada) lo
que hace el negocio muy incierto. Nota: Se excluye Sexo con amory Machuca

Fuente: Elaboracion propia en base a informacion de la CADIC.

uno le gusta una pelicula usualmente la comentay la reco-
mienda. El resultado es que las peliculas “atractivas” con
un numero mayor de espectadores iniciales multiplicaran
mas rapido el numero de asistentes respecto de las que
tienen peor reputacion, y en consecuencia menos espec-
tadores finales. El resultado, ya conocido, es que tenemos
un mundo donde so6lo unas pocas peliculas, actores vy di-
rectores triunfan (y sobreviven). El cine, por lo tanto, es un
negocio arriesgado donde unas pocas producciones toman
practicamente todos los ingresos gue la industria recauda
y donde existe lo que se denomina “dominancia de even-
tos extremos™2.

En la industria filmica nacional también se da este feno-
meno'™. Entre 2001y 2009 se estrenaron 103 peliculas
en Chile. La asistencia total al cine chileno en esos nueve
afios fue algo mas de siete millones de espectadores. Es
decir, en promedio, cada pelicula fue vista por 70 mil per-
sonas. Sin embargo, este alto promedio esta fuertemente
influenciado por los grandes exitos de taquillay no es re-

presentativo del desemperio de la industria: s6lo una de
cada cuatro peliculas tuvo mas de 70 mil espectadores
y la mitad de las peliculas estrenadas tuvo menos de 11
mil asistentes. Esto significa que el 50% de las peliculas
tuvo una recaudacion menor a 25 millones de pesos. De
hecho, si se omiten las 10 peliculas mas exitosas entre
2001y 2009 el promedio de espectadores por pelicula
cae inmediatamente a 35 mil'~.

El grafico 10.6 es otra muestra de este fenomeno. La linea
continua decreciente es la recaudacion bruta por pelicula (la
tendencia) y mostraria que en los Ultimos afos el cine chileno
recauda menos gue antes. Unatesis plausible seria que se debe
a la mayor competencia: la produccion local ha aumentado
y por eso se hace mas dificil tener un exito en la taquilla. Sin
embargo, si omitimos la existencia de Sexo con amor (2003)
y Machuca (2004), las unicas dos peliculas chilenas que han
recaudado mas de 1.500 millones de pesos, la tendencia se
estabiliza (linea discontinua en el grafico 10.6)'.

12. Para una discusién mas técnica ver: De Vany, Arthur, 2006. “The
Movies,” Handbook of the Economics of Art and Culture.

13. Desde el punto de vista estadistico, incluso las variables de interés
tienen una distribucidon muy diferente respecto a otras industrias pro-
ductivas. El grafico 10.5 es un histograma que muestra la frecuencia con
gue las peliculas alcanzan cierta cantidad de espectadores. 75% no lo-
gra llevar a la sala mas de 75 mil asistentes y solo el 2% de las peliculas
logrd mas de medio millén de espectadores en el periodo 2001-2009.

14. Datos de elaboracidn propia en base a informacién de la CADIC. La
tabla 10.7 del anexo reporta el sumario estadistico. No se incluye el
cine documental. La recaudacion de la pelicula mediana esta ajusta-
da por IPC a pesos actuales.

15. El coeficiente de caorrelacion entre el nimero de asistentes al cine
chilenoy la cantidad de peliculas estrenadas para el periodo 2001-2009
es de -0,08. Esto indica que no hay practicamente ninguna relacian.
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Grafico 10.8. Promedio anual de asistencia peliculas chilenas 2000-2010
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Grafico 10.9. Asistencia al cine 2001-2009
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Fuente: Elaboracidn propia en base a informacién de la CADIC.
Tabla 10.3. Variacion porcentual de la inversion publicitaria
2003-2010 2007-2009 2009-2010
Sector audiovisual 33% -2,8% 9,6%
Total en medios 32% -8,3% 131%

Fuente: Elaboracidn propia en base a informacién de ACHAP y Banco Central
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Es decir entre 2001y 2009 efectivamente ha aumentado la
oferta de peliculas chilenas pero tambien ha sido mayor la
recaudaciontotal (grafico10.7) sin mermar la recaudacion de
tendencia'®. Es decir si hay mas peliculas chilenas, la gente
responde yendo mas al cine sin necesariamente “quitarse”
audiencia entre ellas (en promedio)".

Esta es una hipotesis gue necesita mayor analisis, y que
de no rechazarse tendria implicancias en cuanto a poli-
ticas publicas relativas a la industria audiovisual: como
tendencia estadistica, fomentar la produccion nacional
de peliculas tenderia a fomentar el consumo de cine chi-
leno. El peligro de esta hipotesis es que la industria es al-
tamente fluctuante. Por lo tanto una pregunta razonabley
gue gueda abierta es éque criterio temporal es mejor para
formarse una opinion del desempefio del cine nacional? Si
hien la tendencia en cuanto a asistentes por pelicula en
los ultimos 10 afios es constante'® (grafico 10.8), los Ulti-
mos dos afios han sido desastrosos, con una merma de
asistencia de casi 60%.

Si consideramos la asistencia al cine en general, inclu-
yendo la produccion extranjera, podemos notar que la
variacion en el niumero de espectadores es mucho me-
nos fluctuante que en el cine nacional. Sin embargo, no
es menor gue entre el peak de asistencia y su punto mi-
nimo haya una diferencia de casi 4 millones. Esto es casi
un tercio de lo gue es la asistencia promedio durante el
periodo 2001-2009.

Es muy probable que este fendmeno también se deba a pe-
liculas particularmente exitosas: La era del hielo 3, Shrek o
la saga de Harry Potter elevaron considerablemente la asis-
tencia al cine en los afos en que se estrenaron. Es decir,
nuevamente la dominancia de eventos extremos. Este fe-
nomeno se dio en Argentina con la pelicula £/ secreto de sus
ojos que atrajoel 45% de los espectadores en el afio 20089.

INVERSION PUBLICITARIA™
En 2010 lainversion publicitaria en el sector audiovisual to-
talizé $298.877 millones. Este monto, que incluye la inver-

16. Es necesario acotar que la recaudacion por espectador es prac-
ticamente constante, por lo tanto no hay un efecto del precio: un es-
pectador en 2001 contribuye a la recaudacion la misma cantidad de
dinero que un espectador en 2009 (luego de ajustar por IPC).

17. Por supuesto, individualmente, el consumo depende de variables
como numero de salas en que se exhibe el filme, y de las otras pelicu-
las nacionales y extranjeras en cartelera.

18. Omitiendo la influencia de los dos eventos extremos del cine chi-
leno: Sexo con amor (2003) y Machuca(2004)

19. La siguiente seccion ha sido elaborada en base a las cifras de inver-
sién publicitaria consolidadas por ACHAP en el informe “Inversion 2010”.

sion en television (abiertay de pago) y cine, representa un
52% del total de la inversion publicitaria en medios.

En relacion al 2009, la publicidad en el sector audiovisual
crecio 9,6%. Esta cifra es menor al alza de un 13.1% que re-
gistralainversion publicitaria en general. Larazon es que en
el periodo 2007-2009 la inversion en el sector audiovisual
retrocedio menos y por lo tanto hay un efecto “rebote” mas
suave gue en otros sectores (tabla 10.3).

El grafico 10.10 muestra gue la variacion en los montos de
inversion en publicidad es mucho mas inestable y fluctuante
que el crecimiento del PIB. Sin embargo, siconsideramos un
horizonte de tiempo mayor, por ejemplo 2003-2010, encon-
traremos que el crecimiento de la inversion publicitaria total
estaentornoal 32% (tabla10.3). Muy similar al desempefo
del mercado publicitario audiovisual y cercano también al
crecimiento del PIB (32% en ese periodo)

Por ultimo es interesante ver como se distribuye la inver-
sion dentro del sector audiovisual. La TV abierta es indiscu-
tidamente el medio audiovisual que mas inversion acapara:
mas del 90% (grafico 10.11). Si consideramos el total de los
medios, la participacion de la TV sigue siendo la mas alta,
pues logra capturar el 48% de la inversion en el afio 2010.
Esta cifra es coherente con la participacion historica de la
TV en el mercado publicitario que en promedio es 49%. La
TV de pago, en cambio, duplico su participacion en lainver-
sion publicitaria en el periodo (2003-2010).

Sin embargo, es importante recordar que la TV de pago,
ademas de publicidad recibe ingresos por mensualidad.
Segun Mario Conca, gerente general de CHV, la TV de pago
en Chile en el afio 2010 tuvo US$ 836 millones en ingresos
(publicidad y mensualidad), frente a los US$ 480 millones
de los canales ahiertos.

Por ultimo, es interesante recordar que en el mismo periodo
irrumpio la publicidad online. En apenas siete afios (2003-
2010) quintuplico su participacion en el mercado publicitario
y sinembargo, la participacion del sector audiovisual se man-
tuvo intacta para el periodo. Una explicacion parcial puede
estar en gue el avisaje en television tiende a estar asociado
aproductos de consumo masivo, con audiencias menos seg-
mentadas que otros medios como las revistas y la prensa.
Sin embargo, las cifras deben interpretarse con cautela, ya
gue el mecanismo de recoleccion resulta mas exhaustivo
para la television y otros medios masivos gue para medios
mas fragmentados. Por otra parte, debe prestarse atencion
a los factores gue puedan ir gradualmente transformando
el escenario, ya que los publicos mas jovenes canalizan a
través de medios online una alta proporcion de su consumo
audiovisual. A medida gue vayan haciéndose adultos y sean
mas atractivos como publico objetivo para los anunciantes,
es esperable que se reduzca la brecha de participacion pu-
blicitaria que hoy separa a los medios online de la television.
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Grafico 10.10. Inversion publicitaria en el sector audiovisual (variacion con respecto al afio anterior)
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Fuente: Elaboracidn propia en base a informacion de ACHAP

Grafico 10.11. Inversion publicitaria en el sector audiovisual (2010)
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ANEXO

Tabla 10.4. Gasto mensual promedio por hogar, por grupo de guintil de hogares (pesos) “Total de ciudades capitales”

Procedencia Q1
o Importado 1.758
Audiovisual :
Nacional 58
Sector artistico-cultural 4.385

Fuente: Informe ASERTA Proceso de Construccion Cuenta Sateélite de Cultura. Toma como insumo la encuesta presupuesto familiar INE 2006

Tabla 10.5. Gasto mensual promedio por hogar, por grupo de guintil de hogares (pesos) “Gran Santiago”

Procedencia Q1 Q2 Q3 Q4 Q5
o Importado 2135 2785 3.542 4.396 10.973
AUdlD\/lSUE” ...............................
Nacional 49 198 394 860 2432
Sector artistico-cultural 4739 8.469 11.323 16.324 38.823

Fuente: Informe ASERTA Proceso de Construccion Cuenta Satélite de Cultura. Toma como insumo la encuesta presupuesto familiar INE 2006:

Tabla 10.6. Utilizacion de bienes y servicios audiovisuales 2007

Sector artistico

Consumo de hogares

Audiovisugl nacional | ) 27.187"
Audiovisual importado 200.568
Total 227755

Exportaciones Valor FOB

CDnSL.ImO de .Demandf":i Total
Gobierno intermedia
"""" 3999 | 403058 | 443119
- 360.928 | 561496
3.999 763.986 | 1.004.614

Fuente: Informe ASERTA Proceso de Construccion Cuenta Satélite de Cultura. Toma como insumo la encuesta de produccion cultural 2008,
encuesta de presupuestos familiares, INE 2006, presupuesto DIPRES 2007, datos de aduanas 2007. El dato de demanda intermedia nace
como intento de ajuste entre oferta y demanda. Todos son datos preliminares

Tabla 10.7. Asistencia al cine chileno 2001-2009

Ne. de peliculas 103
Promedio 701298
‘Mediana 11124
mbesviaci'ﬁjn estéhdar ............. H 188.861,4
"Asistenc&a ml’nifha """""""""""" H H 23
N'Asistenc'ia méxi"ma """""""""""" 978."745
‘Sumadelperiodo | 7geasys

Fuente: Elaboracion propia en base a informacion de la CADIC.
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Grafico 10.12. Programa de Fomento al Cine y a la Industria Audiovisual (Montos efectivamente transferidos)
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Fuente: Elaboracion propia en base al registro CORFO de tranferencias de fondos (Ley 19.862).

Grafico 10.13. Fondo CNCA de Fomento Audiovisual (ley 19.981) ( Monto efectivamente transferido)

6.000
M Monto
5049.9
5.000
4.000 3681.7
3.000
2468.6 2408.7
2110.7

2.000

1486.8
1.000 I

0
2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: Elaboracion propia en base a informacion de ejecucion presupuestaria de la DIPRES
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Grafico 10.14. Trasnferencia del CNTV a la industria audiovisual. (Montos efectivamente transferidos)
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Notas: 1. EI 2010 incluye el recorte presupuestario para el plan de reconstruccion. 2. Los montos incluyen: Fondo de Apoyo a Programas Culturales, Fondo
Antenay Medios de Recepcion Satelital, Fondo de Discapacidad Auditiva, Programa de Televisidon Educativa Novasur.
Fuente: Elaboracidn propia en base a informacion de ejecucidn presupuestaria de la DIPRES.
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EPILOGO

Valerio Fuenzalida/Pablo Julio

La finalidad de este Panorama del Audiovisual chileno ha
sido reuniry sistematizar informacion disponible acerca del
estado actual de la industria chilena en sus diversas mani-
festaciones. Hay sectores que no ha sido posible abordar
como la produccion de videoclips y los cambios en su exhi-
bicion'; tampoco ha sido posible hacer una revision de los
esfuerzos chilenos en emitir TV educativa (como Teleduc
y Novasur), ni examinar la recepcion de esas emisiones.

No ha sido la finalidad de este informe formular conclusiones
operacionales para la toma de decisiones en los diversos
sectores audiovisuales ni para el conjunto de la industria;
conclusiones operacionales en el sentido que pudiesen ser-
vir como base pararecomendaciones a decisiones privadas
y a politicas publicas. Sin embargo, observando el conjun-
to de los capitulos es posible constatar ciertas tendencias
recurrentes y es posible recoger varias hipotesis frente a
las interrogantes que emergen en los distintos sectores
del audiovisual.

CARENCIA DE INFORMACION

Se constata una importante carencia de recoleccion vy sis-
tematizacion de informacion tanto para distribucion, exhi-
hicion, y consumo por las audiencias como en la economia
del audiovisual. 4Cuanto dinero recolecta el cine y el docu-
mental nacional por taquilla y ventas, comparativamente
conlos aportes publicos que recibe? La demanda intermedia
es muy altaen el audiovisual (76%) peroigualmente altaes
|a opacidad de las transferencias: écuanto dinero destina
anualmentela TV ahierta chilena ala compra de audiovisual
importado y ala compra de produccion nacional (cine, ani-
macion, series televisivas)?; écuanto dinero invierten los
canales en talento nacional: actores, cantantes, musicos,
y otros?; écomo se desglosa el enorme gasto chileno en
importacion audiovisual: compra de cine, compra de se-
ries de TV, pago por sefiales de TV de pago?; éseria posible
comprobar una hipotesis acerca del desplazamiento en los
montos destinados aimportacion desde la comprade cine
y series de TV a USA en las décadas de los 60-80 hacia el
pago de sefiales de cable a USA en las décadas actuales?;
éseria posible comprobar, como se ha afirmado, que la TV
abierta chilena esta subsidiando a la TV de pago al emitir
esta gratuitamente las sefiales abiertas que constituyen
mas del 50% de la sintonia de pago?

ETAPAS EN TRANSFERENCIA DE FONDOS PUBLICOS
Se ha constatado que las politicas publicas en los Ultimos
veinte afnos han generado una importante transferencia de
crecientes recursos economicos para el cine de salas, para
el documental, para la animacion, y para produccion de de-
terminados programas de TV. Las politicas de transferencia
han logrado elevar la produccion en cantidad de titulos na-
cionales. Sinembargo, hay dudas acaso esas transferencias
hayan generado industria audiovisual sustentada en audien-
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cia nacional, en distribucion y exportacion internacionales,
y con retornos economicos gue permitan la continuidad.

En el hecho, algunos estudios formulan tres etapas en las
politicas publicas de los ultimos 20 afios chilenos en rela-
cion al audiovisual: la etapa de mecenazgo a autores con
creditos blandos para producir las obras, a cargo del Banco
del Estado (1990-1993), la etapa de fomento a la industria
productiva a cargo de CORFO y luego del CNCA (1994 en
adelante); esta etapalogro subir el promedio de produccion
de cine de 2,3 peliculas anuales a 11 titulos anuales en los
2000; la nueva etapa necesaria seria la tercera, donde el
desafio por resolver seria la conexion afectiva con las au-
diencias nacionales e internacionales, junto a la conexion
efectiva con la distribucidn y la exhibicion internacional?.

Se ha podido constatar que el documental y la animacionin-
fantil parecen casos extremos de dependencia de los fondos
publicos; con la prometedora particularidad de la TV infan-
til gue ha logrado exportar series a canales de TV de pago
en America Latinay en Norteameérica; dada la importancia
gue han adquirido los canales infantiles en TV de pago, ellos
aparecen como un poder de compra gue deberia ser espe-
cialmente atendido.

Las relaciones tan contradictorias de la audiencia chilena
(y latinoamericana, segun Ohitel) con la ficcion producida
especialmente para TV y la ficcion producida para cine de
salas impulsa un debate importante en Chile y en Ameérica
Latina. Es adecuado recoger algunas hipotesis para discu-
sion vy futura investigacion.

Lainformacion presentada en este y otros informes apuntan
ague los problemas del cine y la TV chilena se han despla-
zado desde la produccion de titulos hacia la sostenihilidad
y continuidad de la produccion. El mercado y la audiencia
chilena son peguefios y no generan los retornos necesarios
para sustentar la produccion actual y potencial. Las ayu-
das publicas han sido exitosas en fomentar la produccion
de peliculas, de documentales, de animacion infantil y de

1. Las hipatesis preliminares de Daniel Morales apuntaban a una
produccion chilena estimada en unos 300 videoclips anuales, la
evolucion hacia formas mas diversas que el video clip musical, y el
desplazamiento desde la TV ahierta hacia TV cable y recientemente
hacia Internet. éConstituye la produccioén de video clip un primer paso
exploratorio de los productores hacia el aprendizaje académico del
audiovisual y la profesionalizacion?; éseria una forma audiovisual de
participacion en redes sociales?

2. Fuenzalida V., Corro P. Mujica C. 2009. Melodrama, Subjetividad e
Historia en el cine y television chilenos de los 90. Facultad de Comuni-
caciones UC. Fondo de Fomento al Audiovisual. Santiago. PP. 49-63.
3. Silvio Caiozzi. Fuenzalida et al. p. 61.

4. Gustavo Graef-Marino, ibidem. p. 61-62.

algunos programas de TV; pero no han logrado constituir
una industria autosustentable, tampoco atraer a inversio-
nistas privados, ni insertarse en circuitos internacionales
de distribuciony exhibicion. Por tanto esta hipotesis apun-
ta hacia la necesidad de evaluar los veinte afos de politi-
cas publicas; posiblemente hacia un cambio en el énfasis
de las ayudas publicas para vigorizar la recepcion por las
audiencias y la capacidad operativa en agencias de distri-
bucion y exportacion.

Apuntaria también hacia la necesidad de un cambio en la
ensefianza del audiovisual: ya no basta con ensefar la reali-
zacion audiovisual; es necesario reforzar la produccion eje-
cutiva condistribucion multiplataformay con horizontes de
exportacion desde la concepcion inicial de los proyectos.

¢Es posible transferir al audiovisual el notable exito expor-
tador que han exhibido otras areas productivas chilenas?
Las dudas emergen desde la relacion entre las audiencias
vy los textos audiovisuales: étienen las producciones audio-
visuales chilenas los atractivos diferenciales capaces de
convocar publicos? Mientras algunos destacan el éxito en
festivalesy eventos internacionales, y estiman que tal suce-
s0 seria una importante sefal convocatoria para el puhblico
nacional e internacional, otros audiovisualistas relativizan
tal capacidad, indicando que son publicos cinéfilos® (y no
masivos), y otros sefialando que los jurados premian cier-
tos estereotipos acerca del audiovisual latinoamericano;
|los realizadores habrian aprendido a guionizar y a producir
conforme a esos estereotipos®. Esas criticas desconfian
del caracter endogamico de esos eventos y de la capacidad
para atraer publicos masivos por sellos de calidad externos
alaobray formulados por élites.

La atraccion al publico masivo deberia provenir desde el in-
terior del texto audiovisual: su capacidad de representar a
las audiencias, de provocar reconocimiento e identificacion
emocional; el marketing no constituiria enintrinsecamente
atractivo a un texto sino gue ayudaria a convocar hacia un
texto gue es apreciado como atractivo: entonces comienza
a operar la buena reputacion de un producto audiovisual y
convoca mas audiencias.

Pero la reputacion no solo se refiere a un producto audio-
visual singular sino también a una categoria plural: no es
lo mismo gue la audiencia estime que algunas telenovelas
brasilefias son excelentes a la reputacion que las telenove-
las brasilefias (como conjunto) son las mejores.

AUDIENCIAS

La audiencia chilena paralas salas de cine es relativamente
escasa: son los grupos etareos de 15-40 afios y de estra-
tos ABC1-C2; ellos asisten al cine de salas y bajan peliculas
chilenas por VOD. Los estratos medios-bajos han perdido
acceso a las salas; a pesar del incremento en la apertura,
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hay comunas sin salas de cine y los municipios no se inte-
resan por incentivar la construccion de salas ni fomentar
la asistencia a salas comunales de cine®.

Endiversos analisis se han explicitado algunos cambios cul-
turales gue ayudan a ubicar la relacion contradictoria en-
tre la audiencia chilena con la ficcion nacional de ciney TV.

* Larevision realizada por académicos latinoamericanos en
la déecada de los 80 acerca de la historia de la telenovela
apunto a que este género heredd la matriz melodramatica
y oral gue previamente se habia cultivado con gran exito
popular en el teatro, la musica popular (tango, bolero, co-
rridos, vallenatos, y otros), la radionovela y la fotonovelg;
el cine mexicano y argentino vivieron décadas gloriosas
entre las decadas de los 30-50. La TV regional, cuando
se constituye entre los 50 y 60, se nutrio de esa matriz
melodramatica y heredaron esas audiencias®; pero |os ci-
neastas evolucionaron hacia el aprendizaje -en institutos
especializados- de formas europeas (realismo socialis-
ta, neorrealismo, racionalismo intelectualizante de matriz
lecto-escrita, cinema-verite, y otras tendencias) para la
produccion de cine de salas.

Adiferencia de laindustria cinematografica, la TV latinoa-
mericana ha logrado constituir empresas televisivas de
talla global (Televisa, Globo, Venevision, con emergencia
desde Argentina y Colombia); tiene autosustentacion en
las audiencias nacionales y ha sido capaz de exportar ha-
ciaimportantes mercadosy publicos internacionales. Dos
factores explicarian este exito: primero, la permanente
blusqueda de conexion cultural con las audiencias en el
hogar con evaluacion acumulativa de los exitos y fracasos
(asumiendo el “nobody knows”), y segundo, la talla indus-
trial, capaz de resistir el fracaso de audiencia de numero-
sas producciones (asumiendo gue el éxito es ocasional).

Enlas actuales decadas, lairrupcion masiva del videojue-
go en el hogar genera una cultura visual infanto-juvenil
familiarizada con desafios narrativos épicos, y manipula-
bles vertiginosamente por el usuario; una oferta narrati-
va (enciney TV) lenta y contemplativa se encuentra con
una cultura visual infanto-juvenil muy poco consonante.

La produccion de cine nacional rara vez incursiona en la
produccion cinematografica dirigida al pablico infantil, sin
embargo cuando lo ha hecho ha sido con éxito. Actual-
mente esta audiencia se ha transformado en un impor-
tante consumidor (familiar) de relatos ficcionales en las
salasdecineyenla TV de pago, como se constata en los
canales infantiles de cable y en VOD.

Elhogar crecientemente en la cultura contemporanea se cons-
tituye en situacion hahitual de entretencion (con toda clase
de equipamiento), y las salidas fuera del hogar son eventos
ocasionales que debentener unaenorme potencia atractiva.

LA PRODUCCION AUDIOVISUAL INDEPENDIENTE

La produccion audiovisual independiente para los canales
de TV parece enfrentar algunos problemas similares a los
anteriores y otros peculiares. Es indispensable hacer un
estudio de casos en relacion a las productoras gue vivie-
ron epocas gloriosas y luego quebraron. Independiente-
mente de esa necesidad, hay otros aspectos que deberian
ser considerados.

Un primer aspecto seria la formulacion de proyectos con
caracter de exportacion latinoamericana e hispana en Nor-
teamerica. La acogida a la matriz melodramatica en la au-
diencia regional de la TV abre un mercado a otros géneros
televisivos, como series de docudramas y docurrealities
con tematicas que afectan a sectores medios y populares
|atinoamericanos; el atractivo proviene por representar pro-
blemas transversales en laregion y porgue estéticamente
exhiben algunas formas heredadas de la telenovela (narra-
cion de problemas cotidianos desde la vida privada y desde
la vivencia emocional de las personas afectadas).

La afinidad cultural (no solo de lengua) hoy ha sido constata-
dacomo un poderoso factor en la distribucion y exportacion
del audiovisual’; es una gran oportunidad para la elabora-
cion de géneros de alta convocatoria y en algunos casos
de valor social por su capacidad de suscitar conversacion
familiar, social, y en redes sociales; pero la obra debe ser
producida inicialmente incluyendo los rasgos convocato-
rios de audiencias regionales.

Un segundo aspecto seria la recoleccion de mas antece-
dentes para evaluar distintas alternativas de fomento a la
produccion independiente en la TV abierta nacional &.Un
camino es el seguido, por ejemplo, por el gobierno de Mar-
garet Thatcher, que obligo ala BBC aincorporar un 25% de
produccion britanica independiente, como forma de equili-
brar los descontrolados gastos internos®; pero en algunos
paises esas cuotas han llevado a algunas estaciones pu-
blicas a adquirir productos de mala calidad bajo la presion

5. La comuna de Providencia actualmente solo tiene la sala de cine
arte Tobalaba.

6. En Chile, es emblematica la inauguracion de la industria de la teleno-
vela con Arturo Moya Grau y el éxito de La Madrastra (canal 13-1981).

7. W. Wayne Fu & Clarice Sim. Examining international country to
country Flow of theatrical films. Journal of Communication, Vol. 60
number 1. March 2010.

8. Leighton C. 2008. El Fondo vy las preguntas de fondo. CNTV. Encuesta
Nacional de Televisién, pp. 98-99. Santiago.

9. Ver. Fuenzalida V. 2000. La Television Publica en Ameérica Latina.
FCE. Santiago., cap. 1.

10. Segun las evaluaciones de Candelero & Richeri (Candeloro J.P. & Ri-
cheri G. 2004. La fiction televisiva nel mercato unico europeo. Studies
in Communication Sciences 4/1), en la Unidn Europea el subsidio pu-
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de tener que “guemar dinero” (en Alemania algunas esta-
ciones publicas acumulaban un 25% de programas exter-
nos comprados, pero no exhibidos por su mala calidad)™.

Aungue, como alternativa, las cuotas de pantalla no deben
descartarse a priori, es conveniente tamhien explorar op-
ciones distintas con un acento mayor en los incentivos que
enlaimposicion sobre los canales. En Chile hay timidas ex-
ploraciones de canales y productoras independientes que
trabajan con riesgos y ganancias compartidas.

Entercerlugar, conla produccion audiovisual independien-
te se habria constituido un sector de productores audiovi-
suales gue no consideraala TV como una meraventanade
exhibicion de las peliculas realizadas para salas de cine. Es
decir, esta nueva postura acepta la especificidad de géne-
ros propiosenlaTVyde formas de produccion auténomas
de las formas propias del cine para salas. Este es un gran
avance conceptual, luego de decadas en que se considero
alaTV como “pantalla chica”, es decir sin autonomia indus-
trial ni estética (es un medio de exhibicion y noun medio de
expresion, decia Jean Luc Godard). Producto de esta con-
cepcion, Europa ha tenido grandes dificultades para crear
y exportar generos propiamente televisivos; recién en de-
cadas recientes, la compafia holandesa Endemol masifi-
co el formato del Reality Show, mientras America Latina
en los 70-80 ya habia creado y exportaba el género de la
Telenovela. La industria audiovisual de USA, creo en los 50
y 60 el formato de la serie con episodios seriados, con una
construccion narrativa gue posibilitaba los cortes para el
financiamiento publicitario, y con una enorme diversidad
tematica: sitcom, policial, accion, juvenil, y muchas otras.

En la decada actual, la TV esta nuevamente atrayendo a
los realizadores de cine al dar una nuevo giro narrativo a la
serie; no comparece solo el heroe inmutable de las clasi-
cas narrativas televisivas, quien episodio tras episodio re-
suelve exitosamente casos profesionales, pero, héroe sin
historia ni evolucion personal ante problemas cotidianos y

contradicciones privadas; la nueva linea narrativa intenta
introducir para el televidente, ademas del interés (y a me-
nudo, desinterés) epico profesional/laboral en el episodio
singular, una tension acerca del posible cambio del héroe,
gue atraviesa la serie mas alla de cada episodio particular.
En USA diferentes realizadores estiman que este tipo de
“héroe en evolucion” requiere justamente el tiempo seriado
televisivo para desarrollarse a lo largo de episodios y tem-
poradas; el cine actual como obra unica de una duracion de
alrededor de 120 minutos y con su tendencia narrativa a es-
pectaculo de efectos visuales ofreceria menos posibilida-
des pararepresentar este heroe fracturadoy en evolucion,
y gue haoriginado personajes complejos y contradictorios
como el héroe-profesional pero villano-emocional, (tal apa-
recen en House y Doc Martin). En la nueva postura ante la
narrativa serial televisiva, el tiempo serial televisivo apare-
ce apreciado con una potencialidad estética propia, luego
de haber sido descalificado por décadas como intrinseca-
mente no-artistico.

LA HIPOTESIS DE LA CONSPIRACION

Un sector (aparentemente decreciente) de la industria ci-
nematografica ha sostenido la hipotesis de la conspiracion
de los distribuidores cinematograficos internacionales y
de los exhibidores en salas contra el cine nacional. Ellos se
habrian coludido para estrenar preferentemente peliculas
extranjeras con gran cantidad de copias, en gran nimero
de salas, en epocas privilegiadas para asistencia de los es-
pectadores, y manteniendo artificialmente por semanas las
producciones; esta confabulacion explicaria la gran asis-
tencia al cine norteamericano. La conspiracion apuntaria
tambieén a obstaculizar el acceso a las peliculas naciona-
les, a programarlas en epocas de baja asistencia, y a reti-
rarlas intempestivamente de las salas de exhihicion. Las
medidas adecuadas para fomentar el cine nacional, segun
esta hipotesis, propondrian restringir el nimero de copias
por exhibir de peliculas extranjeras, reducir la cantidad de
salas de exhibicion, y las semanas en cartelera. Por el con-
trario, se ohligaria a elevar la cantidad de copias de cine

blico ha elevado la produccion audiovisual europea pero no logra una
distribucion significativa ni siquiera al interior de Europa, y la relacion
con la exhibicién de ficcion americana se ha elevado de 1a 10. La pali-
tica de subsidio publico centrado en la produccién y en las cuotas de
exhibicidn televisivas no ha logrado un aumento de la produccion y ex-
hibicién gue equilibre la presencia de ficcion externa a la Unién Europea
(USA, América Latina, Asia). Segun los autores, el modelo subsidiador
desacoplado de las audiencias y de la ex-portacion ha sido incapaz de
encaminar la industria audiovisual europea hacia un modo sustenta-
ble, y competitivo con la importacion ficcional procedente de fuera del
continente. Enrique Bustamante (El audiovisual europeo a la hora de la
diversidad. Dialogos de la Comunicacion N° 70. FELAFACS. Lima. 2004)
sefala, por su parte, gue el déficit audiovisual entre Europa y USA ha
crecido de 2,1 billones de ddlares en 1988, a 6,3 billones en 1996, y a 8,2

billones en 2001. La produccion de ficcion europea en los cinco gran-
des paises de la Unidon paso de 4.258 horas en 1991 a 5.564 en 1999,
pero duplicando el costo; laimportacion de ficcion desde USA paso de
175.191 horas en 1994 a 222.584 horas en 1999 (p. 36). Bustaman-

te concluye gue “la politica audiovisual europea esta pues seriamente
puesta en cuestion” (p. 32), ya gue se ha centrado en la produccion y
en la exclusion, olvidando la distribucion, la exportacion, y una amorti-
zacion de costos gue incluya el mercado externo. Tendencias europeas
recientes apuntan mas bien a robustecer a las productoras audiovisua-
les especializadas en formatos seriales televisivos, y a estimular la ex-
portacion; estas tendencias han sido exitosamente trabajadas en Gran
Bretafia, en especial por la BBC y Granada TV, que han llegado a ser los
mayores productores y exportadores europeos de series televisivas, y
los Unicos productores audiovisuales europeos de peso global.
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nacional, a determinar una cuota de salas, y a cuotas de
semanas de exhibicion.

La hipotesis de la conspiracion ha sido muy popular en algu-
nos paises de America Latina en décadas anteriores, pero
parece enretirada en Chile porgue no ha logrado convencer
con una informacion estadistica seria, con base en la cual
involucrar a la Fiscalia Nacional Econémica (FNE) para de-
mandar juridicamente por competencia desleal a los agen-
tes responsahles en el Tribunal de la Libre Competencia
(TDLC)". Por otra parte, existe mas sensibilidad a aspectos
anteriormente mencionados, como la creciente conscien-
ciade proponer ficciones narrativas que se conecten cultu-
ralmente con las audiencias nacionales e internacionales,
y de la necesidad de ampliar la distribucion internacional™.

PROFUNDIZAR LAS PERCEPCIONES DIFERENCIALES
DE LAS AUDIENCIAS

Este punto apuntaria a que se hace necesario un estudio
independiente y amplio de las percepciones diferenciales
de las audiencias chilenas acerca del contradictorio resul-
tado de la ficcion nacional en sus versiones televisiva y ci-
nematografica. Tal estudio puede ayudar a ponderar, mas
alla de las cifras con rating y cantidad de espectadores, los
gustosy disgustos, las preferenciasy prejuicios, las condi-
ciones de asistenciay evitacion por parte de las audiencias
a las producciones nacionales en el audiovisual; esto es,
conocer la reputacion general que las propias audiencias
nacionales atribuyen a la produccion de ficcion televisiva
chilena y a la produccion de cine nacional y latinoameri-
cano. Tal reputacion expresada por las propias audiencias
podria constituir una herramienta qgue ayude a los creati-
vos en la convocatoria de publico a las salas nacionales e
internacionales de cine.

POTENCIALIDAD DE LA TECNOLOGIA DIGITAL

EN TV ABIERTA

Otros analisis apuntan a que la tecnologia digital pudiese
constituir canales con contenidos segmentados ofrecidos
por una misma estacion abierta multioperadora; se abre asi,
la oportunidad para TVN -y la responsabhilidad en tanto es-
tacion con mision publica- de crear no solo un canal infor-
mativo (24 Horas en el cable seria el ensayo para un canal
segmentado en informacion en TV digital abierta) sing, al
menos, un canal infantil y otro canal cultural. Asila TV digi-
tal terrestre podria inaugurar una nueva etapa para la mi-
sion publica de TVN, etapa en la cual no solo asegure una
informacion plural y confiable sino asumir una oferta cul-
tural mas compleja y variada, cual es procurar mas diver-
sidad programatica para el publico, y con ello mas calidad
en su oferta a la audiencia. Tal emision segmentada podria
constituir un mercado de compra mas estable para la pro-
duccion infantil chilena y contribuir a la exhibicion de cine
y documentales’™.

Pero, como se havisto, los sectores productivos audiovisua-
|les tienen rasgos diferentes en su relacion con las audien-
cias; la produccion infantil se esfuerza activamente por tener
presencia en la TV nacional y ha logrado comercializacion
internacional; el documental chileno pareciera haber inter-
nalizado una vocacion por circuitos elitarios de festivales;
tal renuncia a la audiencia implica finalmente una estética
creativa en donde se excluye desde el inicio a la audiencia
en el interior del texto. Sin una convocacion a la audiencia
desde el texto en creacion, se debhilita la aspiracion por los
potenciales espacios de exhibicion. La potencialidad de la
TV digital por ofrecer una oferta masricay variada a las au-
diencias implica, como condicion sine gua non, un interes
por producir para las audiencias.

¢SEPARAR CULTURA DE LA ENTRETENCION

Y DEL ESPECTACULO?

Son enormes las dificultades creativas para entretejer los
aspectos artistico-socioculturales con el entretenimiento y
el espectaculo; “delight and insight”, tal como fue formulado
para el audiovisual de la BBC por el Annan Reporten1977;y
|os clasicos latinos muchos siglos antes aspiraban a un tea-
troy a una ars poetica que lograse “instruere delectando”.
Las dificultades son tales que la prensa escrita ha diso-
ciado la cultura ilustrada (Artes y Letras) de la seccion de
Espectaculos. Por ello es notable que un matutino los haya
reunido en una sola seccion de Cultura&Entretencion. Esta
disociacion es parte de las discusiones latinoamericanas
acerca del audiovisual.

Hay posiciones que aspiran a crear dos circuitos indepen-
dientes y autonomos en el audiovisual: el circuito masivo-
industrial y el circuito artistico-experimental; con politicas
publicas diferentes, con ayudas diferenciadas, y para pu-
blicos alternativos.

Hay tensiones que empujan hacia esa diferenciacion; la apro-
piacion gue hahechola TV latinoamericana del documental

11. Las declaraciones de Francisco Schlotterbeck, gerente general de
Cine Hoyts, a propdsito de la audiencia de 181 mil espectadores logra-
dos por la pelicula nacional 03:34, no avalan la hipétesis conspirativa;
por el contrario aparece satisfaccian por el nimero de espectadores
alcanzados por la pelicula nacional, si bien se esperaba una cantidad
mayor. (Ver El Mercurio, viernes 03 Junio, 2011, p. C15).

12. Es dificil encontrar opiniones que apoyen publicamente la
hipotesis de la conspiracion, en cambio aparecen audiovisualistas
gue estiman gue hay una grave incomunicacion entre los cineastas
y la audiencia: Alex Bowen declaraba “el problema es que en Chile
los cineastas no enganchamos con lo que el publico quiere, por
eso no va a ver nuestras peliculas”; con el publico habria gue con-
tactarse con “la creatividad y la emocion” (Wiken, El Mercurio,

24 Septiembre, 2010, p.9).
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cinematografico y su adaptacion hacia el Gran Reportaje
informativo, y la hibridacion del documental y la telenovela
con el resultado de formatos como el docudrama y el do-
curreality, ciertamente impulsan a un grupo de documenta-
listas hacia la concepcion del géenero como forma de Arte,
desinteresado del publico masivo. Esa posicion no solo re-
nuncia a la propuesta del “delight and insight” sino plantea
ademas la pregunta: ées posible tal divergencia en la epoca
dela convergencia, no solo entre plataformas tecnologicas
sino convergencia cultural?

PROSPECTIVA DIGITAL

Se hace necesario un estudio prospectivo de las potencia-
lidades y combinaciones gue ofreceria la tecnologia digital
nipo-brasilefia, con la telefonia 4G, e Internet. Convergen-
cia, multiplataforma, cross media, ubicuidad en la recepcion
son las palabras que constituyen el nuevo escenario tec-
noldgico. Seria necesario que el CNCA contrate con algu-
na regularidad establecida (¢cada tres afnos?) un informe
acerca de los cambios en el audiovisual y tendencias que
aparecen en otras regiones y gue pudiesen afectar alain-
dustria audiovisual y medios del pais.

13. La aspiracidn por canales digitales segmentados en empresas
multioperadoras plantea el aspecto del financiamiento. Pero la ope-
racion de los canales segmentados tiene costos mas bajos que la
operacion de los actuales canales generalistas en TV abierta, ya que
repiten grandes bloques de programas varias veces por diay por mes
(los canales infantiles de cable repiten 3 y 4 veces por dia los blo-
gues); y los costos son alin menores cuando son administrados por
un mismo operador multicanal. En el hecho, el cable opera bajo la mo-
dalidad de operadores multicanales: Pramer maneja trece canales,
Discovery Group programa doce canales, la misma BBC tiene varios
canales digitales. Ante la dispersién de las audiencias segln sus pre-
ferencias tematicas, el modelo del operador multi-canal suma rating
y financiamiento. Ese seria uno de los nuevos modelos de negocios
para TVN digital terrestre.




PANORAMA DEL AUDIOVISUAL CHILENO
Se termino de imprimir en la imprenta Quickprint Ltda.,
la cantidad de 500 ejemplares en el mes de julio de 2011
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